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شرکت ها6

گزارش

اخبار شرکت ها

تکمیل گازرسانی به یک شهرستان مرزی خراسان شمالی 
شهرســتان‌ مرزی راز و جرگلان در اســتان خراســان شمالی با 
بهره‌مندی ۱۰۰ درصدی خانوار شــهری و ۹۹.۷ درصدی خانوار 
روستایی از گاز طبیعی، شهرســتان سبز این استان شد.به گزارش 
اقتصادسرآمد، حسن‌رضا میربلوکی، مدیرعامل شرکت گاز استان 
خراسان شمالی در این باره گفت: گازرسانی به سه شهر راز، غلامان 
و یکه صعود و  ۸۲ روستای شهرســتان راز و جرگلان تکمیل شده 
است.وی ادامه داد: تاکنون در این شهرستان  بیش از ۶۰۸ کیلومتر 
شبکه اجرا و حدود ۱۱ هزار انشــعاب نصب شده است و ۱۳ هزار و 
۶۵۲ خانوار از گاز طبیعی بهره‌مند شــدند.مدیرعامل شرکت گاز 
استان خراســان شــمالی تصریح کرد:  هم‌اکنون به ۷۳۹ روستای 
استان گازرسانی شده اســت و استان خراسان شــمالی در زمینه 
گازرسانی روستایی، رتبه سوم کشور را دارد.استان خراسان شمالی 

۳۰۱ کیلومتر مرز مشترک با کشور ترکمنستان دارد.

تکمیل گازرسانی به شهر بندرعباس تا سال ۱۴۰۰ 
مدیرعامل شرکت گاز استان هرمزگان از تکمیل عملیات گازرسانی 
به شــهر بندرعباس تــا پایان ســال ۱۴۰۰ خبر داد. بــه گزارش 
اقتصادسرآمد، فواد حمزوی با بیان اینکه امسال ۶۰۰ میلیارد تومان 
اعتبار برای طرح‌های گازرسانی در استان هرمزگان اختصاص یافته 
است، گفت: تکمیل مراحل ۶ و ۷ گازرســانی به شهر بندرعباس، 
عملیات گازرسانی به میناب و ســیریک در شرق هرمزگان، اجرای 
شبکه گازرســانی فارغان و احمدی در شمال استان و گازرسانی به 
بندرلنگه، چارک، کنگ و جزیره کیش از مهم‌ترین طرح‌های امسال 
است.وی ادامه داد: گازرسانی به کوهیج و جناح شهرستان بستک 
و گازرسانی به مناطق تازیان و ایسین شهرستان بندرعباس نیز در 
دستور کار اســت و همه محله‌های شــهر بندرعباس تا پایان سال 
۱۴۰۰ گازرسانی‌ می‌شوند.مدیرعامل شرکت گاز استان هرمزگان 
اظهار کرد: اکنــون ۸۲ هزار خانوار اســتان از گاز طبیعی بهره‌مند 
هســتند که با تکمیل این طرح‌های جدید گازرسانی این تعداد تا 

۲۰۰ هزار خانوار افزایش می‌یابد. 

رونمایی از نام محصول جدید ایران‌خودرو توسط وزیر صمت
نام محصول جدید ایران خودرو که حاصل همت و تلاش جهادگران 
این گروه صنعتی است،‌ توسط وزیر صنعت، معدن و تجارت رونمایی 
شــد.به گزارش اقتصادســرآمد، ایران‌خودرو پس از بررسی‌های 
کارشناســی دقیق، نام ایرانی »تــارا« به معنی ســتاره را با تأیید 
فرهنگســتان زبان و ادب فارســی انتخاب کرد که این نام امروز با 
حضور وزیر صنعت، معدن و تجارت رونمایی و اعلام شد.شــرکت 
ایران‌خودرو برای گزینش نام مناسب و درخور برای محصول جدید 
خود، اقدام به فراخوان عمومی کرد که پس از بررسی معنایی، آوایی 
و زبان‌شناختی، از میان اســامی مختلف، پالایش‌های اولیه انجام و 
در مرحله بعد، تاییدیه فرهنگســتان زبان و ادب فارسی دریافت و 
در نهایت نام »تارا« برای این خودرو را برگزید.تولید انبوه محصول 
جدید ایران‌خودرو با همکاری بیش از ۱۳۲ سازنده توانمند ایرانی، 
قرار است در بهمن سال جاری آغاز شــود.در ابتدای تولید، »تارا« 
مجهز به نســل جدید موتور تی‌ی و۵ وارد بازار می‌شود. تولید این 
خودرو با موتورای‌اف۷ توربو و گیربکس اتوماتیک نیز در دستور کار 

ایران‌خودرو قرار دارد. 

اجرای طرح توزیع الکترونیکی گاز مایع در نواحی 
سیزده‌گانه منطقه تهران

معاون بازرگانی شرکت ملی پخش فرآورده‌های نفتی منطقه تهران 
گفت: توزیع الکترونیکی گاز مایع در نواحی ســیزده‌گانه اســتان 
تهران آغاز شده است.به گزارش اقتصادســرآمد، سعید برخوردار 
گفت: طرح توزیــع الکترونیکی گاز مایع و تحویل ســیلندر با نرخ 
مصوب دولتی در ۱۳ ناحیه تابع و حومــه منطقه تهران، به‌ویژه در 
روستاهای دورافتاده سردسیر و ســخت‌گذر در نواحی فیروزکوه، 
دماوند، پاکدشت، ورامین و شــهریار آغاز شده است.وی با اشاره به 
اینکه انجام این طرح با مشارکت معاونت بازرگانی و اعضای گردان 
بیت‌المقدس منطقه انجام شده است، افزود: طرح نظارت و کنترل 
بر توزیع سوخت در ســامانه دریافت فرآورده‌های نفتی )سدف( با 
آماده‌سازی زیرســاخت‌های لازم و تحویل دستگاه POS بانکی به 
عاملان توزیع ســیلندر کلید خورده و در این زمینه به شهروندان 
فاقد گاز طبیعی اطلاع‌رسانی شــده برای دریافت نفت سفید اقدام 
کنند.معــاون بازرگانی منطقه تهران اعلام کــرد: از ابتدای آذرماه 
امسال، تعداد چهار سیلندر ۱۱ کیلویی در دو مرحله به خانوارهای 

مصرف‌کننده نفت سفید تحویل شده است.

آغاز جشنواره ۶۶ سالگی شرکت زمزم با جوایز ویژه
همزمان با شصت و ششمین سالگرد تاسیس شرکت زمزم، جشنواره 
بزرگ »۶۶« آغاز خواهد شد. به گزارش اقتصادسرآمد، این جشنواره 
از روز ۳۱ آذر ماه مقارن با شب یلدا آغاز خواهد شد به مدت ۶۶ روز 
ادامه خواهد داشت و در طول برگزاری نیز رویدادهای متنوعی ویژه 
این کمپین برنامه ریزی شده است. گفتنی است برای این جشنواره 
که همزمان با فرا رسیدن میلاد با سعادت حضرت زینب کبری)س( 
آغاز خواهد شد، جوایز متعددی شامل: ۶ جایزه ۵۰۰ میلیون ریالی، 
۶۶ ســکه بهار آزادی، ۱۶۶ جایزه ۱۰ میلیون ریالی و جوایز نقدی 
و غیرنقدی دیگر در نظر گرفته شــده اســت. برای شرکت در این 
جشنواره کافیست کد مندرج روی درب محصولات زمزم را به شماره 
50004505 پیامک کرده و در قرعه کشی جوایز زمزم شرکت کنید.

تورم مقررات مانع بزرگ بهبود کسب وکار است  
رییس مرکز ملی پایــش و بهبود فضای کســب و کار وزارت امور 
اقتصادی و دارایی با بیان اینکه تورم مقررات مانع بزرگ بهبود کسب 
و کاراست، افزود: بهبود و رونق کسب و کار ،نیازمند جلوگیری از تورم 
بیشتر مقررات دست و پا گیر است. به گزارش اقتصادسرآمد، علی 
فیروزی افزود: ما در زمینه کسب و کار تورم مقرراتی داریم و هرچه 
این رویه محدود شود، مردم بدون مراجعه به دستگاه های اجرایی 
می توانند در رونق کسب وکار خود اقدامات مناسبی را انجام دهند.

وی به تقلب در رتبه بندی شاخص های کسب و کار کشورهای جهان 
توسط چهار کشور امارات، عربســتان، چین و جمهوری آذربایجان 
اشاره کرد و توضیح داد که تقلب این چهار کشور توسط بانک جهانی 
رسما اعلام شده که این چهار کشور در ارائه شاخص های کسب و کار 
خود برای رتبه بندی تقلب کرده اند.رییس مرکز ملی پایش و بهبود 
فضای کسب و کار وزارت امور اقتصادی و دارایی ادامه داد که با توجه 
به این تقلب به نظر می رسد پس از دوسال شاخص رتبه بندی فضای 

کسب و کار کشورهای جهان توسط بانک جهانی اعلام شود.

 دانشگاه در فناوری به صنعت
 کمک نکرده است

عضو هیئت رئیســه اتاق بازرگانی فارس 
گفت: وظیفــه بزرگی بر عهده دانشــگاه 
است که تولیدات علمی دانشگاه را به زبان 
صنعتگران نزدیک کند اما متاســفانه در این موضوع 
ضعف بســیاری وجود دارد و دانشگاه نتوانسته است 
زبان تولیداتش را به زبان نیاز صنعت نزدیک کند.به 
گزارش اقتصادسرآمد، یلدا راهدار بیان کرد: یکی از 
دلایلی که صنایع ما در حال از دست دادن بازارهای 
جهانی و صادراتی خود هســتند، ضعف صنایع ما در 
فناوری و بهره گیری از فناوری‌های نوین اســت.او با 
بیان اینکه زبان صنعتگران ما با زبان فعالان دانشگاه 
از هم فاصله دارند، افزود: علاوه بر اینکه بســیاری از 
صنایع مــا تکنولوژی‌های فرســوده دارند اما ضعف 
فناوری نیز در بنگاه‌های صنعتی و تولیدی ما وجود 
دارد.راهدار گفت: مدیران ارشد تولید در کشور های 
پیشرفته باور دارند که “کارخانه‌های هوشمند ” که 
پایه های آن ها بر اســاس استفاده از تکنولوژی های 
دیجیتال و هوش مصنوعی هشتند، قرار است باعث 
افزایش چشمگیر بهره وری و توانمندسازی کارکنان 
در جهت کار هوشمندانه شود.او اضافه کرد: با توجه به 
نیازسنجی از نقاط قوت و ضعف صنایع استان موضوع 
ایجاد کارگروه ویژه ارتباط صنعت و دانشــگاه مورد 
توجه ما در این کمیسیون است که تلاش می کنیم در 
این کارگروه ضمن بررسی زمینه‌های همکاری‌های 
مشترک، صنعتگران استان را با دستاوردهای دانشگاه 
و اســتفاده کاربردی محصولات آشــنا کنیم.رئیس 
کمیســیون فناوری اطلاعات و ارتباطــات و اقتصاد 
رســانه اتاق بازرگانی فارس با بیان اینکه این اتاق با 
راه‌انــدازی کارگروه ویژه ارتباط صنعت و دانشــگاه 
حوزه فاوا به توســعه تکنولوژی و پیشــرفت صنایع 
می‌پردازد، گفت: سالهاست که در کشور شعار ارتباط 
صنعت و دانشگاه سر داده می شــود اما در واقعیت 
شاهد فاصله بین این دو بخش هســتیم و ما در این 
کمیسیون به این نتیحجه رسیده‌ایم که در حوزه‌های 
تکنولوژی، فناوری و اطلاعات راه نرفته برای صنعت 
بسیار وجود دارد.او همچنین تصریح کرد: تراکنش‌ها 
در سیستم‌های اطلاعاتی در صنایع و سطوح مختلف، 
انبوهی از داده‌ را گرد آورده که تحلیل آن‌ها به سادگی 
امکان‌پذیر نیســت.راهدار ادامه داد: با توجه به رشد 
نمایی حجم داده‌ در سازمان‌ها و صنایع مختلف و نیاز 
به عرضه‌ی خدمات با سطح کیفی بهتر نسبت به رقبا، 
اســتفاده از ابزارهای علوم داده، به‌عنوان یک مزیت 
رقابتی برای سازمان‌ها محسوب می‌شود، به شکلی 
که موجب کاهش هزینه‌، افزایش سود، تصمیم‌گیری 
خلاقانه و افزایش سهم بازار برای سازمان‌ها می‌شود.

عضو هیئت رئیســه اتاق بازرگانی فارس بیان کرد: 
علم داده، امروزه به ابــزاری قدرتمند برای تصمیم 
ســازان و تصمیم گیران در ســازمان‌ها تبدیل شده 
است تا بتوانند مشکلات و مســائل سازمانی خود را 
مبتنی بر داده‌های موجود، ســاماندهی و مدیریت 
کنند. راهدار اضافه کرد: استفاده از داده‌ها به‌عنوان 
دارایی‌های مهم هر ســازمان، اثر فراوانی بر رسیدن 
به اهداف و استراتژی‌های سازمانی دارد. امروزه علم 
داده نقش بســیار پررنگی در جهت ایجاد استراتژی 
‌های موفــق در تصمیم گیری یا روابــط تجاری ایفا 
می‌کنند در اینجاســت که صنعتگران از علم داده‌ها 
می توانند جهت مدیریت بهتر منابع استفاده کنند؛ 
این حوزه نیز از ضعف های بزرگ بنگاه‌های اقتصادی 
استان است.راهدار در بخش دیگری از سخنان خود 
به مبحث ســاماندهی وضعیت استخراج رمز ارزها و 
آخرین بخشنامه های صادر شــده از وزارت صمت 
پرداخت و افزود: علیرغم آنکه پیش از یک سال است 
که دولت جلو فعالیت استخراج کنندگان رمز را گرفته 
اما تاکنون ضوابط و دستورالعمل‌های لازم را تدوین 
و نهایی نکرده و کشــور این فرصت طلایی را که در 
شرایط تحریم می توانســت کمک حال صنعتگران 
بوده و برای کشــور نیز ارزش افزوده داشــته باشد، 
عملا از دست داده اســت.او ادامه داد: آنچه تاکنون 
اتفاق افتاده است صرفا قیمت دستگاه‌های استخراج 
در سامانه بهین یاب بوده و دولت تا این لحظه حتی 
حقوق دولتی مربتط با دستگاه‌های وارداتی را اعلام 
نکرده اســت و این باعث شــده اســت که همچنان 
تعدادی از استخراج کنندگان به صورت غیر قانونی 
فعالیت کنند و تعداد زیادی از دســتگاه‌های موجود 
در کشور نیز خاموش باشند.راهدار عنوان کرد: تعلل 
دولت در ساماندهی مراکز استخراج و همچنین تعرفه 
غیر معقول برق مصوب شــده ســبب شده است که 
ضمن از بین رفتن این فرصت طلایی، منابع بسیاری 
نیز هدر رود.این فعال اقتصادی گفت: در این زمینه 
کمیســیون فناوری، اطلاعات، ارتباطــات و اقتصاد 
رســانه اتاق بازرگانی فارس نظرات کارشناسی خود 
را بارها اعلام کرده است اما عزمی در کشور برای راه 
اندازی مراکز اســتخراج وجود ندارد.در عین حال، 
مهرداد ســهرابی، مدیرکل فناوری اطلاعات فارس 
نیز از ارتقای سه سایت روستایی اپراتور اول در استان 
در راســتای توســعه و تقویت ارتباطات سیار و رفع 
مشکلات پوشش آنتن دهی و برخورداری مشترکان 
از خدمات مطلوب و شبکه پرسرعت همراه خبر داد. 

کسب لوح زرین رضایتمندی مشتری توسط شرکت مخابرات 
در دهمین دوره ارزیابی رضایت مندی مشتریان ، شرکت مخابرات ایران ، به دلیل مشــتری مداری و تلاش حداکثری در جهت پاسخگویی مطلوب به مشتریان خود،  لوح زرین 
رضایتمندی مشتری را دریافت کرد. به گزارش اقتصادسرآمد، در "دهمین دوره همایش سراسری ارزیابی رضایتمندی مشتری با رویکرد جهش تولید "که با هدف قدردانی ازمدیران 
واحدهای پاسخگو و مشتری مدار کشور وبا حضور صاحبان صنایع و سیاست‌گذاران عالی‌رتبه حوزه ارتباط با مشتریان،عصر چهارشنبه ۲۶ آذرماه ۱۳۹۹، در مرکز همایش‌های 
بین‌المللی رایزن برگزار شد، شرکت مخابرات ایران توانست با رای هیات داوران ،لوح رضایت مندی مشتری را کسب کند.بر اساس این گزارش ، با توجه به اینکه برنامه ها و فعالیت‌ها 
ی سال جاری و آینده  شرکت مخابرات ایران درجهت رضایتمندی مشتریان ورسیدگی به حقوق آنان و رفع مشکلات در کمترین زمان تدوین شده است وهمواره ارائه خدمات 

مناسب و پاسخگویی صحیح در کمترین زمان را در الویت کاری خود قرار داده است ،  لوح زرین رضایتمندی مشتری را به خود اختصاص داد.

گروه شــرکت ها- شــکل و شمایل 
نوشابه‌های زمزم روزگاری برای همه 
ما خاطره‌انگیز بود. شیشــه‌هایی در 
جعبه‌های شــش‌تایی که انتظار تمام شدنشان 
را می‌کشــیدیم و آنها را به بقالــی محل تحویل 
می‌دادیم و یک جعبه نوشابه زرد دیگر می‌خریدیم. 
هرچند هنوز هم در سوپرمارکت‌ها ردپای زمزم به 
چشم می‌خورد و در سال‌های اخیر این کارخانه با 
مدرن کردن ظاهر محصولاتش سعی کرده است از 
غافله بازار نوشابه‌های خوش‌رنگ و لعاب خارجی 
عقب نماند، به نظر می‌رسد این بزرگ‌ترین برند 
تولیدکننده نوشــابه در داخل کشــور جایگاهی 
آن‌چنان‌که بایدوشاید در بازار این روزهای ایران 
ندارد و درگذر سال‌ها نتوانسته تصویر نوستالژیک 
خود در ذهن مشــتریان داخلــی را تثبیت کند. 
با این شــرایط بیش از آنکه در سوپرمارکت‌ها به 
دنبال نوشابه‌های زرد و سیاه زمزم باشیم، با دیدن 
دوغ‌های شیشــه‌ای آبعلی یا دلســترهای استار 
به ســراغ آنها می‌رویم. بااین‌حال، شرکت زمزم 
مدعی اســت که حدود ۴۷درصد نوشیدنی‌های 
بازار داخلی را تولید می‌کند و سالانه ۲⁄ ۵ میلیارد 

بطری نوشیدنی روانه بازار ایرانی می‌کند.
به گزارش اقتصادســرآمد، گفته می‌شود اولین 
کســی که صنعت نوشابه‌ســازی را به این آورد 
فردی به نام میرزای تونی بوده اســت. متأسفانه 
اطلاعاتی درباره این شــخص در دسترس نیست 
ولی گفته می‌شــود که او بعدها ورشکسته شد. 
کارخانه ورشکسته شده آلپاین، توسط فردی به 
نام میر هاشم آرین خریده شده و با سرمایه‌گذاری 
برادران ساهاکیان، از سرمایه‌داران معروف تبریزی، 
قراردادی برای تولید نوشابه با کمپانی کوکاکولا 
منعقد شد. این کارخانه بزرگ‌ترین کارخانه تولید 

نوشــابه غیرالکلی بود؛ اما نخستین نوشابه‌سازی 
ایرانی موفق مربوط به شــرکت زمزم بود هرچند 
این شــرکت در آغاز کار خود موفقیتی به دست 
نیاورد تا جایی که مجبور به توزیع مجانی نوشابه‌ها 
همراه با جایزه در میان مردم شد. گفته می‌شود 
دلیل این شکست عدم تطبیق ذائقه مردم با این 
نوشــابه بود. باگذشــت زمان و ورود به دهه 50 
خورشــیدی، محبوبیت این محصول میان مردم 
افزایش یافت. این شــرکت فعاليت خــود را با 2 
خط توليد نوشابه‌هاي غيرالكلي گازدار در ظروف 
شيشه‌اي آغاز نمود و در حال حاضر با در اختيار 
داشتن 4 خط توليد نوشــابه غير الكلي گازدار، 
نوشيدني مالت، آب‌میوه، دوغ و آب آشاميدني در 
ظروف یک‌بارمصــرف PET و قوطي به فعاليت 
خود ادامه مي‌دهد. دیـدن خط تولید این شرکت 
از پشت شیشه های مشرف به خیابان آزادی، هنوز 
هم برای برخی عابران و رهگــذران جالب توجه 
است.محصولات شــرکت زمزم تا سال 57 تحت 
لیسانس شرکت‌های خارجی تولید می‌شد. پس از 
انقلاب کارخانه زمزم مصــادره شد و به‌عنوان یک 
شـرکت مادر تخصصی زیر نظر بنیاد مستضعفان 
انقلاب اسلامی شــروع فعالیت کـــرد. زمزم در 
ســایت خود، درباره فعالیتش بعــد از انقلاب به 
ماجرای قطع وابستگی به پپسی و کوکاکولا اشاره 
کرده و نوشته است: سال ۱۳۵۹ اقدام به ایجــاد 
واحــد تحقیق و توسعه نمودیـم که آزمایشگاه 
این واحد اردیبهشت ۱۳۶۰ شروع به فعـــالیت 
کرد. این آزمایشگاه تلاش شبانه روزی خود را در 
جهت فرموله کردن و تهیه اسانس ها و مواد لازم 
جهت عصاره سازی متمرکز نمود و شهریور ۱۳۶۰ 
موفق به فرموله کردن عصاره پپسی و متعاقب آن 
عصاره پرتقالی گردید. شرکت زمزم جهت رهایی از 

وابستگی خارجی در زمینه مواد اولیه نیز اقداماتی 
را آغاز کرد که اولین قدم در این زمینه تغییر شیشه 
های نوشابه با آرم پپسی بود که به‌تدریج با قالب 
جدید با آرم زمزم به بازار عرضه شد. هم‌زمان، زمزم 
منابع تهیه عصاره خود را نیز تعویض نمود و خود 
را از قرارداد اســتعماری هر عصاره به مبلغ ۳۰۰ 
دلار پپسی کولا رها و در عوض عصاره هــایی با 
قیمت بسیار ارزان‌تر تهیه کرد. زمزم در سال‌های 
اخیر گسترش قابل‌توجهی در فعالیت‌های خود 
ایجاد نموده است. این در حالی است که در ابتدا 
فعالیت خود را با یک خــط تولید آغاز نمود، ولی 
هم اکنون 13 شرکت در شهرهای مختلف ایران 
و همچنین چند شرکت خارجی در دیگر کشورها 
تحت لیســانس زمزم ایران، محصولات مختلف 
زمزم را تولیــد می‌کنند. از آنجــا که مدرن‌ترین 
واحد عصاره سازی خاورمیانه متعلق به زمزم ایران 
است، می‌تواند نوشیدنی با طعم و مزه‌های متنوع 

و مختلف تولید نماید.
برنــدی که ۶۱ ســال قبل بــا یک خــط تولید 
کارخانه‌اش را راه‌اندازی کرد، امروز ۱۳ شــرکت 
در شــهرهای مختلف ایــران دارد و در کنار آن 
چندین شــرکت خارجی در کشورهای همسایه 
تحت لیســانس زمزم ایران، محصولات مختلف 
این برند را تولید می‌کنند. به ادعای این برند تعداد 

محصولات زمزم در بازار داخلــی و خارجی عدد 
۱۰۰ را نشــان می‌دهد، اما به نظر می‌رسد دیگر 
اقبال زیادی از نوشــابه‌های زمزم در بازار داخلی 
نمی شــود و برندی که مدعی‌داشتن بزرگ‌ترین 
کارخانه تولید نوشــیدنی‌های اســامی در بازار 
ایران است، دیگر از نوشــابه‌های زرد و سیاه خود 
هویت نمی‌گیــرد، بلکه بــا روی‌آوردن به عرصه 
تولید نوشیدنی‌های دیگری چون دلستر، دوغ و 
نوشــابه‌های انرژی‌زا برای امتداد فروش خود در 
عرصه داخلی و خارجی تلاش می‌کند. مدیرعامل 
این کارخانه می‌گوید که درحال‌حاضر کارکنان 
خانواده زمزم، که به‌طورمستقیم یا غیرمستقیم 
با این صنعت درگیر هستند و به بیش از ۲۵ هزار 
نفر می‌رسند، از موفقیت نسبی این برند در بازار 
داخلی و صادراتش به کشورهای آسیایی و اروپایی 
حکایت می‌کند، حتی اگر نوشابه‌های زمزم کمتر 
از قبل در یخچال مغازه‌ها به چشم بیایند. شرکت 
زمزم علاوه بر دارا بودن پروانه‌های استاندارد تولید 
محصول، دارای گواهینامه اســتاندارد مدیریت 
کیفیت HACCP و ISO نیز می‌باشد و هدف 
اصلی این شــرکت بهبود مســتمر کیفیت برای 
جلب رضایت بیشتر مشتریان، رقابت سالم با دیگر 
تولیدکنندگان داخلی و خارجی نوشابه برای تولید 

محصول با کیفیت برتر و متنوع‌تر است. 

گزارش »اقتصادسرآمد« از اما و اگرهای تاسیس اولین شرکت نوشابه سازی در ایران

قصه »زمزم«

برگزیده فعالان اقتصادی

عظیمیان مدیـــــرعامل فـــــولاد مبارکه در خصوص 
اقدامات شرکت فولاد در مقابله با بیماری کووید 19 گفت: 
شرکت فولاد مبارکه هم‌زمان با شیوع این بیماری در کشور 
اقدامات خود را در دو بخــش داخل و خارج از شــرکت برنامه‌ریزی و 

عملیاتی کرد.
به گزارش اقتصادســرآمد، عظیمیان با اشــاره به اینکه حدود 20 هزار 
نفر به‌عنوان پرسنل و پیمانکار در شــرکت فولاد مبارکه فعالیت دارند 
گفت: حضور روزانــۀ کارکنان در بخش‌های مختلــف، دریافت مواد و 
خدمات موردنیاز فولاد مبارکه از حدود 60 درصد کشــور و همچنین 
ارسال محصولات فولاد مبارکه به تمامی نقاط کشور این الزام را ایجاد 
می‌کند که شیوه‌نامه‌های بهداشتی به‌طور کامل در چرخۀ این مجموعۀ 
بزرگ رعایت گردد. در غیر این صورت فــولاد مبارکه به مرکزی برای 
انتشــار این ویروس تبدیل می‌شــود. مدیرعامل فولاد مبارکه با تأکید 
بر اینکه محافظت از نیروی انســانی در فولاد مبارکه به‌ویژه در شرایط 
فعلی از اهمیت زیادی برخوردار است، گفت: در حال حاضر با تمهیدات 
اندیشیده‌شده خوشبختانه خطوط تولید طبق برنامه با قوت هرچه تمام‌تر 
در حال فعالیت است، بدون اینکه هیچ‌یک از کارکنان با مخاطرۀ جدی 
مواجه شوند.عظیمیان در ادامه از اختصاص 100 میلیارد تومان بودجۀ 
شرکت برای تجهیز بیمارستان‌ها و مراکز درمانی استان اصفهان و برخی 
مناطق کم‌برخوردار کشــور به‌منظور خرید تجهیزات موردنیاز درمان 
مبتلایان به بیماری کرونا خبر داد و گفت: فولاد مبارکه در راستای عمل 
به مسئولیت‌های اجتماعی خود وجوه موردنظر را فقط به خرید تجهیزات 
ازجمله ونتیلاتور، دترجنت، مواد ضدعفونی‌کننده، ماسک و... اختصاص 
داده است.وی همچنین از تأمین اکسیژن رایگان بیمارستان‌های تحت 
پوشش دانشگاه علوم پزشکی استان توسط فولاد مبارکه تا پایان بیماری 
کرونا خبر داد و گفت: هم‌زمان با شــیوع ویروس کرونا و به‌محض اینکه 
باخبر شدیم برخی سودجویان در فرایند تأمین اکسیژن موردنیاز بیماران 
بستری در بیمارستان‌ها بازار ســیاه به وجود آورده‌اند، با هماهنگی این 
دانشگاه وارد عمل شــدیم؛ به‌نحوی‌که تاکنون 60 بیمارستان از حدود 
20 استان شــامل اســتان‌های اصفهان، چهارمحال و بختیاری، یزد، 
تهران )دانشگاه‌های علوم پزشکی تهران و دانشگاه علوم پزشکی ایران و 
بیمارستان‌های تأمین اجتماعی( قزوین، گلستان، مازندران، کردستان، 
اراک، فارس و قم، اکســیژن موردنیاز خود  به‌ رایــگان از فولاد مبارکه 

دریافت کرده‌اند  و  این روند  تا پایان سال جاری ادامه خواهد داشت.

مدیرعامل شرکت ملی مناطق نفت‌خیز جنوب 
گفت: توانایی بازگشت به تولید حداکثری نفت 
را در این شرکت حفظ کرده‌ایم و برای بازگشت 

به سقف تولید مصوب وزارت نفت آمادگی داریم.
به گزارش اقتصادسرآمد، احمد محمدی با بیان این مطلب 
افزود: امید زیادی داریم تحریم‌ها در آینده برطرف شود و 
شاهد حداکثر تولید و صادرات و بازپس‌گیری حق‌مان در 
اوپک باشیم.وی با بیان اینکه شرکت ملی مناطق نفت‌خیز 
جنوب اقدام‌های مورد نیاز برای بازگشت به تولید را آغاز 
کرده است، یادآور شــد: البته این اقدام‌ها در گذر زمان 
همیشــه در حال انجام بوده و با توجه به سیاست جدید 
دولت و وزارت نفت این مسئله با شدت و سرعت بیشتری 

در دستور کار قرار گرفته و در حال انجام است.
محمدی توضیح داد: شرکت ملی مناطق نفت‌خیز جنوب 
با وجود کاهش تولید دوره تحریم‌ها، براساس وظیفه ذاتی 
خود همواره در پی تولید حداکثــری بوده و این آمادگی 
همواره مدنظــر و در برنامه کاری ما بوده اســت. در این 
راستا براساس یک برنامه پایشــی و مدون از سوی ستاد 
این شرکت، شرکت‌های بهره‌بردار و مدیریت‌ها و ادارات 
ستادی پیگیر این موضوع بوده‌ایم و در این مسیر یک‌سری 
اقدام‌ها و پروژه‌ها در دستور کار قرار گرفت که به واسطه 
این فعالیت‌ها اکنون در وضعی هســتیم که هر زمانی که 
مأموریت بازگشت به تولید حداکثری داده شود، به محض 
ابلاغ توسط وزارت نفت، تقریباً همه تولید پیش از تحریم، 
قابل تحقق خواهد بود. وی با بیان اینکه این امکان هست 
که در کوتاه‌ترین زمان ممکن به میزان تولیدی که قبل از 
تحریم‌ها یعنی اردیبهشت ۹۷ داشتیم، دست یابیم، ادامه 
داد: برنامه پایش در دوره قبل هم بود، گرچه در آن دوره 
از تحریم، فشــار کمتر بود. در این دوره میزان فشارها و 
مشکلات روی صنعت نفت بیشتر بود. در واقع باید بگویم 
که تحریم‌های این مقطع با هیــچ دوره‌ای حتی با جنگ 
تحمیلی هم قابل مقایسه نیســت، اما براساس تمهیدات 
ویژه در برنامه پایشی توانایی بازگشت به تولید حداکثری 

را حفظ کردیم.

اهداف شــرکت ســایپا یدک و شــبکه نمایندگی 
ها در یک راســتا بوده و بدون مشــارکت شــبکه، 
اهداف گروه خودرو ســازی ســایپا محقق ‏نخواهد 
شد.‏مدیرعامل ســایپایدک تاکید کرد: شبکه نمایندگی های 
گسترده و همچنین ارائه خدمات با کیفیت، مزیت رقابتی گروه 
خودروسازی سایپا است و شرکت ســایپا یدک با شبکه خود 
هویت پیدا می کند.به گزارش اقتصادســرآمد، سیدمحمدرضا 
موســوی در دیدار با اعضای هیات مدیره کانون انجمن صنفی 
نمایندگی های گروه خودروســازی ســایپا با بیان این مطلب 
افزود: همراهی شبکه نمایندگی ها با سایپایدک و وجود دغدغه 
های مشترک برای افزایش رضایت مشتریان و کیفیت خدمات، 
بیانگر این است که همه ما برای هدفی مشترک تلاش می کنیم 
و آن، خدمت به میهن اســامی و مردم عزیز است.وی افزود: 
در سال جهش تولید، مســاله رضایتمندی شبکه و مشتریان 
بیش از پیش مورد تاکید مدیران ارشد گروه سایپا قرار گرفت 
که خوشبختانه نگاهی به آمارها نشــان می دهد چه در زمینه 
تولید و چه در زمینه کیفیت خدمات، گام‌های خوبی برداشته 
شده اســت که امیدواریم همین روند در ســال‌های آینده نیز 
ادامه داشته باشد.موسوی گفت: با در نظر گرفتن  ظرفیت ها و 
مزیت های نسبی در شبکه نمایندگی ها و نیز توجه به اهداف و 
فرصت های قابل دسترس گروه خودروسازی سایپا، مشارکت 
نمایندگی ها در جهت بهبود فضای کسب و کار از طریق ارتقاء 
خدمات پس از فروش بیشتر خواهد شد.وی با تاکید بر ضرورت 
تغییر نگرش نسبت به روش های ســنتی ارائه خدمات، گفت: 
حرکت سایپایدک به سمت رویکردهای نوین در ارائه خدمات 
و فروش قطعات یدکی، الگویی برای ســایر شرکت های ارائه 
دهنده خدمات پس از فروش خواهد بود.مدیرعامل سایپایدک 
افزود: اهداف شرکت سایپا یدک و شبکه نمایندگی ها در یک 
راستا بوده و بدون مشارکت شبکه، اهداف گروه خودرو سازی 
سایپا محقق نخواهد شد.موسوی تصریح کرد: درک خواسته ها 
و نیازهای مشتری، در فضای رقابتی کسب و کار امروز، یکی از 
عوامل قدرت بخشیدن به سازمان ها است و سازمان هایی که 
نتوانند به این مرتبه از رفتار با مشتری دست یابند، خود به خود 

از چرخه رقابت حذف خواهند شد.

 فولاد مبارکه یاور مدافعان سلامت
و حامی مردم در مبارزه با کرونا

حفظ توان بازگشت به تولید 
حداکثری در مناطق نفت‌خیز جنوب

شبکه نمایندگی‌های گسترده و 
باکیفیت، مزیت رقابتی گروه سایپا 


