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صنعت و تجارت

 واکنش سایپا به انتشار یک ویدئو
 در فضای مجازی

گروه خودروسازی ســایپا در واکنش به ویدئوی 
منتشر شــده در فضای مجازی با موضوع ایراد در 
دنده عقب تیبا بیانیه ای منتشــر کرد.به گزارش 
اقتصادســرآمد،در این بیانیه آمده است:1. تمام 
محصولات سایپا پس از تولید نهایی و قبل از تحویل 
به مشتریان، مورد بررسی و آزمایش فنی و کیفی 
قرار می‌گیرند که بررســی‌ موتور و قوای محرکه 
محصولات از جملــه این‌هاســت.2. محصولات 
تولیدی در محل کارخانه ســایپا تــا زمان انتقال 
به بخش تحویل به مشــتریان، جهت طی فرایند 
تکمیل تولیــد و تحویل، بارها جهت تســت‌های 
گوناگون از ســالن‌های مختلف جابجا می‌شوند و 
تقریباً ممکن نیســت خودرویی با نقص عملکرد 
تعویض دنده و یا دنده عقب بتوانــد از این فرایند 
گذر کند.3. بررسی کارشناسی جزییات منتشره 
در ویدیو، صحت آن را مــورد ترديد قرار مي‌دهد. 
چرا کــه توقف خــودرو در يك مكان كه شــبيه 
تعميرگاه‌هاي متفرقه است و نحوه تصویربرداری 
و جابجایی دنده‌ها و ادعای عجیب نداشــتن دنده 
عقب! و عدم ارائه اطلاعات از ســوی مدعی جهت 
پیگیری رفع مشــکل پیش آمده توسط سایپا از 
جمله نکات مهم و ابهام برانگیز این ویدئو است.4. 
متأســفانه اخيراً افراد مختلــف و مجهول‌الهويه 
با اســتفاده از اکانت‌های بی‌نام و نشان در فضاي 
مجازي اقدام به انتشار تصاويري درخصوص صنعت 
خودرو و محصولات آن ميك‌نند كه صحت بسياري 
از آن‌ها بارها رد شده اســت. اما با اين حال، گروه 
خودروسازي ســايپا ضمن دعوت از مالک خودرو 
مذکور جهت پیگیری مشــکل احتمالی از مبادی 
رسمی نظیر مراجعه به نزدیکترین تعمیرگاه مجاز 
سایپا و یا تماس با مرکز امور مشتریان گروه سایپا، 
آمادگی دارد بررســی‌های دقیق‌تر و بیشتری را 
توسط کارشناسان خود جهت راستي‌آزمايي و رفع 

نقص احتمالی صورت دهد.

گروه صنعت و تجــارت- قائم مقام 
وزیر صنعت، معدن و تجارت در امور 
بازرگانی می گوید:: حضور ۱۲ واردکننده چادر 
مشکی نشان می‌دهد که در این بخش انحصار 
وجود ندارد. حسین مدرس خیابانی اظهار کرد: 
تعبیر مافیا را قبول ندارم اما باید بگویم وزارت 
صمت به دقت مراقبت می‌کند که واردات بیش 

از اندازه و غیرضروری صورت نگیرد.
به گزارش اقتصادسرآمد، اما به گفته بسیاری از 

تولید کنندگان این مافیا وجود دارد. 
ایران با بالاترین ســرانه مصرف پارچه چادر 
مشــکی، یکی از بزرگ‌ترین مصرف‌کنندگان 
این محصول در جهان به شمار می‌رود. مصرف 
چادر مشــکی در ایران از تمامی کشــورهای 
مســلمان منطقــه همچون عربســتان نیز و 
قاره‌های دیگر بیشتر است. با این رویکرد، تولید 
پارچه چادر مشکی همواره یکی از اولویت‌های 
صنعتی در بخش صنایع نســاجی و پوشاک 
کشــور بوده اســت. با وجود این تولید پارچه 
چادر مشــکی در ایران نیاز مصرفی کشــور 
را تامین نمی‌کنــد. در ســال‌های نه‌چندان 
دور کشورهایی مانند ســوئیس، ژاپن و کره 
عمده تولیدکنندگان بازار داخلی ایران بودند 
اما طی ســال‌های اخیر، تولیدات کشورهای 
چین، تایلند، اندونــزی و ویتنام نیز پا به بازار 
پارچه چادر مشکی ایران گذاشــته‌ اند. نبود 
انگیزه سرمایه‌گذاری در صنعت تولید پارچه 
چادر مشکی توســط بخش خصوصی واقعی، 
قیمت تمام شــده بالای تولیــد داخل و عدم 
رقابت‌پذیری با پارچه‌هــای وارداتی، قاچاق 

ســازمان‌یافته، نبــود دانــش و فناوری‌های 
لازم برای تولیداتی که بتوانــد با پارچه‌های 
وارداتی رقابت کند و عــدم حمایت دولت از 
تولیدکنندگان داخلی، مهم‌ترین چالش‌هایی 
است که موجب شده تولید چادر مصرفی زنان 

ایرانی در دست تولیدکنندگان خارجی باشد.
فعالان صنعت نســاجی می‌گوینــد در حال 
حاضر دولت تلاشی برای ســرپا نگه داشتن 
کارخانه‌هــای تولید چادر مشــکی نمی‌کند. 
از ســوی دیگر، مافیای قدرتمنــد موجود در 
این بخش موجب شــده تولیدکنندگان توان 
مقابله با آن را نداشته باشند. براساس آماری 
که مدیرعامل یکی از شرکت‌های تولیدکننده 
پارچه چادر مشکی ارائه داده است ارزان‌ترین 
پارچــه‌ای که وارد کشــور شــده 1.2 دلار و 
گران‌ترین آن 9.5 دلار قیمت داشــته است. 
متوســط قیمت واردات پارچه چادر مشکی 
نیز3.2دلار بوده است. این در حالی است که 
مقایسه این آمار با قیمت پارچه‌های چادری 
که در بازار به فروش می‌رســد نشان می‌دهد 
واســطه‌ها، چادرها را با سودهای بسیار کلان 
در بازار عرضه می‌کنند.در این شــرایط، قائم 
وزیر صمت می گوید:  برای داخلی‌سازی تولید 
چادر مشکی باید موقعیت ایجاد شود و با توجه 
به ممنوعیتی که در راستای مراقبت از منابع 
ارزی ایجاد شــده، فرصت خوبی برای تولید 

داخلی چادر مشکی فراهم شده است.
مدرس خیابانی همچنین با اشاره به طرح‌های 
دفتر صنایع نساجی و پوشاک وزارت صمت و 
انتقال فناوری‌های نوین تولید چادر مشکی از 

سوی واحدهای صنعتی، گفت: در حال حاضر 
شکاف عمیق بین میزان تقاضای چادر مشکی 
در داخل کشــور و توان تولیــد این محصول 
وجود دارد؛ بنابراین باید از راه افزایش ظرفیت 
کارخانه‌های تولیدی و ایجاد واحدهای جدید، 

پاسخگوی نیاز داخلی کشور باشیم.
وی با بیــان اینکه بایــد به جــای واردات از 
کشورهای غیرمسلمان به صادرکننده چادر 
مشکی تبدیل شــویم، تاکید کرد که در حال 
حاضر موقعیــت خوبی برای ارتقــاء تولید و 

صادرات چادرمشکی وجود دارد.
این مقام مسئول در ادامه در پاسخ به سوالی 
مبنی بر اینکه "آیا مافیایی در زمینه واردات 
چادر مشکی وجود دارد یا خیر"، گفت: وقتی 
۱۲ واردکننده در زمینه واردات چادر مشکی 
وجود دارد، یعنی انحصاری وجود ندارد و این 
۱۲ شــرکت می‌توانند با هم رقابــت کنند و 

انحصار را بشکنند.
وی افزود: تعــدد بیش از حــد در واردات - 
صادرات اتفاق خوبی نیست و باید مرزی بین 

تکثر و یکپارچگی قائل باشیم.
پارچه چادر مشکی تحت زیر فصل‌های تعرفه 
5407 و تحت عنوان پارچه‌های تار و پودباف 
از نخ رشــته‌های ســنتیک و پارچه‌های تار و 
پودباف که از مواد شــماره 5404 به دســت 
می‌آید، وارد و صادر می‌شــود. بر این اساس، 
آمار گمرک نشــان می‌دهد که در سال 97 با 
این کد تعرفه، معادل 14 هزار و 205 تن پارچه 
چادر مشکی به ارزش 86 میلیون و 538 هزار 
دلار از کشورهای چین، امارات متحده عربی 
و ترکیه وارد کشور شده اســت. این در حالی 
است که در سال 97 معادل چهار هزارو 640 
تن پارچه چادر مشکی)طبق کد تعرفه 5407( 
به ارزش 16 میلیون و 752 هزار دلار از ایران 
به کشورهای عراق، افغانستان، کانادا، آلمان، 
آذربایجان، قزاقســتان، ترکمنســتان و ژاپن 
صادر شده است.طبق آمارهای انجمن صنایع 
نساجی کشور، در حاضر میزان مصرف پارچه 
چادر مشــکی در کشــور بیش از 50 میلیون 
مترمربع است. اگر 15 میلیون نفر از جمعیت 
کشور به صورت مستمرو غیرمستمر از چادر 
مشکی اســتفاده کنند و اگر هر بانوی ایرانی 
سالانه به صورت میانگین دو قواره چادر مشکی 
)جمعا 10 مترمربع( نیاز داشــته باشــد، در 
نتیجه نیاز مصرفی کشــور به چادر مشکی در 
سال معادل 75 تا 150 میلیون مترمربع خواهد 
بود. این در حالی است که تنها 10 میلیون متر 
مربع یعنی حدود ی‌کدرصــد از پارچه مورد 
نیاز برای دوخت چادر مشکی، در کشور تولید 

می‌شود.
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