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صنعت و تجارت

نماینده مجلس : 
وزارت صمت موانع تولید را برای سرمایه 

گذاران رفع کند
نماینده مــردم گلپایگان در مجلس ضمن تشــریح وضعیت 
نامطلوب اقتصــادی کارخانه‌های تولید قطعــات خودرو، 
خواستار رفع موانع تولید و بروکراسی‌های موجود در مسیر 
سرمایه گذاران داخلی شــد.به گزارش اقتصادسرآمد، سید 
مسعود خاتمی در نشست علنی مجلس شورای اسلامی ضمن 
قدردانی از رئیس جمهور برای قرائت گزارش امیدوارکننده 
در صحن در تذکر به وزیر صمت، گفــت: در حوزه انتخابیه 
ام تعداد زیــادی کارخانه وجود دارد کــه قطعات خودرو را 
تولید کرده و تحویل خودروسازان می دهند.وی با بیان اینکه 
متاســفانه معوقات چندماهه ای از تهران دارند که تاخیر در 
پرداخت باعث ایجاد مشکل برای پرداخت حقوق کارگران 
شده و کار را کند کرده است، اظهار داشت: طبق بازدیدی که 
از نمایشگاه خودروسازان داشــتیم و آنها می گفتند که برخی 
از این قطعات با کیفیت خوب در داخل کشور وجود دارد اما 
همچنان وارد می شود.نماینده مردم گلپایگان در مجلس اضافه 
کرد: بنابراین خواهش می کنم وزارت صمت نظارت جدی بر 
این مساله داشته باشــد که اگر این قطعات با همان کیفیت در 
داخل امکان تولید دارد، جلوی صاردات آن را گرفته شــود و 
اجازه دهند که مراکز صنعتی رشد و گسترش پیدا کنند و باعث 

بکارگیری افراد شود.

 آغاز تولید و عرضه مواد اولیه 
پایپ مشکی در ایران

دو مجتمع پتروشیمی کشور، نسبت به تولید و عرضه مواد پایپ 
مشــکی اقدام کرده‌اند که با این اقدامات، مشکلات مصرف 
کنندگان تأسیسات زیربنایی کشور مثل شرکت ملی گاز ایران و 
شرکت‌های آب و فاضلاب شهری و وزارت جهاد کشاورزی به 
صورت کامل حل خواهد شد.به گزارش اقتصادسرآمد، محمد 
متقی، رییس دفتر توسعه صنایع تکمیلی پتروشیمی اظهار کرد: 
یکی از نقاط قوت صنعت پتروشیمی تولید محصول پایه اتیلن 
است بطوریکه سهم آن ۲۶ درصد از سبد محصولات پایه است؛ 
لذا این میزان تولید اتیلن فرصت بسیار مناسبی برای تولید انواع 
مختلف گریدهای پلی اتیلن در کشور و منطقه فراهم آورده که 
یکی از این گریدها پلی اتیلن پایپ گرید CRP۱۰۰B است. 
وی با بیان اینکه "یکی از وظایف دفتر توسعه صنایع پایین دستی 
مبتنی بر مفاد دستور العمل تنظیم بازار محصولات پتروشیمی 
معرفی محصولات پتروشــیمی به بورس کالا جهت پذیرش 
است"، گفت: کنترل موضوع مطابقت محصول با مشخصات و 

کیفیت مورد ادعا توسط این دفتر انجام می‌شود.

گروه صمــت - برای در دســترس قرار 
گرفتن محصــول باکیفیــت چرمی، لازم 
است فرآیند تامین، تولید و توزیع محصول 
چرم به خوبی مدیریت گردد؛ که متاسفانه در کشور 
ما هر کدام از مراحل و فرآیندهای فوق با دشواری 
ها و موانع مختلفی روبروســت. ایــن موانع باعث 
رکود نســبتاً بلندمدت در این صنعت شــده است 
و تولیدکننــدگان محصولات باکیفیــت چرمی را 
با سختی های زیادی مواجه ســاخته است. این‌که 
صنعت چرم، علی‌رغم ظرفیت‌هــای آن به یکی از 
راکدترین بخش‌های اقتصاد کشور تبدیل شده است، 
بسیار نگران کننده است و حمایت و پشتیبانی از این 
صنعت تا حدی می تواند باعث رشد و ترقی آن شده 
و ایجاد رونق در این حوزه به پیشــرفت اقتصادی 

کشور کمک نماید.
به گزارش اقتصادسرآمد، برای چندمین سال پیاپی، 
یک شــعار اقتصادی بــا محوریت »تولیــد« برای  
نامگذاری سال جدید، انتخاب شد که حاوی نکات 
بسیار مهم و قابل توجهی است.نخست اینکه اولین 
و مهم‌ترین اولویت و نیاز کشور، همچنان موضوع 
اقتصاد است.  اگر در سال‌های گذشته، فرد یا افرادی 
درباره‌ی این موضــوع، تردید داشــتند و در ذهن 
آنها درباره‌ی علت نامگذاری ســال‌ها با عنوان‌های 
اقتصادی، ســوالاتی پدید می‌آمد، امسال و به دلیل 
تجمیع ســوءتدبیرهای صورت‌گرفته در سال‌های 
اخیر، شــاهد بروز مشــکلات عمیقی در حوزه‌ی 
معیشت جامعه هستیم که ضرورت تمرکز بر روی 
آن را به عنوان یکی از زیرشاخه‌های بخش اقتصاد، بر 
همگان مبرهن و آشکار می‌سازد. با توجه به منویات 
رهبری در سال مانع‌زدایی‌ها از تولید موضوع صنعت 
چرم را مورد مداقــه قرار داده و به مشــکلات این 
صنعت می‌پردازیم.  تامیــن چرم به عنوان یک پیش 
نیاز اساســی برای تولید منسوجات، مستلزم وجود 
پوست خام مناســب و کافی است و عدم تامین این 
پیش نیاز عملا باعث بــروز اختلال در فرآیند تولید 

خواهد شــد.در حال حاضر چرم خــام تولیدی در 
داخل کشور نســبت به چرم وارداتی کیفیت پایینی 
دارد و علل ایــن موضوع در مقالــه جداگانه ای با 
عنوان »تفاوت چرم خوب و بد« تبیین شــده است. 
از طرف دیگر تامین چرم باکیفیت از خارج کشــور 
نیز با مشکلات مختلف گمرکی، ارزی مواجه است، 
که بســیاری از تولیدکنندگان را از تامین مواد اولیه 

مناسب از خارج کشور ناامید می کند.

صنعت چرم متکی بر واردات در سال مانع‌زدایی‌ها
جهانگیر مجیدی، دبیرانجمن صنایع چرم ایران در گفتگو 
با روزنامه اقتصادسرآمد با اشــاره به وضعیت واردات 
مواد اولیه صنعت چرم و مشــکلاتی که وجود دارد، به 
خبرنگار ما، گفــت: ما در صنعت چــرم از مواد متعدد 
شیمیایی استفاده می‌کنیم که یک بخش کوچکی از آنها از 
داخل تامین می‌شود و مابقی را باید حتما وارد کنیم چون 
تکنولوژی تولیدآنها را متأسفانه هنوز نداریم و یا سرمایه 

گذاری لازم برای تولید آنها انجام نگرفته است. 
دو سیاست غلط  و دو مانع بزرگ سیاستگذاران 

صنعت چرم
وی با بیان این نکته که، صنعت چرم اگر بخواهد تولید 
کند، صد درصــد نیاز به  مواد شــیمیایی وارداتی دارد، 
افزود: درست یا غلط  در حال حاضر با دو سیاست غلط 
و دو مانع بزرگ سیاســتگذاران مواجه هستیم، یکی در 
مورد مواد شــیمیایی تولید داخل که قیمت‌هایشان طی 

یک ســال و نیم اخیر به شــکل غیر منطقی تا چند برابر 
افزایش پیدا کرده است.

 صنعت چرم معطل سیاستگذاری‌های مسئولان
وی تصریح کرد: چند صد کارخانه تولید کننده چرم که 
بیش از 95 درصد آنها اصولا تــوان ارتباط برقرار کردن 
و ســفارش به تامین کنندگان خارجی مواد شیمیایی را 
ندارند باید معطل سیاستگذاری‌های مسئولین مربوط در 
وزارت صنایع در سال مانع زدایی ها بنشینند و تولید خود 
را تعطیل کنند، چون موادی نیست که خریداری کرده و 
به مصرف تولید برسانند.مجیدی با اشاره به راهکارهای 
متخذه از طرف دولت جدید برای حل مشکلات گفت: 
دولت هر تصمیمی که می‌خواهد در هر زمینه ای بگیرد 
بهتر است تا با تشکل های تخصصی مانند انجمن صنایع 
چرم ایران بدون در بر داشتن هیچ هزینه ای مشورت کند 
تا تصمیمات کار شناسی‌تر با  بهره وری و اثر گذاری بالا 
اتخاذ کند.با وجود این‌که صنعت چرم در ایران حداقل 
۶۰ سال قدمت دارد اما تا یک دهه پیش رشد و پیشرفتی 
در ساخت ابزارآلات و ماشین آلات این صنعت به وجود 
نیامده بود به طوری که اولین کارخانه چرم سازی ایران 
در سال ۱۳۱۲ در همدان و دومین کارخانه در سال ۱۳۱۴ 
در تبریز تاسیس شــد و از آنجا که کارخانه های جدید 
چرم سازی به ماده اولیه موجود در کشور یعنی پوست 
گوسفند و بز توجه زیادی نداشتند این پوست ها در ۷۰ 
سال اخیر به صورت نمک سود و ســالامبور به خارج 
صادر می شــد که حتی امروز نیز کمــاکان صادرات به 
این شکل ادامه دارد.در اســتان‌های دارای صنعت چرم 
تعداد فعالان حوزه صنعت چرم به هزاران نفر می‌رسد 
و به نظر می رسد زمان آن رســیده تا در سالی که با نام 
تولید، پشتیبانی ها و مانع زدایی ها مطرح است، به جای 
نظاره گر بودن خاموشی چراغ های تولید در این عرصه، 
دلزدگی و خروج فعالین و متخصصین این حوزه، رونق 
دوباره را به تولید و فروش و البته صادرات این صنعت 
بازگردانیم و با تکمیل زنجیــره تولید چرم از دامپروری 
هایمان کار را آغاز و تا صادرات چــرم همدان روند را 

ادامه دهیم.

گزارش » اقتصادسرآمد« ازصنعت چرم متکی بر واردات در سال مانع‌زدایی‌ها

دو سیاست غلط، مانع بزرگ صنعت چرم

تولید

حجت‌الاســام والمســلمین علیرضا فرهنگ دبیر شورای سیاست 
گذاری ائمه جمعه، حجت‌الاســام والمسلمین قاســم باقریان امام 
جمعه زرین شهر وائمه جمعه شهرستان لنجان در ذوب آهن اصفهان 
با منصور یزدی زاده مدیر عامل و تنی چند از مسئولین این شرکت دیدار و گفتگو 
کردند .به گزارش اقتصادســرآمد، در این دیدار که در ادامه نشست های تعاملی 
ذوب آهن اصفهان با مســئولین منطقه برگزار شد ، مدیرعامل این شرکت گفت : 
وظیفه اصلی ذوب آهن اصفهان حفظ تولید و صیانت از حقوق کارکنان شرکت 
است که این مهم در شرایط تحریم و تامین مواد اولیه بسیار سخت و دشوار است.

وی به نقش اشــتغال زایی و تاثیرات اقتصادی فعالیت این مجتمع عظیم صنعتی 
در کشور اشــاره کرد و گفت :  علاوه بر ۱۶ هزار نیروی انسانی که در ذوب آهن 
اصفهان مشغول به کار هستند، اشــتغال بیش از ده هاهزار نفر دیگر نیزبه صورت 
غیر مســتقیم متاثر از فعالیت این شرکت اســت ،  بنابراین حفظ تولید مهم ترین 
اولویت ذوب آهن می باشد .وی به اقدامات ذوب آهن اصفهان در راستای اجرای 
مسئولیت های اجتماعی اشــاره کرد و اظهار داشت: اگرچه ماموریت اصلی این 
مجتمع عظیم صنعتی ، تولید و فعالیت اقتصادی است اما این فعالیت در بستر جامعه 
شکل می‌گیرد واین شرکت از بدو تاســیس هیچ گاه از مشارکت در فعالیت های 
اجتماعی و فرهنگی غافل نبوده و در این زمینه پیشــگام صنایع است .مدیر عامل 
ذوب آهن اصفهان گفت : جایگاه ائمه جمعه بــرای مردم منطقه و جامعه رفیع و 
قابل احترام است و لذا تعامل و همکاری ما می تواند برکات بسیاری برای صنعت 
و جامعه در پی داشته باشد.مرتضی یزد خواســتی عضو هیات مدیره شرکت نیز 

گفت : ائمه جمعه مسئولیت سنگینی در قبال جامعه دارند و مردم توقع زیادی از 
آنها دارند و این موضوع برای ما قابل درک اســت و لذا تعامل و همکاری ما می 
تواند در افزایش رضایتمندی مردم موثر باشد . وی ضمن قدردانی از ائمه جمعه 
که در هر شرایطی پشتیبان این شرکت بودند افزود : کار و تولید در شرایط تحریم 
بسیار سخت و پرتنش است و فعالیت ذوب آهن با توجه به این شرایط جهادگونه 
است . این مجتمع عظیم صنعتی همچون گذشتته در چارچوب ضوابط و در حد 
توان خود در جهت حل مســائل منطقه اقدام می کند .حجت‌الاسلام والمسلمین 
فرهنگ، گفت : بالاترین ارزش نزد خداوند خدمت به خلق و مردم است و ائمه 
جمعه که به مردم نزدیک تر هستند، از خادم ترین افراد می باشند و در جهت حفظ 
رفاه مردم وتوسعه کشــور از کار و تولید حمایت می کنند زیرا معیشت مردم از 
ارکان حفظ نظام خانواده و جامعه اســت .دبیر شورای سیاستگذاری ائمه جمعه 
استان اصفهان با اشاره به اینکه سازمان ها باید از توان علمی و فرهنگی ائمه جمعه 
در جهت پیشبرد امور فرهنگی استفاده کنند افزود : ارتباط با مردم منطقه خصوصاً 
نخبگان باعث پیشرفت خواهد شدو می تواند نتایج مثبتی را برای هر دو حاصل 
کند .حجت الاسلام و المسلمین قاســم باقریان امام جمعه زرین شهر با اشاره به 
اینکه خدا محوری و مردم داری از خصلت های ائمه جمعه می باشــد گفت : با 
هماهنگی و برنامه ریزی مشترک بین سازمان ها و ائمه جمعه می توان در توسعه 
فرهنگی منطقه نقش مهمی ایفا نمود . وی افزود : رفتار ائمه جمعه بر پایه صداقت و 
دوستی و مطالبات بر حق استوار است و تلاش آنها این است که توازن بین فعالیت  

صنعتی و خدمت به جامعه را برقرار نمایند .

در دیدار ائمه جمعه با مسئولین ذوب آهن عنوان شد

تاکید ائمه جمعه بر پی گیری مطالبات مردم و پشتیبانی از  صنعت و تولید 

 نشانی دفتر مرکزی:
سهروردی شمالی پلاک ۴۵۶ واحد ۳

تلفن مرکزی روزنامه: 88769227  - 021
تلفکس: 88769227

عضو انجمن صنفی مدیران نشریات ایران
عضو انجمن روزنامه های غیر دولتی

عضو تعاونی مطبوعات کشور

 سردبیر: امید اسماعیلی
چاپ:  کارگر

توزیع:کارو کارگر

صاحب امتیاز و مدیر مسئول:  فیروز اسماعیلی نژاد 
قائم مقام مدیر مسئول: ولی یعقوبی

زیر نظر شورای سیاست گذاری

:)E-MAIL( پست الکترونیکی روزنامه

Eghtesadsaramad@gmail.com

Eghtesadsaramad.ir :نشانی سایت
کد پستی روزنامه اقتصاد سرآمد: ۱۵۵۱۷۱۶۱۱۸

سازمان شهرستان ها :
تلفن تماس: 02166973714

66461770-66373678 داخلی 103
saramadrezaee@yahoo.com :ایمیل

تلگرام: 09027833627
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حســین جرئتی- درک قوی از نام تجاری 
مستلزم درک مناسب از تجارت، بازاریابی 
و حتی مبانی ارتباطی است، برندینگ آن 
قدر مفهوم وسیعی دارد که نمی توان تنها یک تعریف 
درست که واقعاً همه موارد آن را در برگیرد را برای آن 
در نظر گرفت. برندسازی فرایند دائمی شناسایی ، ایجاد 
و مدیریت دارایی ها و اقدامات تجمعی است که درک 
برند را در ذهن ذینفعان شــکل می دهد و در سالهای 
اخیر، به عنوان یک سرمایه گذاری بازاریابی ارزشمند در 
نظر گرفته شده است.یک برند منحصر به فرد که چهره 
عمومی و شخصیت شرکت شما است با ارائه مزیتهای 
رقابتی نسبت به رقبای شما و کمک به شما در جذب 
و حفظ مشتریان با هزینه بسیار کمتر ، می تواند تأثیر 
بسزایی در نتیجه نهایی شــما داشته باشد. در تجارت 
الکترونیک ، جایی که شرکت ها و رقبای جدید هر روز 
در حال ظهور هستند ، یک نام تجاری معتبر می تواند 
یک دارایی ارزشمند در آوردن مشتریان بیشتر و ایجاد 
سود باشــد بنابراین نقش برند افزایش آگاهی، ایجاد 
مشاغل جدید ، ارتباط عاطفی و موقعیت یک برند برای 
افزایش قصد خرید و وفاداری ، حس اعتماد مخاطبان 
هدف است.برند شما مجموعه ای از تصورات مردم در 
مورد شرکت شما است اما برندسازی مجموعه اقداماتی 

است که شما برای پرورش آن برند انجام می دهید.
سایت اینترنتی و طراحی وب ســایت شما نیز یکی از 
مراحل مهم برندسازی اســت. وب سایت شما ملاک 
دیجیتالی نام تجاری شما است و وقتی مشتریان شما 
از آن بازدید می کنند، باید از نظر بصری جذاب ، آسان 
برای استفاده و مهمتر از همه بازتابی از شخصیت شما 
به عنوان یک برند باشد. با ساختن دقیق نام تجاری خود 
از طریق داستان ها ، روابط ، پیام های بازاریابی و دارایی 
های بصری ، این فرصت را خواهید داشت که انتظارات 
مشتریان خود را شــکل داده و پیوندی منحصر به فرد 
ایجاد کنید که فراتر از رابطه خرید و فروش اســت.در 
واقع سه نوع اصلی برندسازی وجود دارد برند شرکت ، 
برند محصول و برند شخصی ، که برای افراد و کسب و 
کارها کاربرد دارد.برند محصول رایج ترین نوع برندسازی 
است. هر کجا که می روید برند محصول را مشاهده می 
کنید و از طریق کلمات ، رنگها و تصاویر ، مارک تجاری 
محصول ، یک مورد را از دیگری متمایز می کند. نقطه 
مقابل برند محصول ، برند تجاری است این شامل ایجاد 
یک شناسه برای شرکت شما به عنوان کل است تمرکز 
بر برند تجاری شــرکتها در ابتدای راه اندازی کســب 
و کار از اهمیت ویژه ای برخوردار اســت ، زیرا این امر 
باعث می شود که مشتریان شما چگونه به محصولات 
و خدمات آینده شما نگاه کنند.برندسازی چیزی است 
که کسب و کار شما برای از بین بردن آشفتگی و جلب 

توجه مشتری ایده آل  به آن نیاز دارد ، این چیزی است 
که خریداران اولین بار را به مشتریان مادام العمر تبدیل 
می کند و باعث می شود نام شما برجسته شود، تأثیر 
بگذارد و کسب و کار شــما را به سطح بعدی برساند.بر 
اساس تعریف ، برندسازی فرآیند بازاریابی ایجاد نام و 
نشــان یا طراحی برای یک شرکت است که به دیگران 
اجازه می دهد شرکت را از روی آن لوگو شناسایی کنند.
نام تجاری قدرتمندترین ایده در دنیای تجاری نامیده 
شده است ، با این حال تعداد کمی از شرکتها هوشیارانه 
هویت برند را ایجاد می کنند. توصیه ما به مدیران این 
است که در مورد مشتریان خود تحقیق کرده و دلایلی 
را پیدا کنند که مشتریان خدمات یا محصولات تان را 
به جای رقبا خریداری می کنند. سپس ، در هر تبلیغ ، 
در هر خبر و در هر تماس فروش و مصاحبه با رسانه ، آن 
پیام را ارسال کنید. با تکرار مداوم متقاعد کننده ترین 
پیام های فروش ، مشــتریان هنگام تصمیم گیری در 
مورد خرید از شما یا از رقیبتان شما را انتخاب می کنند.
در این زمینه دو جزء کلیدی وجود دارد که به ایجاد یک 
نام تجاری خوب کمک می کند ، نشان تجاری شما ) لگو 
( شما بخش مهمی از نام تجاری شما است زیرا نمایشی 
بصری از شرکت شما اســت. یک نشان معمولاً شامل 
یک طرح رنگ ، شکل یا تصویر خاص است و شعار یک 
پیام کوتاه و واضح است که ارزش های شرکت شما را 
نشان می دهد ، شعار شما باید به ایجاد ارتباط عاطفی با 
شرکت شما کمک کند . طراحی لوگو شما نقش مهمی 
در نام تجاری تان ایفا می کند زیرا "چهره" کسب و کار 
شــما خواهد بود که در هر بسته ، تبلیغات و سایر مواد 
بازاریابی دیده می شود ، امروزه برندسازی بسیار بیشتر 
از یک ظاهر یا یک نشان است، اما استراتژی برند )شعار( 
شــامل تعریف هدف ، بازار هدف و ارزش پیشنهادی 
شرکت است و باید ارزش ویژه برند را ایجاد کنید. این 
به سادگی به مشتریان نشــان می دهد که ارزش های 
نام تجاری فقط کلمات خالی نیســتند.ایجاد یک نام 

تجاری به شرکت شما کمک می کند تا شناخته شود و 
نتیجه نهایی خود را افزایش دهید.تبلیغات یکی دیگر از 
اجزای برندسازی است و شکی نیست که استراتژی های 
تبلیغاتی در واقع نشان دهنده نام تجاری همراه با تصویر 
مورد نظر آن خواهد بود. توســعه هویت برند منسجم 
و حرفــه ای بخش مهمی از هر اســتراتژی نام تجاری 
موثر اســت. ایجاد هویت برند مستلزم تحقیق و توجه 
به جزئیات به منظور ایجاد سبکی است که با موفقیت 
اهداف یک کسب و کار را برآورده کرده و پیام مناسب را 
به همراه داشته باشد. هویت نام تجاری نامناسب درآمد 
شما را کاهش می دهد اما هویت نام تجاری قوی منجر 

به افزایش شناخت و آگاهی از نام تجاری می شود.
یک برند را به عنوان یک فــرد در نظر بگیرید ، هر فرد 
دارای شــخصیت ، نحــوه لباس پوشــیدن ، برقراری 
ارتباط ، ارزش ها ، دوستان ، ویژگی ها و داستان خاص 
خود است. این چیزی اســت که ما را تشکیل می دهد 
و همچنین این ویژگی ها هستند که باعث ایجاد یک 
نام تجاری می شــوند.مردم تمایلی به برقراری ارتباط 
با محصولات ندارند ، آنها وفــادار و تعهد به نام تجاری 
هستند در واقع برندســازی یک فرایند پیچیده است 
که نیاز به برنامه ریزی دقیق و رویکرد حســاب شده 
دارد وو در ادامه باید به مهم ترین ، برجسته ترین بخش 
برندســازی پرداخت و توجه ویژه ای داشــت که این 
بخش خود شامل سایت اینترنتی اختصاصی و طاراحی 
وبسایت اصولی و بهینه می باشد.ایجاد یک نام تجاری 
قوی و ماندگار یک چالش اســت اما چالشی است که 
ارزش دنبال کردن آن را دارد. این می تواند به شما در 
ایجاد یک تجارت پایدار و دراز مدت کمک کند بنابراین 
، اگر آرزوی موفقیت طولانی مــدت دارید، باید در آن 
سرمایه گذاری کنید.هویت نام تجاری موفق و سازگار ، 
سازمان شما را متمایز کرده و به رسمیت می شناسد و 
همچنین عامل "مطلوبیت" را برای مشتریان ، کارکنان 
، حامیان و ذینفعان موجود و بالقــوه جدید ایجاد می 
کند. در نتیجه ، اگر هیچ اطلاعاتی در مورد نحوه انجام 
آن ندارید ، می تواند یک مشکل بزرگ باشد.در چنین 
مواردی ، بهتر است از متخصصانی استفاده کنید که در 
نقش برندسازی تجربه داشته باشند تا به شما در طراحی 
این رویکرد کمک کنند.تیم متخصصان اختصاصی ما در 
هلدینگ رستاک می توانند به شما در تعریف نام تجاری 
و پیاده سازی آن در استراتژی بازاریابی دیجیتال کمک 
کنند. اهمیت نام تجاری مشــخص است-این چیزی 
است که موفقیت بلند مدت مشــاغل را مشخص می 
کند. با همکاری  متخصصان ما ، مــی توانید در ایجاد 
 برندی که بــه آن افتخار می کنید بهتر دیده شــوید

 و بدرخشید. 
*  مدیر عامل هلدینگ بین اللملی رستاک 

رابطه استراتژی بازاریابی دیجیتال  و برندینگ

آگهي مناقصه عمومي يك مر حله اي
)فراخوان ارزيابی کیفی مناقصه گران( شماره  2201/1400/42

شرکت گاز استان آذربایجان غربی در نظر دارد مناقصه با مشخصات زیر را از طریق 
سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( برگزار نماید. کلیه مراحل برگزاری مناقصه 
)دریافت استعلام ارزیابی کیفی، ارائه اسناد ارزیابی کیفی،  دریافت مابقی اسناد مناقصه، 
( بصورت  پاکت ها  بازگشایی   ، اسناد مناقصه  امضاي  و  ، مهر  پیشنهاد قیمت  ارائه 
الکترونیکی و از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( انجام خواهد 

گرفت.
1- مناقصه گزار : شركت گاز استان آذربایجانغربي

2- موضوع مناقصه : پروژه تهیه تجهیزات و ساخت و نصب 2500 انشعاب تجاري و 
خانگي فولادی و پلی اتیلنی شهرستان بوکان و روستاهاي تابعه به شرح ذیل :

ساخت و نصب انشعاب فولادي  به تعداد 800  انشعاب 
ساخت و نصب انشعاب پلي اتیلني به تعداد 1700  انشعاب 

3-  محل اجرای پروژه : سطح شهرستان بوکان 
4- استاندارد اجرای کار : مطابق مشخصات فني و استانداردهاي پذیرفته شده شرکت 

ملی گاز ایران  
5- شرایط متقاضیان :

  داشتن شخصیت حقوقی 
  داشتن گواهي صلاحیت معتبر پایه پنج و یا بالاتر در رشته تاسیسات و تجهیزات از 

سازمان برنامه و بودجه
  داشتن ظرفیت خالی ارجاع کار

   توانائی تهیه و تسلیم انواع ضمانتنامه های مورد نیاز  
 6- نحوه دریافت کاربرگهای استعلام ارزیابی :  از طریق درگاه سامانه تدارکات 

 www. setadiran.ir الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس

تاریخ     ساعت 16  ارزیابی:    استعلام  کاربرگهای   دریافت  زمانی  مهلت   -7
1400/09/16

8- مهلت زمانی ارائه و بارگذاری کاربرگها و اسناد استعلام ارزیابی :  ساعت 
16 تاریخ 1400/09/30

9- شماره مناقصه ثبت شده در  سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد(  : 
2000091931000215

10- نوع و مبلغ تضمین شركت در مناقصه : مطابق مصوبه شـماره123402/ت 
50659ه  مـورخ94/9/22 هیات وزیران و اصلاحیه هاي بعدي آن خواهد بود.  

دریافت  جهت  می توانند  مناقصه گران   : مناقصه گزار  تماس  اطلاعات   -11
اطلاعات بیشتر یا در صورت داشتن هرگونه ابهام در خصوص اسناد مناقصه ، با تلفن 
شماره33477170-044 تماس یا از طریق نمابر شماره 33444475-044  مکاتبه 

نمایند.
استان  گاز  شركت  مولوي،  خیابان  ارومیه،  در  واقع  قراردادها  امور  دفتر  آدرس: 

آذربایجانغربي ، طبقه اول ، اتاق 102 
متعاقباً شرکت های مکتسبه حد نصاب امتیاز ارزیابی کیفی ، در بستر سامانه تدارکات 
الکترونیکی مجاز به دریافت مابقی اسناد مناقصه و ارائه پیشنهاد قیمت خواهند بود. لذا 
مسئولیت اطلاع از روند برگزاری الکترونیکی مناقصه و کنترل های لازم بر عهده مناقصه 

گران می باشد.
براي آگاهي از اخبار،  آگهي هاي مناقصه، مزایده و عملكرد شركت گاز استان آذربایجان 
غربي مي توانید به كانال پیام رسان سروش به آدرس @WAZARGAS  مراجعه 

فرمایید.
تاریخ انتشار نوبت اول : 1400/08/26  تاریخ انتشار نوبت دوم : 1400/08/29

روابط عمومی شرکت گاز استان آذربايجان غربی

شرکت گاز استان آذربایجان غربی
شناسه آگهی : 1222920شرکت ملی گاز ایران

نوبت اول


