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مسئولاني هستند 
كه مسئولند 
اما احساس 

مسئوليت ندارند. 
مسئولند اما 

تخصص دريايي 
ندارند. دريا را 

نمي فهمند. دريا 
را درك نمي كنند. 

شناخت مفيدي 
از اقتصاددرياپايه 
ندارند. تخصص 

آن ها خشك و 
خشكي گراست

گروه دريامحور - ايرج گلشــني - از 
قديم الايام چنين بوده كه هر كس، غريب 
بود و پشــت و پناهي نداشت، توسري 
خور اين و آن مي شد تا جايي كه ضرب المثل هاي 
فراواني براي غربت و غم غريبي در ادبيات ايرانيان 

ساخته شد. 
خدا كند هيچ وقت غربت نبيني

الهي كه غم غريبي نگيري
اگر شــير و شكر غربت بنوشــي، به مانند گدايي 

وطن نيست
و...

اما بي چاره درياهاي ايران! هيچكدام از اين دعاها 
به ناف درياهاي ايران بند نشــد و درياهاي ايران 
به غم غريبي و بي كسي دچار شده اند تا جايي كه 
يك نفر از آن دور مي آيد و اقتصاد و توسعه دريا را 
دوست ندارد و مي گويد من نمي پسندم و طومار 
توســعه دريامحور را در هم مي پيچيد و هيچ كس 
هم هيج چيــزي نمي گويد. اين دقيقــا همان غم 
غريبي است. همان بي  كسي و تنهايي است كه هر 

كس از راه مي رسد، لگدي به او مي زند و مي رود!

افكار عمومي كجاست؟
پديده ها با افكار عمومي رشد و نمو پيدا مي كنند 
و يا به قهقرا مي روند. اگر افــكار عمومي از يك 
پديده پشتيباني كند، كسي جرات نمي كند نسبت 
به آن بي محلي كند. جــرات نمي كند تصميم هاي 

عجولانه بگيرد يا سخنان سخيف به زبان براند. 
اگر افكار عمومــي حامي يك موضوع باشــد، 
مســئولاني كه باري به هر جهت به مســئوليتي 
مي رســند، جرات نمي كنند كج به آن پديده نگاه 

كنند؛ اما امان از بي كسي. اي امان از بي كسي. 

درياهاي غريب ايران
به هر جاي دنيا كه نگاه كنيد، دريــا در اوج قرار 
دارد و خشكي همواره در پايين دست درياست. 
زيباترين و با شــكوه ترين شــهرها در كنار دريا 
ساخته شده اند و اصلي ترين نماد يك كشور مدرن 
و پيشرفته درســت كنار درياست؛ اما كنار درياي 

ايران بيغوله  است. شهرهاي مملو از فقر جمعيت 
و جمعيت فقير. آدم هايي كه صورت ســوخته و 
دست هاي ترك ترك دارند. كساني كه لباس هاي 
مندرس و كهنه به تن دارند. اين ها شده است نماد 

دريايي ايرانيان! 

حسرت گذشته هاي دور
روزگاري در تاريــخ حك كرده اند كــه ايرانيان 
ســلطان بلامنازع دريا بودند. هزاران كشــتي با 

كاپيتان هاي پرهيبت و هزاران ملوان 
كارآزموده؛ طوري بودند كه كسي جرات نمي كرد 
به درياهاي ايران كج نگاه كند و توســعه دريايي 

ايرانيان را نپسندد. چشمش را در مي آوردند. 
ملكه آرتيمس، فرمانده نيــروي عظيم امپراتوري 
بي حد و مرز ايرانيان است. چنين سابقه باشكوهي، 
نشان مي دهد كه ما توانســته ايم، پس دوباره بايد 
بتوانيم. اما به شرطي كه مسئولان بودجه به دست، 
مانند آن دلاوران شمشير به دست، عشق و علاقه 
داشته باشــند و براي دريا، بهترين ها را بپسندند تا 
حسرت هاي گذشــته هاي دور به واقعيت روز و 

افتخار نسل هاي آينده تبديل شود.

مسئولان دريايي
در بخــش بزرگــي از دولــت ســيزدهم-مانند 
دولت هــاي قبلي و قبلــي و قبلي- مســئولاني 
هستند كه مسئولند اما احساس مسئوليت ندارند. 
مســئولند اما تخصص دريايي ندارنــد. دريا را 
نمي فهمند. دريا را درك نمي كنند. شناخت مفيدي 
از اقتصاددرياپايه ندارند. تخصص آن ها خشــك 
و خشكي گراســت. آن ها ياد گرفته اند ذوب آهن 
را در دل كويــر تصور كنند. صنعــت فولاد را در 
خشــكي مي فهمند. صنايع آب بر را در كنار دريا 
درك نمي كنند. اصلا دقت ندارنــد كه در جهان 
پيشرفته امروز چه خبر است و دريا تا كجاي اقتصاد 
و فرهنگ آن ها پيش رفته است، حال اين مسئولان 
كه به ضرب و زور يك برگه كاغذ، حكم مسئوليت 
گرفته اند و اگر آن كاغذ به هر دليلي پاره شود، ديگر 
هيچ نيستند؛ مگر اين كه برگه حكم ديگري آن ها را 

زنده كند، اين ها مي خواهند توسعه ملي يك اقتصاد 
كلان و سرنوشت ساز را به نتيجه برسانند؟

تجديد نظر كنيد
سال هاست سخنان عطرآگين و دقيق مقام عظماي 
ولايت در باره توسعه دريا و حوزه مَكُران بر زمين 
مانده اســت. اين افتخار نيســت؛ سرشكستگي 
است. سرشكستگي براي همه مســئولاني كه بر 
اساس اين سخنان سازمان و اداره ساختند و به ميز 
رياست رسيدند و انبوهي امكانات مردم بي نوا در 
اختيارشان قرار گرفت و هيچ كاري نكردند و الان 
اگر شهامت كنيم بپرســيم چرا فرمان رهبر اجرا 
نشده است، قبلي ها پاسخ گو نيستند و اكنوني ها به 

گردن قبلي ها مي اندازند و تمام!
راه كار روشن اســت: آقاي رئيس جمهور بايد در 
گماردن مسئولان دريايي تجديد نظر كند. اساسا 
با كدام منطق يك مدير يا مسئولي كه  هيچ درك و 
تجربه اي از اقتصاددرياپايه  ندارد و هيچ دانشي در 
باره دريا و ساحل ندارد، در باره طرح هاي دريايي 
نظر مي دهد؟ چه معنا دارد كه يك مدير خشكي گرا 
يك طرح دريايي را بپســندد يا نپسندد؟ مگر در 

مملكت قحط الرجال است كه يك مدير تكرار در 
تكرار مي شود؟ آيا در حوزه دريايي چند متخصص 
كاركشته در موارد مرتبط با اقتصاددرياپايه نداريم؟ 
آيا همه متخصصان دريايي  در نيروي دريايي ارتش 
جمع شده اند؟ در سياست هاي اقتصاددريامحور 
دولت ســيزدهم چه خبر اســت؟ واقعا چه خبر 

است؟
اميدواريم رئيس جمهــوري بيايد كه نگاه دقيق و 
معناداري به دريا داشته باشد، تا مسئولاني به كار 
بگمارد كه روح و روان و دانــش دريايي دارند تا 
فرامين رهبر معظم انقلاب اجرا شود و مردم ايران 

به نواي دريايي كه حق مسلم آن هاست برسند.

و مردم ايران
كاش مي شــد فرهنگ دريايي را چنان توسعه داد 
كه مردم ايران نسبت به دريا غريب نباشند و دريا 
را بي كس رها نكنند. اگــر بود همت و نظر بزرگ 
ملت عزير ايران در حمايــت از دريا، اكنون ما هم 
شهرهاي بزرگي داشتيم كه مانند خارجي ها به آن 
افتخار مي كرديم؛ نه 5800 كيلومتر ساحل بيغوله 

و فقير. 

درياهاي غريب افتاده و بدون پشتوانه افكارعمومي؛ 
اقتصادسرآمد گزارش می دهد

 5800 كيلومتر
 ساحل بيغوله 

گاهدریچهبازتاب ن

رئيس سازمان شيلات در مراسم  رونمايی از سامانه سماک

برای دستيابی به اهداف تحولی آبزی 
پروری بايد با  مديريت بهتر اقدام كنيم

رئيس سازمان شيلات كشــور گفت: در فعاليت های آبزی پروری 
فرصت های وسيعی در ســواحل، كرانه ها و مجموعه های مختلف 
وجود دارد كه لازم است برای دســتيابی به اهداف برنامه تحولی با 
دقت بيشــتر و مديريت بهتر اقدام كنيم.به گزارش اقتصادســرآمد،  حسينی در 
مراسم رونمايی از سامانه صدور مجوز پروانه صيد ســازمان شيلات از درگاه 
سماك )سامانه مجوزهای الكترونيكی كشاورزی( درباره نقش بهره برداری از 
اين سامانه در رسيدن سازمان شيلات ايران به برنامه تحولی گفت: اگر از توليد 
موجود محافظت نكنيم، تحول، مفهومی نخواهد داشــت.وی خاطرنشان كرد: 
موجودات زنده دريايی به اقليم وابسته هستند و در اين راستا برای حفظ آنها و 
حركت به سمت بهره وريبايد اقدامات ارزنده ای انجام شود، افزايش بهره وری 
در حوزه صيد و صيادی و آبزی پروری، برداشت از ذخاير كمتر برداشت شده 
و يا برداشت نشده از موضوعاتی اســت كه بايد مدنظر قرار گيرد.وی ادامه داد: 
موضوع هدايت سالم و فساد ستيزی مقوله ای است كه می توان با مديريت دقيق آن 
را عملياتی كرد.رئيس سازمان شيلات ايران افزود: در فعاليت های آبزی پروری 
فرصت های وسيعی در سواحل، كرانه ها و مجموعه های مختلف وجود دارد كه 
لازم است برای دســتيابی به اهداف برنامه تحولی با دقت بيشتر و مديريت بهتر 
اقدام كنيم.حسينی ادامه داد: 9 خدمت به صورت هوشمند برای متقاضيان صيد 
و صيادی تعريف شده است كه بايد تلاش كنيم با مديريت دقيق ناوگان صيادی 
كشور آنها را با دقت بالا عملياتی كنيم.وی ادامه داد: اعتبارات بسيار خوبی برای 
حوزه تكثير مصنوعی آبزيان و زيست گاه ها در نظر گرفته شده است كه می تواند 
پايداری در حوزه صيد و صيادی را باعث شود.رئيس سازمان شيلات ايران درباره 
زمان علمياتی شدن اين سامانه گفت: ســامانه فوق بايد در درگاه ملی بنشيند تا 
اتصالات لازم برقرار شود. حسينی تاكيد كرد: كاربری شناورها با اجازه سازمان 
شيلات می تواند در اين سامانه ثبت شود و هيچ كس بدون هماهنگی اين سازمان 
اجازه صدور مجوز را نخواهد داشت.گفتنی است؛ سامانه صدور مجور پروانه 
صيد سازمان شيلات از درگاه سماك )سامانه مجوزهای الكترونيكی كشاورزی( 
با برگزاری 230 نفر ساعت جلسه كه با همكاری مركز فن آوری اطلاعات وزارت 
جهادكشاورزی و دفاتر مختلف سازمان شيلات ايران  رونمايی شد پس از طی 

مراحل قانونی آماده خدمت رسانی به جامعه صيادی كشور خواهد بود.

به همت جهاد دانشگاهی واحد هرمزگان صورت گرفت

آغاز به كار مركز خدمات مشاوره فناورانه 
شيلات و آبزی پروری هرمزگان

به همت جهاد دانشــگاهی واحد هرمزگان مركز خدمات مشاوره 
فناورانه شــيلات و آبزی پروری هرمزگان صبــح امروز با حضور 
مسئولان اســتانی آغاز به كار كرد.به گزارش اقتصادسرآمد، عادل 
شــهرزاد در آئين آغاز به كار مركز خدمات مشــاوره فناورانه شيلات و آبزی 
پروری هرمزگان، افزود: از اينكه بار ديگر به جهاد دانشگاهی، نهادی كه فعاليت 
خود را از آن آغاز كردم، بازگشــته ام بسيار خوشحال و تداعی كننده خاطرات 
خوبی است.عادل شــهرزاد با اشــاره به اينكه هنوز در هرمزگان وارد اقتصاد 
دريامحور نشده ايم بلكه بيشتر در حوزه ساحل محور فعاليت می كنيم، اظهار 
كرد: مركز خدمات مشاوره فناورانه شيلات و آبزی پروری هرمزگان اقدامی در 
جهت اقتصاد دريامحور بوده و نقش مهمی در تحقق آن دارد.وی با بيان اينكه 
اين مركز به شــدت در حوزه آبزی پروری می تواند نقش موثری داشته باشد، 
خاطرنشان كرد: بايد به جای تأكيد بر سطوح بر عملكرد كار و تأكيد شود زيرا 
عملكرد است كه ما را به هدف و تحقق برنامه می رساند.شهرزاد با اشاره به اينكه 
بايد بهره وری را ارزش بدانيم و بر آن تأكيد كنيم، اضافه كرد: در ســفر رئيس 
جمهور به استان هرمزگان خوشبختانه بودجه ۱000 ميليارد تومانی برای برق 
رسانی به مزارع پرورش ميگو اختصاص يافت كه اقدام و گام موثری در توسعه 
صنعت آبزی پروری در هرمزگان است.وی با بيان اينكه راهبرد زنجيره ارزش 
در پرورش ميگو مهم و حياتی است و بايد آن را كامل كنيم، عنوان كرد: از 23 
حلقه در نظر گرفته شده در زنجيره پرورش ميگو اكنون هرمزگان تنها ۱2 حلقه 
آن را داراست و ســاير حلقه ها نيز همچنان مغفول مانده كه بايد سريعتر كامل 
شود.معاون هماهنگی امور اقتصادی استاندار هرمزگان با اشاره به اينكه هنوز در 
بحث ميگو مولد، مشكل در توسعه مراركز تكثير و استانداردسازی بهره وری 
مزارع پرورش ميگو به هدف نرسيده ايم، تصريح كرد: مركز خدمات مشاوره 
فناورانه شــيلات و آبزی پروری هرمزگان زمانی موثــر خواهد بود كه تمامی 
دستگاه های اجرايی ذی ربط در آن مشــاركت داشته و از آن حمايت كنند.وی 
ادامه داد: در بحث تأمين منابع و تجهيزات و در بخش توسعه نرم افزاری به طور 
حتم بايد دستگاه های اجرايی ذی ربط اين مركز را مورد حمايت قرار دهند تا 
از روزمره گی شدن آن جلوگيری كنيم.شهرزاد با بيان اينكه بايد چالش ها را از 

اين مركز برداريم تا به هدف گذاری لازم برسيم.

مديركل حفاظت محيط زيست استان بوشهر

جزيره نخيلو   زيستگاه پرندگان مهاجر 
در ساحل خليج  فارس

 
مديركل حفاظت محيط زيســت استان بوشــهر از مهاجرت 
پرندگان دريايی به مناطق مختلف استان خبر داد و گفت: اكنون 
جزيره نخيلو در ساحل استان بوشــهر از مهمترين زيستگاه، زادآوری و 

تابستان گذرانی پرستوهای دريايی در خليج فارس است.
به گزارش اقتصادســرآمد، وجود ســواحل و جزاير در اســتان بوشهر 
ظرفيت های مهمی برای زيســت و زادآوری پرندگان دريايی و ساحلی 
فراهم كرده است.استان بوشهر به سبب دارا بودن زيستگاه های متفاوت 

تنوع كم نظير از گونه های گياهی و جانوری را در خود جای داده است.
جزيره نخيلو در حاشيه خليج فارس و ساحل بردخون استان بوشهر يكی از 
زيستگاه های مهم پرندگان و لاك پشت است و هر سال هزاران قطعه پرنده 

دريايی در اين جزيره متروكه زيست و زادآوری می كنند.
عبدالرحمن مرادزاده در گفت وگو با  تسنيم در بوشهر با بيان اينكه منطقه 
حفاظت شــده و پارك ملی دريايی دير - نخيلو  يكی از زيســتگاه های 
مهم پرندگان دريايی اســت، اظهار داشت: اين منطقه كه بهشت پرندگان 
محسوب می شود ظرفيت مهمی برای زادآوری پرندگان فراهم كرده است.

مديركل حفاظت محيط زيست استان بوشــهر  پارك ملی دير-نخيلو  را 
از مهمترين كانون های زادآوری و تابســتان گذرانی  پرســتو دريايی در 
خليج فارس دانست و تصريح كرد: هر ســاله به صورت ميانگين بيش از 
۱00 هزار قطعه پرنده در مناطق ساحلی اســتان بوشهر به ويژه در جزاير 

از جمله منطقه حفاظت شده دير - نخيلو زيست و و زادآوری می كنند.
مديركل حفاظت محيط زيست استان بوشهر بيشترين پرندگان اين منطقه 
را متعلق به گونه های پرســتوهای دريايی كاكلی كوچك و بزرگ، پشت 
تيره و ســليم خرچنگ خوار دانســت و بيان كرد: اين پرندگان از اواخر 
فروردين مهاجرت خود را به پارك ملی دريايی دير - نخيلو آغاز كردند و 
پس از پايان زادآوری و با پروازی شدن جوجه ها از اواخر تابستان از اين 
منطقه خارج می شوند.مرادزاده از شمارش پرندگان در پارك ملی دريايی 
دير - نخيلو خبر داد و افزود: اين عمليات با حلقه گذاری پرندگان تا تير 
ماه ادامه دارد و با اين روش ضمن بررسی ويژگی های زيستی و اكولوژی 

آنها مسير مهاجرت پرندگان شناسايی می شود.

5 اقتصاد دريا
بندر كنگ

بررسی تاثير بازاريابی بر شكل گيری 
بندرتاريخی كنگ

سوده شهرياری نسب - هدف از انجام اين پژوهش تعيين 
تاثير عناصر آميخته بازاريابی برشكل گيری تصوير مقصد 
در شهر تاريخی كنگ است. نوشتار حاضر از حيث هدف، 
كاربردی و از حيث روش انجام آن در زمره ی پژوهش های 
توصيفی طبقه بندی می شود. جامعه آماری اين تحقيق را 
بازديدكنندگان )گردشگران( شهر تاريخی كنگ تشكيل 
می دهند. روش نمونه گيری تحقيق حاضر، غيرتصلافی 
از نوع در دسترس است و حجم نمونه با توجه به جدول 
مورگان ۴83 نفر می باشــد. در اين پژوهش از پرسشنامه 
استاندارد استفاده شــده اســت. روايی و پايايی آن نيز 
سنجيده و مورد تاييد قرار گرفته است. پايايی و روايی آن 
بر اساس روش های رايج مورد بررسی قرار گرفت. كليه 
فرآيند تحليل داده های تحقيق حاضــر در نرم افزارهای 
SSPS و SLP انجام گرديده اســت. نتايج تحقيق حاضر 
نشــان داد كه عناصر آميخته ی بازاريابی برشــكل گيری 

تصوير مقصد شهر تاريخی كنگ تاثير مثبتی می گذارند.
رشد روز افزون و شــنابنده صنعت گردشگری موجب 
شد كه بســياری از صاحب نظران، قرن بيســتم را قرن 
گردشگری بنامند. صنعت گردشگری يكی از مهم ترين 
پديده های قرن حاضر در جهان اســت. گردشگری يكی 
از ارزشــمندترين روش ها برای درك و شناخت محيط 
است. گردشگری صنعتی، ارزآور، متعادل كننده توسعه 
اقتصادی و اجتماعی در سطح مناطق و برقرار كننده توزيع 
عادلانه درآمد. از اين رو شــاهد هســتيم كه طی ساليان 
گذشته بسياری از كشورهای جهان با درك موقعيت برتر 
صنعت توريسم در الگوی مختلف توسعه اقتصادی، در پی 
آن هستند تا امكانات گردشگری خود را گسترش دهند. 
اين كشــورها در رقابتی نزديك و فشرده، در پی افزايش 
بيش از پيش منافع و عوايد خود از اين فعاليت بين المللی 
هستند. موفقيت در اين عرصه و دستيابی به منافع مادی 
و غير مادی حاصل از آن مستلزم درك پديده گردشگری 
شــناخت ابعاد و آثار آن می باشد. برای موفقيت در زمينه 
گردشــگری بايد گردشــگران و رفتارهای آنان را مورد 
مطالعه قرار دهيم. بررســی و مطالعه رفتار گردشگران از 
رفتار مصرف كنندگان كالا و خدمات مشكل تر می باشد، 
شايد اين امر به اين دليل اســت كه با پايان رسيدن سفر، 
هيچ چيز ملموس و قابل مشــاهده ای باقی نمی ماند. اين 
امر برخاسته از ماهيت خدماتی بودن اين صنعت می باشد. 
يكی از اشتباهات متداول در امر گردشگری اين است كه 
بازاريابان، صرف رضايت گردشگر، كار خود را پايان يافته 
قلمداد می كنند. بايد در نظر داشــت كه رضايت هميشه 
پيش بينی كننده و تشــريح وفاداری، كيفيت درك شده و 
ايجاد تصوير مثبت مقصد گردشگری نيست. اين موارد 
از اهميت بالايی در پژوهش های بازاريابی برخوردارند. 
برنامه ريزی و توسعه گردشگری مستلزم شناخت انگيزه ها 
و تقاضای گردشگران و از وظايف بازاريابان گردشگری 
است، زيرا می تواند آن ها را نســبت به بازديد مكان های 
گردشگری ترغيب كرد. نبود تصوير مناسب از مقصد در 
ذهن، انگيزه گردشگران جهت سفر به مقصد گردشگری 
را از بين خواهد برد، آميخته بازاريابی از جمله مفاهيمی 
است كه می تواند در تببين وضعيت موجود و برنامه ريزی 
برای رسيدن به وضعيت مطلوب صنعت گردشگری مورد 
استفاده قرار گيرد. مفهوم آميخته بازاريابی در سال ۱9۶۴ 
توســط بوردن معرفی شــد. مك كارتی، عناصر آميخته 
بازاريابی را به چهار متغيير تصميم گيری تقسيم بندی كرد. 
در اين پژوهش از مدل آميخته بازاريابی VP استفاده شده 
است كه شامل مولفه های مكان، محصول، قيمت، مردم، 
ترويج، شواهد فيزيكی و فرايند اســت. رشد بی سابقه 
صنعت گردشگری در چند سال گذشته و رقابت در سطح 
جهانی بحث بازاريابی مقصد را با چالش های جديدی 
مواجه كرده و مقصدها به دنبال استراتژی های بازاريابی 
تاثيرگذارتری هســتند. به منظور ترويج موفق در بازار 
هدف، مقصد بايد خود را به شــكل مطلوب و مناسبی 
از رقبايش متمايــز كند و خود را در ذهن مشــتريانش 

جايگاه يابی كند. 
عنصر كليدی فرايند جايگاه يابی، ايجاد تصوير جذاب و 
متمايز از مقصد است. به دليل افزايش رقابت جهانی در 
صنعت گردشگری، مقصدها بايد به دنبال استراتژی های 
كارآمدتر بازاريابی باشند. برای دســتيابی به بازاريابی 
موفق برنامه ريزان صنعت گردشــگری بايد رابطه ميان 
استفاده از آميخته بازاريابی و فرايند شكل گيری تصوير 
مقصد را بررسی كرده تا بتوانند از اين ابزارها برای انتقال 
تصويری مثبت به بازار هدف، به صورت موثرتر استفاده 
و گردشگران را برای ســفر به مقصدی خاص، متقاعد 
كنند. به طور خلاصه، برای دســتيابی به يك بازاريابی 
موفق و جايگاه رقابتی مناســب و افزايش ميزان درآمد 
حاصل از گردشــگری در يك مقصد خاص لازم است 
برنامه ريزان گردشــگری درك بهتــری از رابطه ميان 
اســتفاده از ابزارهای بازاريابی و شــكل گيری تصوير 

مقصد داشته باشند.

بخش اول


