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مسئولاني هستند 
كه مسئولند 
اما احساس 

مسئوليت ندارند. 
مسئولند اما 

تخصص دريايي 
ندارند. دريا را 

نمي‌فهمند. دريا 
را درك نمي‌كنند. 

شناخت مفيدي 
از اقتصاددرياپايه 
ندارند. تخصص 

آن‌ها خشك و 
خشكي‌گراست

گروه دريامحور - ايرج گلشــني - از 
قديم‌الايام چنين بوده كه هر كس، غريب 
بود و پشــت و پناهي نداشت، توسري 
خور اين و آن مي‌شد تا جايي كه ضرب‌المثل‌هاي 
فراواني براي غربت و غم غريبي در ادبيات ايرانيان 

ساخته شد. 
خدا كند هيچ‌وقت غربت نبيني

الهي كه غم غريبي نگيري
اگر شــير و شكر غربت بنوشــي، به مانند گدايي 

وطن نيست
و...

اما بي‌چاره درياهاي ايران! هيچكدام از اين دعاها 
به ناف درياهاي ايران بند نشــد و درياهاي ايران 
به غم غريبي و بي‌كسي دچار شده‌اند تا جايي كه 
يك نفر از آن دور مي‌آيد و اقتصاد و توسعه دريا را 
دوست ندارد و مي‌گويد من نمي‌پسندم و طومار 
توســعه دريامحور را در هم مي‌پيچيد و هيچ‌كس 
هم هيج‌چيــزي نمي‌گويد. اين دقيقــا همان غم 
غريبي است. همان بي‌‌كسي و تنهايي است كه هر 

كس از راه مي‌رسد، لگدي به او مي‌زند و مي‌رود!

افكار عمومي كجاست؟
پديده‌ها با افكار عمومي رشد و نمو پيدا مي‌كنند 
و يا به قهقرا مي‌روند. اگر افــكار عمومي از يك 
پديده پشتيباني كند، كسي جرات نمي‌كند نسبت 
به آن بي‌محلي كند. جــرات نمي‌كند تصميم‌هاي 

عجولانه بگيرد يا سخنان سخيف به زبان براند. 
اگر افكار عمومــي حامي يك موضوع باشــد، 
مســئولاني كه باري به هر جهت به مســئوليتي 
مي‌رســند، جرات نمي‌كنند كج به آن پديده نگاه 

كنند؛ اما امان از بي‌كسي. اي امان از بي‌كسي. 

درياهاي غريب ايران
به هر جاي دنيا كه نگاه كنيد، دريــا در اوج قرار 
دارد و خشكي همواره در پايين دست درياست. 
زيباترين و با شــكوه‌ترين شــهرها در كنار دريا 
ساخته شده‌اند و اصلي‌ترين نماد يك كشور مدرن 
و پيشرفته درســت كنار درياست؛ اما كنار درياي 

ايران بيغوله‌ است. شهرهاي مملو از فقر جمعيت 
و جمعيت فقير. آدم‌هايي كه صورت ســوخته و 
دست‌هاي ترك‌ترك دارند. كساني كه لباس‌هاي 
مندرس و كهنه به تن دارند. اين‌ها شده‌است نماد 

دريايي ايرانيان! 

حسرت گذشته‌هاي دور
روزگاري در تاريــخ حك كرده‌اند كــه ايرانيان 
ســلطان بلامنازع دريا بودند. هزاران كشــتي با 

كاپيتان‌هاي پرهيبت و هزاران ملوان 
كارآزموده؛ طوري بودند كه كسي جرات نمي‌كرد 
به درياهاي ايران كج نگاه كند و توســعه دريايي 

ايرانيان را نپسندد. چشمش را در مي‌آوردند. 
ملكه آرتيمس، فرمانده نيــروي عظيم امپراتوري 
بي‌حد و مرز ايرانيان است. چنين سابقه باشكوهي، 
نشان مي‌دهد كه ما توانســته‌ايم، پس دوباره بايد 
بتوانيم. اما به شرطي كه مسئولان بودجه به دست، 
مانند آن دلاوران شمشير به دست، عشق و علاقه 
داشته باشــند و براي دريا، بهترين‌ها را بپسندند تا 
حسرت‌هاي گذشــته‌هاي دور به واقعيت روز و 

افتخار نسل‌هاي آينده تبديل شود.

مسئولان دريايي
در بخــش بزرگــي از دولــت ســيزدهم-مانند 
دولت‌هــاي قبلي و قبلــي و قبلي- مســئولاني 
هستند كه مسئولند اما احساس مسئوليت ندارند. 
مســئولند اما تخصص دريايي ندارنــد. دريا را 
نمي‌فهمند. دريا را درك نمي‌كنند. شناخت مفيدي 
از اقتصاددرياپايه ندارند. تخصص آن‌ها خشــك 
و خشكي‌گراســت. آن‌ها ياد گرفته‌اند ذوب آهن 
را در دل كويــر تصور كنند. صنعــت فولاد را در 
خشــكي مي‌فهمند. صنايع آب بر را در كنار دريا 
درك نمي‌كنند. اصلا دقت ندارنــد كه در جهان 
پيشرفته امروز چه خبر است و دريا تا كجاي اقتصاد 
و فرهنگ آن‌ها پيش رفته است، حال اين مسئولان 
كه به ضرب و زور يك برگه كاغذ، حكم مسئوليت 
گرفته‌اند و اگر آن كاغذ به هر دليلي پاره شود، ديگر 
هيچ نيستند؛ مگر اين كه برگه حكم ديگري آن‌ها را 

زنده كند، اين‌ها مي‌خواهند توسعه ملي يك اقتصاد 
كلان و سرنوشت‌ساز را به نتيجه برسانند؟

تجديد نظر كنيد
سال‌هاست سخنان عطرآگين و دقيق مقام عظماي 
ولايت در باره توسعه دريا و حوزه مَكُران بر زمين 
مانده اســت. اين افتخار نيســت؛ سرشكستگي 
است. سرشكستگي براي همه مســئولاني كه بر 
اساس اين سخنان سازمان و اداره ساختند و به ميز 
رياست رسيدند و انبوهي امكانات مردم بي‌نوا در 
اختيارشان قرار گرفت و هيچ كاري نكردند و الان 
اگر شهامت كنيم بپرســيم چرا فرمان رهبر اجرا 
نشده‌است، قبلي‌ها پاسخ‌گو نيستند و اكنوني‌ها به 

گردن قبلي‌ها مي‌اندازند و تمام!
راه‌كار روشن اســت: آقاي رئيس جمهور بايد در 
گماردن مسئولان دريايي تجديد نظر كند. اساسا 
با كدام منطق يك مدير يا مسئولي كه  هيچ درك و 
تجربه‌اي از اقتصاددرياپايه  ندارد و هيچ دانشي در 
باره دريا و ساحل ندارد، در باره طرح‌هاي دريايي 
نظر مي‌دهد؟ چه معنا دارد كه يك مدير خشكي‌گرا 
يك طرح دريايي را بپســندد يا نپسندد؟ مگر در 

مملكت قحط‌الرجال است كه يك مدير تكرار در 
تكرار مي‌شود؟ آيا در حوزه دريايي چند متخصص 
كاركشته در موارد مرتبط با اقتصاددرياپايه نداريم؟ 
آيا همه متخصصان دريايي  در نيروي دريايي ارتش 
جمع شده‌اند؟ در سياست‌هاي اقتصاددريامحور 
دولت ســيزدهم چه خبر اســت؟ واقعا چه خبر 

است؟
اميدواريم رئيس جمهــوري بيايد كه نگاه دقيق و 
معناداري به دريا داشته باشد، تا مسئولاني به كار 
بگمارد كه روح و روان و دانــش دريايي دارند تا 
فرامين رهبر معظم انقلاب اجرا شود و مردم ايران 

به نواي دريايي كه حق مسلم آن‌هاست برسند.

و مردم ايران
كاش مي‌شــد فرهنگ‌دريايي را چنان توسعه داد 
كه مردم ايران نسبت به دريا غريب نباشند و دريا 
را بي‌كس رها نكنند. اگــر بود همت و نظر بزرگ 
ملت عزير ايران در حمايــت از دريا، اكنون ما هم 
شهرهاي بزرگي داشتيم كه مانند خارجي‌ها به آن 
افتخار مي‌كرديم؛ نه 5800 كيلومتر ساحل بيغوله 

و فقير. 

درياهاي غريب افتاده و بدون پشتوانه افكارعمومي؛ 
اقتصادسرآمد گزارش می دهد

 5800 كيلومتر
 ساحل بيغوله 

گاهدریچهبازتاب ن

رئیس سازمان شیلات در مراسم  رونمایی از سامانه سماک

برای دستیابی به اهداف تحولی آبزی 
پروری باید با  مدیریت بهتر اقدام کنیم

رئیس سازمان شیلات کشــور گفت: در فعالیت‌های آبزی پروری 
فرصت‌های وسیعی در ســواحل، کرانه‌ها و مجموعه‌های مختلف 
وجود دارد که لازم است برای دســتیابی به اهداف برنامه تحولی با 
دقت بیشــتر و مدیریت بهتر اقدام کنیم.به گزارش اقتصادســرآمد،  حسینی در 
مراسم رونمایی از سامانه صدور مجوز پروانه صید ســازمان شیلات از درگاه 
سماک )سامانه مجوزهای الکترونکیی کشاورزی( درباره نقش بهره برداری از 
این سامانه در رسیدن سازمان شیلات ایران به برنامه تحولی گفت: اگر از تولید 
موجود محافظت نکنیم، تحول، مفهومی نخواهد داشــت.وی خاطرنشان کرد: 
موجودات زنده دریایی به اقلیم وابسته هستند و در این راستا برای حفظ آنها و 
حرکت به سمت بهره وریباید اقدامات ارزنده ای انجام شود، افزایش بهره‌وری 
در حوزه صید و صیادی و آبزی پروری، برداشت از ذخایر کمتر برداشت شده 
و یا برداشت نشده از موضوعاتی اســت که باید مدنظر قرار گیرد.وی ادامه داد: 
موضوع هدایت سالم و فساد ستیزی مقوله‌ای است که می‌توان با مدیریت دقیق آن 
را عملیاتی کرد.رئیس سازمان شیلات ایران افزود: در فعالیت‌های آبزی پروری 
فرصت‌های وسیعی در سواحل، کرانه‌ها و مجموعه‌های مختلف وجود دارد که 
لازم است برای دســتیابی به اهداف برنامه تحولی با دقت بیشتر و مدیریت بهتر 
اقدام کنیم.حسینی ادامه داد: 9 خدمت به صورت هوشمند برای متقاضیان صید 
و صیادی تعریف شده است که باید تلاش کنیم با مدیریت دقیق ناوگان صیادی 
کشور آنها را با دقت بالا عملیاتی کنیم.وی ادامه داد: اعتبارات بسیار خوبی برای 
حوزه تکثیر مصنوعی آبزیان و زیست گاه ها در نظر گرفته شده است که می‌تواند 
پایداری در حوزه صید و صیادی را باعث شود.رئیس سازمان شیلات ایران درباره 
زمان علمیاتی شدن این سامانه گفت: ســامانه فوق باید در درگاه ملی بنشیند تا 
اتصالات لازم برقرار شود. حسینی تایکد کرد: کاربری شناورها با اجازه سازمان 
شیلات می‌تواند در این سامانه ثبت شود و هیچ کس بدون هماهنگی این سازمان 
اجازه صدور مجوز را نخواهد داشت.گفتنی است؛ سامانه صدور مجور پروانه 
صید سازمان شیلات از درگاه سماک )سامانه مجوزهای الکترونکیی کشاورزی( 
با برگزاری 230 نفر ساعت جلسه که با همکاری مرکز فن آوری اطلاعات وزارت 
جهادکشاورزی و دفاتر مختلف سازمان شیلات ایران  رونمایی شد پس از طی 

مراحل قانونی آماده خدمت رسانی به جامعه صیادی کشور خواهد بود.

به همت جهاد دانشگاهی واحد هرمزگان صورت گرفت

آغاز به کار مرکز خدمات مشاوره فناورانه 
شیلات و آبزی پروری هرمزگان

به همت جهاد دانشــگاهی واحد هرمزگان مرکز خدمات مشاوره 
فناورانه شــیلات و آبزی پروری هرمزگان صبــح امروز با حضور 
مسئولان اســتانی آغاز به کار کرد.به گزارش اقتصادسرآمد، عادل 
شــهرزاد در آئین آغاز به کار مرکز خدمات مشــاوره فناورانه شیلات و آبزی 
پروری هرمزگان، افزود: از اینکه بار دیگر به جهاد دانشگاهی، نهادی که فعالیت 
خود را از آن آغاز کردم، بازگشــته ام بسیار خوشحال و تداعی کننده خاطرات 
خوبی است.عادل شــهرزاد با اشــاره به اینکه هنوز در هرمزگان وارد اقتصاد 
دریامحور نشده ایم بلکه بیشتر در حوزه ساحل محور فعالیت می کنیم، اظهار 
کرد: مرکز خدمات مشاوره فناورانه شیلات و آبزی پروری هرمزگان اقدامی در 
جهت اقتصاد دریامحور بوده و نقش مهمی در تحقق آن دارد.وی با بیان اینکه 
این مرکز به شــدت در حوزه آبزی پروری می تواند نقش موثری داشته باشد، 
خاطرنشان کرد: باید به جای تأیکد بر سطوح بر عملکرد کار و تأیکد شود زیرا 
عملکرد است که ما را به هدف و تحقق برنامه می رساند.شهرزاد با اشاره به اینکه 
باید بهره وری را ارزش بدانیم و بر آن تأیکد کنیم، اضافه کرد: در ســفر رئیس 
جمهور به استان هرمزگان خوشبختانه بودجه ۱۰۰۰ میلیارد تومانی برای برق 
رسانی به مزارع پرورش میگو اختصاص یافت که اقدام و گام موثری در توسعه 
صنعت آبزی پروری در هرمزگان است.وی با بیان اینکه راهبرد زنجیره ارزش 
در پرورش میگو مهم و حیاتی است و باید آن را کامل کنیم، عنوان کرد: از ۲۳ 
حلقه در نظر گرفته شده در زنجیره پرورش میگو اکنون هرمزگان تنها ۱۲ حلقه 
آن را داراست و ســایر حلقه ها نیز همچنان مغفول مانده که باید سریعتر کامل 
شود.معاون هماهنگی امور اقتصادی استاندار هرمزگان با اشاره به اینکه هنوز در 
بحث میگو مولد، مشکل در توسعه مرارکز تکثیر و استانداردسازی بهره وری 
مزارع پرورش میگو به هدف نرسیده ایم، تصریح کرد: مرکز خدمات مشاوره 
فناورانه شــیلات و آبزی پروری هرمزگان زمانی موثــر خواهد بود که تمامی 
دستگاه‌های اجرایی ذی ربط در آن مشــارکت داشته و از آن حمایت کنند.وی 
ادامه داد: در بحث تأمین منابع و تجهیزات و در بخش توسعه نرم افزاری به طور 
حتم باید دستگاه های اجرایی ذی ربط این مرکز را مورد حمایت قرار دهند تا 
از روزمره‌گی شدن آن جلوگیری کنیم.شهرزاد با بیان اینکه باید چالش ها را از 

این مرکز برداریم تا به هدف گذاری لازم برسیم.

مدیرکل حفاظت محیط زیست استان بوشهر

جزیره نخیلو   زیستگاه پرندگان مهاجر 
در ساحل خلیج‌ فارس

 
مدیرکل حفاظت محیط زیســت استان بوشــهر از مهاجرت 
پرندگان دریایی به مناطق مختلف استان خبر داد و گفت: اکنون 
جزیره نخیلو در ساحل استان بوشــهر از مهمترین زیستگاه، زادآوری و 

تابستان‌گذرانی پرستوهای دریایی در خلیج فارس است.
به گزارش اقتصادســرآمد، وجود ســواحل و جزایر در اســتان بوشهر 
ظرفیت‌های مهمی برای زیســت و زادآوری پرندگان دریایی و ساحلی 
فراهم کرده است.استان بوشهر به سبب دارا بودن زیستگاه‌های متفاوت 

تنوع کم نظیر از گونه‌های گیاهی و جانوری را در خود جای داده است.
جزیره نخیلو در حاشیه خلیج فارس و ساحل بردخون استان بوشهر کیی از 
زیستگاه‌های مهم پرندگان و لا‌کپشت است و هر سال هزاران قطعه پرنده 

دریایی در این جزیره متروکه زیست و زادآوری میک‌نند.
عبدالرحمن مرادزاده در گفت‌وگو با  تسنیم در بوشهر با بیان اینکه منطقه 
حفاظت شــده و پارک ملی دریایی دیر - نخیلو  کیی از زیســتگاه‌های 
مهم پرندگان دریایی اســت، اظهار داشت: این منطقه که بهشت پرندگان 
محسوب می‌شود ظرفیت مهمی برای زادآوری پرندگان فراهم کرده است.

مدیرکل حفاظت محیط زیست استان بوشــهر  پارک ملی دیر-نخیلو  را 
از مهمترین کانون‌های زادآوری و تابســتان‌گذرانی  پرســتو دریایی در 
خلیج‌فارس دانست و تصریح کرد: هر ســاله به‌صورت میانگین بیش از 
100 هزار قطعه پرنده در مناطق ساحلی اســتان بوشهر به ویژه در جزایر 

از جمله منطقه حفاظت شده دیر - نخیلو زیست و و زادآوری میک‌نند.
مدیرکل حفاظت محیط زیست استان بوشهر بیشترین پرندگان این منطقه 
را متعلق به گونه‌های پرســتوهای دریایی کاکلی کوچک و بزرگ، پشت 
تیره و ســلیم خرچنگ خوار دانســت و بیان کرد: این پرندگان از اواخر 
فروردین مهاجرت خود را به پارک ملی دریایی دیر - نخیلو آغاز کردند و 
پس از پایان زادآوری و با پروازی شدن جوجه‌ها از اواخر تابستان از این 
منطقه خارج می‌شوند.مرادزاده از شمارش پرندگان در پارک ملی دریایی 
دیر - نخیلو خبر داد و افزود: این عملیات با حلقه‌گذاری پرندگان تا تیر 
ماه ادامه دارد و با این روش ضمن بررسی ویژگی‌های زیستی و اکولوژی 

آنها مسیر مهاجرت پرندگان شناسایی می‌شود.

5 اقتصاد دریا
بندر کنگ

بررسی تاثیر بازاریابی بر شکل‌گیری 
بندرتاریخی کنگ

سوده شهریاری نسب - هدف از انجام این پژوهش تعیین 
تاثیر عناصر آمیخته بازاریابی برشکل‌گیری تصویر مقصد 
در شهر تاریخی کنگ است. نوشتار حاضر از حیث هدف، 
کاربردی و از حیث روش انجام آن در زمره‌ی پژوهش‌های 
توصیفی طبقه‌بندی می‌شود. جامعه آماری این تحقیق را 
بازدیدکنندگان )گردشگران( شهر تاریخی کنگ تشیکل 
می‌دهند. روش نمونه‌گیری تحقیق حاضر، غیرتصلافی 
از نوع در دسترس است و حجم نمونه با توجه به جدول 
مورگان ۴۸۳ نفر می‌باشــد. در این پژوهش از پرسشنامه 
استاندارد استفاده شــده اســت. روایی و پایایی آن نیز 
سنجیده و مورد تایید قرار گرفته است. پایایی و روایی آن 
بر اساس روش‌های رایج مورد بررسی قرار گرفت. کلیه 
فرآیند تحلیل داده‌های تحقیق حاضــر در نرم افزارهای 
SSPS و SLP انجام گردیده اســت. نتایج تحقیق حاضر 
نشــان داد که عناصر آمیخته‌ی بازاریابی برشــکل‌گیری 

تصویر مقصد شهر تاریخی کنگ تاثیر مثبتی می‌گذارند.
رشد روز افزون و شــنابنده صنعت گردشگری موجب 
شد که بســیاری از صاحب نظران، قرن بیســتم را قرن 
گردشگری بنامند. صنعت گردشگری کیی از مهم‌ترین 
پدیده‌های قرن حاضر در جهان اســت. گردشگری کیی 
از ارزشــمندترین روش‌ها برای درک و شناخت محیط 
است. گردشگری صنعتی، ارزآور، متعادل کننده توسعه 
اقتصادی و اجتماعی در سطح مناطق و برقرار کننده توزیع 
عادلانه درآمد. از این رو شــاهد هســتیم که طی سالیان 
گذشته بسیاری از کشورهای جهان با درک موقعیت برتر 
صنعت توریسم در الگوی مختلف توسعه اقتصادی، در پی 
آن هستند تا امکانات گردشگری خود را گسترش دهند. 
این کشــورها در رقابتی نزدکی و فشرده، در پی افزایش 
بیش از پیش منافع و عواید خود از این فعالیت بین‌المللی 
هستند. موفقیت در این عرصه و دستیابی به منافع مادی 
و غیر‌مادی حاصل از آن مستلزم درک پدیده گردشگری 
شــناخت ابعاد و آثار آن می‌باشد. برای موفقیت در زمینه 
گردشــگری باید گردشــگران و رفتارهای آنان را مورد 
مطالعه قرار دهیم. بررســی و مطالعه رفتار گردشگران از 
رفتار مصرفک‌نندگان کالا و خدمات مشکل‌تر می‌باشد، 
شاید این امر به این دلیل اســت که با پایان رسیدن سفر، 
هیچ چیز ملموس و قابل مشــاهده‌ای باقی نمی‌ماند. این 
امر برخاسته از ماهیت خدماتی بودن این صنعت می‌باشد. 
کیی از اشتباهات متداول در امر گردشگری این است که 
بازاریابان، صرف رضایت گردشگر، کار خود را پایان یافته 
قلمداد میک‌نند. باید در نظر داشــت که رضایت همیشه 
پیش‌بینی کننده و تشــریح وفاداری، یکفیت درک شده و 
ایجاد تصویر مثبت مقصد گردشگری نیست. این موارد 
از اهمیت بالایی در پژوهش‌های بازاریابی برخوردارند. 
برنامه‌ریزی و توسعه گردشگری مستلزم شناخت انگیزه‌ها 
و تقاضای گردشگران و از وظایف بازاریابان گردشگری 
است، زیرا می‌تواند آن‌ها را نســبت به بازدید مکان‌های 
گردشگری ترغیب کرد. نبود تصویر مناسب از مقصد در 
ذهن، انگیزه گردشگران جهت سفر به مقصد گردشگری 
را از بین خواهد برد، آمیخته بازاریابی از جمله مفاهیمی 
است که می تواند در تببین وضعیت موجود و برنامه‌ریزی 
برای رسیدن به وضعیت مطلوب صنعت گردشگری مورد 
استفاده قرار گیرد. مفهوم آمیخته بازاریابی در سال ۱۹۶۴ 
توســط بوردن معرفی شــد. مک کارتی، عناصر آمیخته 
بازاریابی را به چهار متغییر تصمیم‌گیری تقسیم‌بندی کرد. 
در این پژوهش از مدل آمیخته بازاریابی VP استفاده شده 
است که شامل مولفه‌های مکان، محصول، قیمت، مردم، 
ترویج، شواهد فیزکیی و فرایند اســت. رشد بی سابقه 
صنعت گردشگری در چند سال گذشته و رقابت در سطح 
جهانی بحث بازاریابی مقصد را با چالش‌های جدیدی 
مواجه کرده و مقصدها به دنبال استراتژی‌های بازاریابی 
تاثیرگذارتری هســتند. به منظور ترویج موفق در بازار 
هدف، مقصد باید خود را به شــکل مطلوب و مناسبی 
از رقبایش متمایــز کند و خود را در ذهن مشــتریانش 

جایگاهی‌ابی کند. 
عنصر کلیدی فرایند جایگاهی‌ابی، ایجاد تصویر جذاب و 
متمایز از مقصد است. به دلیل افزایش رقابت جهانی در 
صنعت گردشگری، مقصدها باید به دنبال استراتژی‌های 
کارآمدتر بازاریابی باشند. برای دســتیابی به بازاریابی 
موفق برنامه‌ریزان صنعت گردشــگری باید رابطه میان 
استفاده از آمیخته بازاریابی و فرایند شکل‌گیری تصویر 
مقصد را بررسی کرده تا بتوانند از این ابزارها برای انتقال 
تصویری مثبت به بازار هدف، به صورت موثرتر استفاده 
و گردشگران را برای ســفر به مقصدی خاص، متقاعد 
کنند. به طور خلاصه، برای دســتیابی به کی بازاریابی 
موفق و جایگاه رقابتی مناســب و افزایش میزان درآمد 
حاصل از گردشــگری در کی مقصد خاص لازم است 
برنامه‌ریزان گردشــگری درک بهتــری از رابطه میان 
اســتفاده از ابزارهای بازاریابی و شــکل‌گیری تصویر 

مقصد داشته باشند.

بخش اول


