
دوشنبه-26تیر 1402- سال هفتم- شماره 1686

دانش دریا

‌استفاده بیش از حد از فنّاوری می‌تواند
 به سلامت دریانوردان آسیب برساند!

دانشــگاه جهانی دریانــوردی WMU در گزارش 
خود با عنوان »حمــل و نقــل ۲۰۴۰ - تأثیر فناّوری 
بر دریانوردان« به موضوع کمتر‌ شــناخته‌ شده »تکنو 
استرس« پرداخت و توصیه‌هایی را نیز در خصوص 

مقابله با آن ارائه می‌دهد.
به گزارش اقتصادسرآمد از لویدز لیست؛ تکنو‌استرس، 
که اغلب به عنوان اضطراب و خستگی ذهنی شناخته 
می‌شود، با نصب فنّاوری‌های بیشتر در کشتی‌ها همراه 
است و تأثیر به مراتب بیشتری بر میزان استرس افراد 
خواهد داشت. به همین منظور آگاهی از مسئله ایمنی 
و بهداشــت روانی-ذهنی در افراد باید افزایش یابد. 
فناّوری‌های پیشرفته به سرعت در حوزه دریانوردی 
از هوش مصنوعی گرفته تا کنترل خودکار، ربات‌ها و 
پهپاد‌ها در حال معرفی شدن هستند. از نگاه کارشناسان 
و متخصصان حوزه فناّوری سرعت بالای تغییر در این 
حوزه و مواجه با چالشها از جمله ویژگی‌هایی است 

که امروزه به وضوح دیده می‌شود.
بر اســاس  ترجمه مانا ، دریانوردان روی عرشه و در 
اتاق کنترل موتور باید یاد بگیرند که درک و آمیختن 
چندین سیســتم جدید و ارتقاء سیستم‌های موجود 
می‌تواند فرآیندی با سرعتی گیج‌کننده باشد که در دراز 
مدت تأثیرات بسیاری بر ذهن آن‌ها خواهد گذاشت. 
برخی از افســران موتور این ســطح از تغییرات را به 
راحتی مدیریت می‌کنند، اما بیشتر آن‌ها نمی‌توانند این 

کار را به خوبی انجام دهند.
سیر اطلاعاتی که با فنّاوری‌های جدید همراه می‌شود 
می‌تواند غافلگیر کننده باشــد، به ویــژه زمانی‌که از 
ســوی افرادی که درک بهتری از سیستم‌های جدید 
دارند تقاضای آشنایی با فنّاوری‌های جدید به زندگی 
شخصی آن‌ها نفوذ می‌کند؛ ممکن است نگران کننده 

باشد.
بر‌اســاس گزارش حمل‌و‌نقل ۲۰۴۰ دانشگاه جهانی 
دریانوردی، تکنو‌اســترس به انــدازه کافی در بخش 
دریایی مورد مطالعه قرار نگرفته اســت، در حالی‌که 
از دهــه ۱۹۸۰ میلادی این پدیــده در دنیای فناّوری 

اطلاعات و ارتباطات وجود دارد.
این پدیده بــه عنوان یک حالت روانشــناختی منفی 
مرتبط به »استفاده یا تهدید اســتفاده« از فناّوری‌های 
جدید تعریف می‌شود که منجر به »اضطراب، خستگی 

ذهنی، تردید و احساس ناتوانی« می‌شود.
تکنو استرس خود را در شکل‌هایی مانند فراز و فرود 
فناّورانه )اطلاعات بیش از حــد(، پیچیدگی فناّورانه 
)یادگیری بیش از حد(، ناامنی فناّورانه )ترس از ادامه 
ندادن(، عدم اطمینان فناّورانه )عدم توانایی در مقابله با 
تغییرات مداوم( و اضطراب فناّورانه )ترس از فشردن 
دکمه نادرست و بروز پیامد‌های ناگوار( نشان می‌دهد.
در این وضعیت، فرد دچار بار مسئولیت زیادی می‌

شود، به این معنا که تقاضا‌ها و پیچیدگی‌های فناّوری 
بیش از ظرفیــت فرد برای مدیریــت و مقابله مؤثر با 
آن‌ها قرار می‌گیرد. هر افســر به این فشار‌ها و تنش‌ها 
به شــکلی متفاوت واکنش نشــان می‌دهد، و ممکن 
اســت منجر به اســترس، کاهش انگیزه و بهره‌وری، 
رفتار‌های مختل کننده، مشــکلات تمرکز، مشکلات 
روابط اجتماعی، اضطراب، خســتگی، وابســتگی و 

اعتیاد کاری شود.
در گزارش دانشگاه جهانی دریانوردی با عنوان »تأثیر 
فناّوری بر دریانوردان«، پژوهشگران به مدت سه روز 
به یک کشــتی دانمارکی پیوســته و با افسران عرشه 
و موتور در مورد مســائل مربوط به تأثیر فناّوری بر 
دریانــوردان بحث و گفتگو نمودنــد. آن‌ها دریافتند 
که هــر یک از عوامل اســترس‌زای مطرح شــده در 
فرضیه پژوهش در حال حاضر در داخل کشتی وجود 
دارند، تعدادی از ایــن عوامل اســترس‌زا در قالب 
شکایت‌هایی از ســوی افســران؛ از جمله خاموش 
شدن هشدار‌های سیســتم در طول زمان استراحت، 
ناآشنایی با سیستم‌هایی که در سایر کشتی‌های ناوگان 
نصب نشده‌اند، عدم برگزاری آموزش‌های حین کار 

مطرح شد.
تعدادی از افســران جوان در طــول مصاحبه تأکید 
کردند که فناّوری‌های جدید بخشی از زندگی مدرن و 
حمل‌ونقل در دوران حاضر هستند. آن‌ها بر این باورند 
که همه دریانوردان بایستی در اســتفاده از فنّاوری‌ها 
آموزش ببینند، چراکه فناّوری یک مهارت اساسی در 

دوران دیجیتالی شدن و خودکارسازی است.
در پایــان این گــزارش تأکید شــد کــه پیامد‌های 
تکنو‌استرس بر دریانوردان تنها زمانی افزایش می‌یابد 
که فناّوری در هر جنبه‌ای از عملیات کشــتی اعمال 
شود.امروزه، این سوال مطرح است که آیا دریانوردان 
از پیامد‌های ایمنی و بهداشــت شــغلی فناّوری آگاه 

هستند یا خیر.

اقتصاد 2

اتاق بازرگانی، 
صنایع، معادن و 
کشاورزی ایران 
با کلیات لایحه 
مخالف است؛ اما 
در صورت اصرار 
بر تشکیل وزارت 
بازرگانی ضرورت 
دارد که نکات 
شش گانه اتاق 
بازرگاني را ويژه 
مد نظر قرار دهد.

رویکرد اصلی 
عدم تفکیک 
وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و 
مخالفت با ایجاد 
وزارت بازرگانی 
است؛ اما اگر 
حتی مقرر باشد 
این وزارتخانه 
ایجاد شود، متن 
فعلی لایحه بسیار 
مبهم و نامشخص 
بوده و از متن آن 
هدف و مأموریت 
وزارتخانه 
مشخص نمی‌شود

گروه اقتصاد - مرکــز پژوهش‌های اتاق 
ایران ضمن مخالفت با کلیات لایحه دولت 
برای ایجاد وزارت بازرگانی، اعلام کرده 
است که در صورت اصرار بر تشکیل وزارت بازرگانی 
به 6 نکته کارشناســی مدنظر بخش خصوصی توجه 

شود.
مرکز پژوهش‌های اتاق ایران در ویرایش دوم گزارش 
کارشناســی تلاش کرده تا ابهامات، کلی‌نگری‌ها و 
نقایص لایحه دولت برای ایجاد وزارت بازرگانی را 
بررسی و نقد کند. این گزارش کارشناسی در 10 بند، 
برجسته‌ترین مسائل موجود در این لایحه را تشریح 
کرده اســت؛ همچنین در این گزارش تاکید شــده با 
وجود اینکه اتاق ایران با تفکیــک وزارت بازرگانی 
مخالف اســت ولی اگر دولت و مجلس بر انجام آن 
تاکید داشته باشند، شش پیشنهاد ارائه شده است که 

در ادامه می‌خوانید:
كيم: نکته قابل توجه در تدوین هر لایحه، آن اســت 
که لایحه موردنظر از جامعیت لازم برخوردار باشد، 
ولیکن جامع و مانع بودن به معنای کلی نگری و عدم 
توجه به جزییات نیســت. وجود ابهامات متعدد )که 
در ادامه خواهد آمد( در لایحــه حاضر، جامع و مانع 
بودن آن را به میزان قابل توجهی زیر سؤال برده است 
به گونه‌ای که ابعاد عملیاتی لایحــه )یعنی محدوده 
وظایف وزارتخانه جدید و ســاختار آن( نامشخص 

است.
دوم: در ماده‌واحــده لایحه به این مورد اشاره‌شــده 
که هــدف از تشــکیل وزارت بازرگانــی، تمرکز 
سیاســت‌گذار، راهبــری، برنامه‌ریــزی، نظارت و 
ساماندهی امور مرتبط با حوزه بازرگانی و تنظیم بازار 
است، این در حالی اســت که به نظر می‌رسد هدف 
اصلی کنترل قیمت‌ها است. افزایش سطح قیمت‌ها در 
کشور از دو بخش )1( متوسط سطح عمومی قیمتها که 
ناشی از افزایش هزینه‌های تولید و توزیع کالا بصورت 
متعارف اســت )تورم( و )2( افزایش قیمتها مازاد بر 
تورم که می‌تواند ناشی از شکل‌گیری رفتار سوداگرانه 
در واحدهای عمده‌فروشی )با احتکار کالا و یا امتناع از 
عرضه کالا در بازار که می‌تواند موجب بالا رفتن قیمتها 
شوند( و خرده فروشی‌ها )که سهم بسیار اندکی دارد( 
که اصطلاحاٌ گران فروشی از آن یاد می‌شود، تشکیل 
می‌شــود. بخش اول یعنی تورم )که سهم عمده‌ای از 
افزایش قیمتها را شــامل می‌گردد( به سیاســت‌های 
کلان اقتصــادی دولت برمی‌گــردد و کنترل تورم از 
طریق بهبود اصلاحات مالی و بهبود کسری بودجه، 
اصلاح نظام بانکی، بهبود روابط بین‌الملل )که می‌تواند 
انتظارات تورمی را کنترل کند( و غیره امکان‌پذیر است 
که از وظایف و مأموریت‌های وزارت بازرگانی خارج 
اســت و این وزارت نمی‌تواند در کنترل تورم نقشی 
داشته باشد. بخش دوم یعنی گران فروشی )که سهم 
بسیار اندکی در افزایش قیمت‌ها دارد( عمدتاً به رفتار 
سوداگرانه واحدهای عمده‌فروشی و تولیدکنندگان 
برمی‌گردد و در حیطه مأموریت‌های وزارت بازرگانی 
قرار دارد. در بهترین حالت اگر این وزارت از طریق 
بازرســی و نظارت بتواند گران فروشی را به حداقل 
رســاند، صرفاً جزء کوچکی از افزایش قیمتها کنترل 
شده و بخش عمده آن یعنی ریشه‌های تورم همچنان 
باقی است و مشکل اصلی همچنان پابرجاست. سوابق 
تاریخی متعدد نشان می‌دهد که دولت‌ها نتواسته‌اند با 
اقدامات و سیاستهای قیمت‌گذاری دستوری )بازرسی 
و نظارت و تعیین ســقف قیمت( افزایــش قیمتها را 

کنترل کنند.
سوم:  یکی از ویژگی‌های ساختار تولید در اقتصادها 
در حال حاضر )به ویــژه اقتصاد ایــران( مربوط به 
»سطح بالای وابســتگی تولید به نهاده‌های وارداتی« 
اســت. بدین ترتیب نوســانات نرخ ارز و فشارهای 
تحریم به سرعت قیمت تمام شده را تحت تأثیر قرار 
می‌دهد. این ویژگی فی نسفه نامطلوب نیست زیرا در 
زنجیره‌های ارزش، هر کشور متناسب با راهبرد توسعه 
صنعتی و همچنین مزیت‌های نســبی خود، ساختار 
اقتصاد را شــکل می‌دهد و قرار نیست همه کالاهای 
موردنیاز خود و همه اجزای کالاها را در داخل تولید 
کند اما درباره برخی نیازهای اساسی در قالب برنامه 
ریزی های میان مدت می‌توان زنجیره‌های تولید در 
داخل را تکمیل‌تر کرد. نوسانات ارزی در طول ده سال 
گذشته بی‌سابقه بوده است و همچنان ادامه دارد و با 
تشکیل وزارت بازرگانی پدیده فوق را نمی‌توان کنترل 
کرد. برعکس انتظار می‌رفت که وزارت صنعت، معدن 
و تجــارت بتواند با پیوند تولیــد و تجارت برخی از 
مشکلات زنجیره‌های تولید را با برنامه‌ریزی حل کند.
چهارم: انتزاع وظایف حاکمیتی حوزه تنظیم بازار از 
وزارت جهاد کشــاورزی و وزارت صنعت، معدن و 
تجارت در قالبی که در لایحه آمده اســت، مشکلات 

جدی‌تری را پیش خواهد آورد. زیرا بخشی از زنجیره 
تأمین محصولات مشــمول تنظیم بــازار در حیطه 
وزارتخانه‌های فوق الذکر خواهد بود و تصمیم‌گیری 
را درگیر بورکراسی اداری خواهد کرد. به‌عنوان‌مثال 
سیاســت تأمین نهاده‌های دامی و علوفــه در اختیار 
وزارت جهاد خواهد بود )شرکت پشتیبانی امور دام 
همچنان در وزارت جهاد کشــاورزی باقی می‌ماند( 
و سیاست تنظیم بازار گوشت قرمز و سفید در اختیار 
وزارت بازرگانــی خواهد بود. چنانچه قرار باشــد 
سیاست تأمین نهاده‌ها و یا واردات محصول نهایی و 
یا مجوز صادرات کالاهای مشمول تنظیم بازار با این 
وزارتخانه باشــد، انجام مأموریت و وظایف محوله 
به وزارت بازرگانی صرفاً با انتقال ســازمان حمایت 
مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان و شرکت بازرگانی 
دولتی ایران تحقق نخواهد یافــت و نیازمند تفکیک 
بخشی‌های دیگر از وزارتخانه‌های فوق است که در 

حوزه سیاست تجاری و صادرات فعال هستند.
پنجم: وزارت بازرگانی، وزارتخانــه‌ای محدود و با 
شــرح وظایف صرفاً بازرگانی داخلی بــوده و قادر 
نخواهد بود که تغییر چندانی در ساختارها ایجاد نماید. 

در مقدمه لایحه، ضرورت تمرکز سیاســتگذاری در 
امور مرتبط با بازرگانی داخلی، به‌عنوان دلیل تشکیل 
وزارت بازرگانی مطرح شده اســت. با این وصف، 
موضوعات تجارت خارجی یعنی صادرات و واردات 
از حیطه فعالیت وزارت بازرگانی خارج است. در این 
صورت، جایگاه شرکت بازرگانی دولتی که بیشتر در 
حوزه واردات محصولات کشاورزی فعالیت می‌کند، 
در وزارت جدید التاسیس نامشخص است. در واقع 
با وجود تعدد دســتگاه‌ها در حوزه تجارت خارجی 
)یعنی صادرات و واردات( و لــزوم تجمیع آن‌ها در 
مجموعه‌ای واحد، ارتباط بازرگانی داخلی و خارجی 
نامشــخص‌تر خواهد شــد. زیرا برای محصولات 
تحت شــمول، دو نهاد مســتقل )وزارت صمت و 
وزارت بازرگانی( بایــد تصمیم‌گیری کنند. همچنین 
با عنایت به ضریب بالای وابستگی وارداتی در بازار 
کالاهای اساسی، به ناچار بخشــی از حوزه وظایف 
این وزارتخانه در تنظیم بازار، متأثر از عملکرد بخش 
بازرگانی خارجی و تولید است که قطعاً با سیاستهای 
تجــاری در وزارت صمت تداخــل دارد. نتیجه این 
وضعیت، افزایش نااطمینانی بــرای تولید کنندگان و 

فعالان بخش خصوصی است.
ششــم: از لایحه پیش‌رو اینگونه استنباط می‌شود که 
بخش بازرگانــی داخلی محصولات کشــاورزی و 
همچنین شرکت بازرگانی دولتی ایران از وزارت جهاد 
کشاورزی جدا می‌شوند و به همراه سازمان حمایت 
مصرف‌کنندگان و تولیدکننــدگان )منتزع از وزارت 
صمت( به وزارت بازرگانی ملحق می‌گردند. بنابراین 
به‌طور دقیق مشخص نیست که وزارت بازرگانی از چه 
بخش‌هایی تشکیل می‌شود تا مجموعه‌های فوق‌الذکر 
به آن‌ها ملحق شوند. این در حالیست که در وهله اول 
بایستی ساختار مشخصی برای این وزارتخانه طراحی 
می‌گردید و ســپس در خصوص الحــاق بخش‌های 
مختلف به آن تصمیم‌گیری می‌شد. در حال حاضر از 
لایحه موجود اینگونه استنباط می‌شود که قرار نیست 
ساختار جدیدی به ساختارها اضافه شود و یا ساختاری 
کم شــود. همچنین در خصوص تعدیــل در نیروها 
و تعیین شــرح وظایف هم اطلاعات دقیق و شفافی 

مشخص نیست.
هفتم: انتزاع وظایــف حاکمیتی حــوزه تنظیم بازار 
از وزارت جهــاد کشــاورزی و وزارت صنعــت، 
معدن و تجارت و تشــکیل وزارت بازرگانی، حوزه 
سیاستگذاری صنایع پایین دست محصولات مرتبط 
با دامنه کالاها و خدمات مشمول تنظیم بازار را توسط 
وزارت صنعت، معدن و تجارت دچار مشکل می‌کند. 

زیرا در طول زنجیره تأمین، بخشی از سیاستگذاری در 
اختیار وزارت بازرگانی و بخش دیگر توسط وزارت 
صنعت، معدن و تجارت باید صورت گیرد. ازاین‌رو 
یکپارچگی مدیریت زنجیــره تولید تا مصرف دچار 

اختلال خواهد شد.
هشتم: تشکیل این وزارتخانه می‌تواند با قانون افزایش 
بهره‌وری بخش کشــاورزی و منابع طبیعی مصوب 
1389/05/19 در تعارض قرار گیرد. براساس قانون 
افزایش بهــره‌وری محصولات کشــاورزی، بهبود 
بهره‌وری بخش کشــاورزی و تکمیل زنجیره تولید، 
نیازمند مدیریت یکپارچه بر تأمین مواد اولیه تا تجارت 

خارجی محصولات نهایی است.
نهم: در شرایط کســری بودجه و مشکلات هزینه‌ای 
دولت‌ها، لازم است که ضمن کوچک کردن و چابک 
نمودن بدنــه دولت چه از حیث ســاختاری و چه از 
حیث نیروی کارکنانی، شــرایطی فراهــم گردد که 
تصمیم‌گیری‌ها در هر نهادی با مبانی کارشناســی و 
اصول صحیح حکمرانی اقتصادی همراه باشــد. اگر 
هدف از تشــکیل این وزارتخانه در کنار حمایت از 
حقوق مردم در ارتباط با بازرگانــی داخلی، تأکید بر 
رویکرد تجمیع، ادغام و کاهش تشکیلات و ساختار 
دستگاه‌های اجرایی است، با ســاختار مذکور، نه‌تنها 
از حجم دولت کاسته نمی‌شود، بلکه صرفاً بخشی از 
وظایف دستگاه‌های دیگر به این وزارتخانه منتقل‌شده 
و مجموعه‌های قبلی هم بــه انجام وظایف خود ادامه 

خواهند داد.

دهم: شایان‌ذکر اســت که در ماده‌واحده تنها به انتزاع 
ســازمان حمایت مصرف‌کننــدگان و تولیدکنندگان 
و شــرکت بازرگانی دولتی ایــران از وزارتخانه‌های 
صنعت، معدن و تجارت و جهاد کشاورزی و الحاق به 
وزارت بازرگانی اشاره‌شده است و سایر ابعاد نهادی 
جهت تجمیع یا ادغام به‌طور کامل مدنظر قرار نگرفته 
اســت. ازاین‌رو عدم انتقال نهادها و ســازمان‌هایی 
نظیر شــرکت پشــتیبانی امور دام، ســازمان توسعه 
تجارت، معاونت تجارت و خدمات )وزارت صمت(، 
تشکیلات مربوط به مرکز اصناف و مواردی از این قبیل 
)که فلسفه وجودی آن‌ها در حیطه تجارت و بازرگانی 
است( به تشکیلات پیشنهادی وزارت بازرگانی، باعث 
پراکندگی در نظام تصمیم‌گیری در حوزه بازرگانی و 
تنظیم بازار می‌شــود و عملًا اهداف مترتب بر ایجاد 

وزارتخانه موردنظر را با چالش مواجه می‌سازد.
با توجه به نکات فوق‌الذکر، اتــاق بازرگانی، صنایع، 
معادن و کشاورزی ایران با کلیات لایحه مخالف است؛ 
اما در صــورت اصرار بر تشــکیل وزارت بازرگانی 
ضرورت دارد که نکات ذیل به‌طور ویژه مدنظر قرار 

گیرد:
كي: باید توجه داشت که شــرط موفقیت و کارایی 
این وزارتخانه و تحقق اهداف مترتب بر تشــکیلات 
جدید، انســجام و هم‌گرابودن با زنجیره‌های تأمین 
و تولید است که البته تشــکیلات جدید باید بستر و 

زیرســاخت‌های بازرگانی موردنیــاز را برای تأمین 
و تولید فراهم ســازد. به معنای دیگر، نقش وزارت 
بازرگانی، فقط بــه حلقه‌های بعــد از تولید محدود 
نیســت، بلکه نقش این وزارتخانه در پشــتیبانی از 
فرآیندهای مترتب بر زنجیره تأمیــن و تولید، قبل از 
تولید تا عرضــه کالا و خدمات در بازارهای داخلی و 
خارجی تداوم داشته و به‌صورت یک چرخه مدیریتی 

باید عمل نماید.
دو:  با عنایت به ســابقه مشــکلات وزارت صنعت، 
معدن و تجارت در صــدور مجوزهــای مربوط به 
حوزه خدمات بازرگانی، که حواشی یادشده به‌رغم 
تأیید و تصویب هیئت مقررات زدایی و بهبود محیط 
کسب‌وکار، کســب‌وکارهای یادشده را تحت‌الشعاع 
قرار داده اســت، الحاق تبصره زیر به لایحه ضروری 

است:
تبصره )7(: نظر به‌ضرورت ســاماندهی و مدیریت 
یکپارچه خدمات بازرگانی در ســطح کشور، صدور 
مجوزها و ســاماندهی کســب‌وکارهای انبارداری، 
ذخیره‌ســازی، شــرکت‌های پخش، شــرکت‌های 
لجستیکی، مراکز لجســتیک و شــرکت‌ها و مراکز 
لجســتیک معکوس )جمــع‌آوری( و نظــارت بر 
جلوگیری از بــروز تخلفات گســترده نظیر تقلب، 
احتــکار، عرضــه خــارج از شــبکه، عــدم ارائه 
صورت‌حساب، قاچاق و مباشرت در قاچاق توسط 
وزارت بازرگانی انجام‌شده و خارج از شمول قانون 

نظام صنفی است.
ســه: رویکرد اصلی عدم تفکیــک وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و مخالفت با ایجاد وزارت بازرگانی 
است؛ اما اگر حتی مقرر باشــد این وزارتخانه ایجاد 
شــود، متن فعلی لایحه بســیار مبهم و نامشــخص 
بوده و از متــن آن هــدف و مأموریــت وزارتخانه 
مشخص نمی‌شــود. لذا قبل از هر چیز باید اهداف و 
مأموریت‌های این وزارتخانه در قانون مشخص گردد 
تا بر اساس آن ســاختار پیشــنهاد گردد. لازم به ذکر 
اســت که مأموریت‌هایی مانند: تنظیم روابط تجاری 
با سایر کشــورها- توســعه صادرات محصولات و 
خدمات- افزایش ســهم صــادرات غیرنفتی- حفظ 
توازن عرضه و تقاضای کالاهای راهبردی و حمایت 
مؤثر از مصرف‌کنندگان- توسعه تجارت الکترونیکی- 
مدیریت نظــام تعرفه‌های گمرکــی- تهیه و تنظیم و 
کنترل تراز تجاری کشــور و مــواردی از این قبیل، 
می‌تواند به‌عنوان مــاده اول مأموریت این وزارتخانه 

تعریف گردد.
چهار: نکته مهم این اســت که در این لایحه می‌توان 
پیشنهاد الحاقی درزمینهٔ واگذاری اقدامات تصدی‌گری 
به اتاق‌ها و تشــکل‌ها را ارائــه داد. به‌عنوان‌مثال در 
خصوص شرکت نمایشگاه‌های بین‌المللی، اتاق‌های 
سه‌گانه چندین بار طی نامه‌نگاری درخواست نموده‌اند 
که مدیریت آن را به عهــده بگیرند، ولی تاکنون اقدام 

مناسبی در این زمینه صورت نگرفته است.
پنج: در خصوص ستاد تنظیم بازار، اتاق‌های سه‌گانه 
بارها درخواســت عضویت در ســتاد تنظیم بازار و 
حضور در جلسات آن را داشته‌اند، ولی تاکنون پاسخ 
مناسبی در این خصوص دریافت نکرده‌اند. علی‌ایحال 
می‌توان در خصوص این موضــوع در لایحه تعیین 
تکلیف نمود. بدین‌صورت که دبیری ســتاد به وزیر 
بازرگانی و ریاســت آن به معاون اول سپرده شود و 
اتاق‌های سه‌گانه علاوه بر دیگر دستگاه‌ها، عضو ثابت 

با حق رأی باشند.
شــش: با توجه به نقش فرا قوه‌ای شــورای رقابت 
و به‌منظــور ایجــاد وحــدت رویــه در فرایندهای 
قیمت‌گذاری، تمامی اختیارات و وظایف ســازمان 
حمایت حقــوق مصرف‌کننــدگان و تولیدکنندگان 
و ســازمان تعزیرات حکومتی در حــوزه مداخلات 
قیمتی لغو شــود و تصمیمات در خصــوص تنظیم 
قواعد قیمت‌گذاری صرفاً توســط شورای رقابت یا 

تنظیم‌گرهای تخصصی بخشی اتخاذ شود.

مخالفت اتاق ایران با کلیات لایحه ايجاد وزارت بازرگانی؛

پیشنهاد شش گانه پارلمان 
خصوصی برای اصلاح لایحه 

ایجاد وزارت بازرگاني
‌با اصرار بر تشکیل وزارت بازرگانی، رعایت  نکات

 شش گانه اتاق بازرگانی الزامی است 


