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گروه صنایع دریایی - ایرج گلشنی - به قاموس مارکتینک که 
نگاه کنیم، متوجه مي شویم که نمایشگاه یک بخش مهم از هشت 
گانه آن است و شرکت هاي موفق و پیشرو و شرکت هایي که به 
فکر توسعه سریع خود هســتند به آن توجه ویژه مي کنند. در مقابل برخي 
شــرکت ها که به نقطه افول رســیده اند، توجهي به آن نشان نمي دهند که 

برخي دلایل آن را در این نوشتار اشاره مي کنیم.
اما از آن جا که نمایشــگاه جلــوه عیني و بصري یک توانمندي اســت، 
شرکت هایي که در طول سال به رشد مناسب رسیده و دستاوردهاي قابل 
قبولي داشته اند، بســیار تمایل دارند و مشتاق اند که توانمندي خود را در 
معرض نمایش بگذارند- در مقابل شرکت هایي که دستاوردي نداشته اند 
و تمایلي ندارند کســي یاد آن ها بیفتد و انگشت روي نقطه ضعف آن ها 
بگذارد- از این رو، نمایشگاه را بر اساس قواعد مارکتینگ باید جاي شرکت 
هاي موفق یا شرکت هاي مشتاق به موفقیت دانست که مایلند دیده شوند. 

نمایشگاه بین المللي
در میان نمایشگاه ها، نمایشــگاه هاي بین المللي از اهمیت بسیار بیشتري 
برخوردار هستند؛ زیرا نمایشــگاه هاي داخلي در حالي برگزار مي شوند 
که مشــتري  که اغلب تجار کوچک و بزرگ داخلي هستند، از کم و کیف 
شرکت ها اطلاعات لازم را دارند و در صورت نیاز مي توانند در طول سال، 
با هماهنگي با بخش فروش شرکت ها، از داشته هاي آن ها بازدید و احیانا 
خرید کنند و در این قاعده، نیازي به نمایشــگاه داخلي نیست و بازرگان 

خبره منتظر نمایشگاه براي بازدید از توان یک شرکت ندارد.
اما این مساله مهم اســت که بازرگان خارجي- که سود بسیار بیشتري به 
همراه دارد- چنین فرصتي ندارد و نمي تواند بــه راحتي به منابع داخلي 
یک شرکت در یک کشور دســت یابد؛ از این رو، چشم به نمایشگاه هاي 
بین المللي دارد تا با حضور در آن با صرف زمان و هزینه بســیار کمتر، از 
مجموع توان هاي شرکت ها با خبر شده و احیانا عقد قرارداد کند. از این رو، 
نمایشگاه بین المللي به دلیل جذابیت براي مشتري خارجي، حائز اهمیت 
است. به همین دلیل است که شرکت هاي موفق، مشتاق هستند که در یک 
نمایشگاه بین آلمللي دیده شوند و در مقابل شرکت هاي فرسوده که مي دانند 
خیري از مشتري خارجي و ارز تجار براي شان نیست، پا پس مي کشند و 

در کنج عزلت خود در مي مانند.

نمایشگاه بین المللي بوشهر
نمایشگاه بین المللي بوشهر که در شرف اجراست، یک مزیت بسیار بزرگ 
دارد و آن این است که در مکان مناسب اجرا شده است. مکان مناسب براي 
یک نمایشگاه دریایي، عمق شهر تهران و انبوه ترافیک و دوده نیست؛ بلکه 
درست همان جایي است که کشــتي و دریا وجود دارد. یعني بندر. یعني 
جایي مانند بندر بوشــهر. هویت دریایي براي نمایشگاه دریایي معنا دار 

است و مشتري خارجي این را خوب درك مي کند. 
علاوه بر کاهش زمان و هزینه و فرار از فشــار ترافیک و آلودگي تهران، 

چشم انداز دریایي براي یک نمایشگاه دریایي در جایي مانند بوشهر، هویت 
مستقیم به فروشنده و مشتري مي دهد تا ارتباط معناداري با هم برقرار کنند. 
برگزاري نمایشگاه در سایر استان ها- مانند تهران- هر چند ممکن است 
مزیت نسبي خود را داشــته باشد، اما به احســاس لطیف دریا و کشتي و 
تاجران دریایي نمي رسد. این است که به نظر مي رسد نمایشگاه بین المللي 
صنایع دریایي بوشهر، یک سر و گردن از دیگر نمایشگاه هاي مشابه بالاتر 
است و برگزاري آن معناي روشن و درك مستقیم دارد که در نهایت منجر 
به نتایج دل خواه براي حاضران در نمایشگاه از شرکت ها تا مشتریان دارد. 

جامانده هاي فرسوده
گفتیم که برخي شرکت ها از شرکت در نمایشگاه ها پا پس مي کشند. اغلب 
این شرکت ها دو وجه معین دارند. اغلب دولتي هستند و به دنبال تجارت 
آزاد و مشتري هاي خاص نمي گردند. مشتري  این شرکت ها تعریف شده 
و اغلب دولتي است که ســهم آن شــرکت ها را یدك مي کشد. بازار این 
شــرکت ها محدود و معین اســت و تلاش براي بازاریابي براي شان معنا 
ندارد. بازار تنگ و معین و مشخص و مشتري هاي انگشت شمار و علامت 
زده شده. با این وصف، چنین شرکت هایي نیاز به حضور در نمایشگاه و 
رویارویي با مشتري ندارند که اساسا از بیخ و بن، داراي مشتري در شعاع 

بازار آزاد نیستند که بخواهند جلوه گري کنند.
دیگر این که این شــرکت ها معمولا هشت شان گرو نه شان است. دخل و 
خرج شان با هم جور نیست و پولي براي سرمایه گذاري روي نمایشگاه ها 
ندارند. کمبود بودجه که قاعده بودجه هاي دولتي اســت، مهم ترین دلیل 
براي این گونه شرکت ها ســت که در نمایش هاي تجاري بزرگ حضور 

پیدا نکنند.
دلیل دیگر، انگیزه مدیران این شــرکت هاســت. وقتي با یک شــرکت 
خصوصي روبرو مي شوید، عطش مدیران براي کسب سهم بیشتر از بازار 
را به خوبي ملاحظه مي کنید. این مدیران به راستي قانون بازاریابي را درك 
کرده و مي دانند که بازاریابي »یک جنگ« است و مایلند که در این جنگ، 

همواره حاضر باشند، مبارزه کنند و برنده باشند.
اما شرکت هاي دیگري که از مدیران حقوق بگیر ثابت استفاده مي کنند، این 
شور و اشتیاق را در مدیران خود نمي پرورانند. در جلسه اي که براي شرکت 
در یک نمایشگاه مي گیرند، مي پرسند: اگر شرکت کنیم حق ماموریت و 
اضافه کار به ما مي دهند؟ و اگر جواب منفي باشد، دیگر با کدام انگیزه براي 
حضور در نمایش هاي تجاري سر و دست بشــکنند؟ واقعیت این است. 
بخشــي که حقوق ثابت دارد، چه کار کند و چه نکند، همان است. اما در 
بخش خصوصي، همه باید تلاش کنند که بیشتر کسب کنند و سهم بیشتري 

هم داشته باشند. 
نکته دیگر در زنده بودن یک شرکت و نوآوري ها و دستاوردهاي آن است. 
شرکتي که به چرخه باطل افتاده و یک سري فعالیت هاي تکراري را با آدم 
هاي تکراري به سرانجام مي رساند، نوآوري ندارد. دستاورد جدید ندارد. 
چیزي براي ارائه ندارد؛ بنابراین، دلیلي هم براي حضور در هیچ نمایشگاهي 

ندارد. بهتر است چراغ خاموش حرکت کند و آسته بیا و آسته برو!

آینده نمایشگاه بوشهر
نمایشگاه بوشهر، در حقیقت جورکش نمایشگاه برگزار نشده امسال صنایع 
دریایي کشور است. دارد جبران مافات مي کند. جاي خالي دیگران را پر 
کرده است. از این منظر، نقطه مثبت بزرگي است که در ماه هاي پایاني ۴02 

اجرا شده است. 
اما هویت جغرافیایي بوشــهر به عنوان یک بندر مهم، مي تواند نقطه امید 
بزرگي براي نمایشــگاه هاي دریایي کشور باشــد. با کسب تجربه از این 
نمایشگاه و برگزاري قوي تر نمایشگاه هاي اینده، باید به بوشهر به عنوان 
قطب نمایشگاهي صنایع دریایي ایران نگریست و روي آن حساب باز کرد. 
همان گونه که گفته شد، تلاقي نمایشگاه دریایي با ساحل و کشتي و دریا، 
معناي قوي به این نمایشگاه مي دهد. اگر اطلاع رساني قابل قبولي رخ دهد، 
مي توان حضور مردمي – به خصوص گردشگران را- جلب کرد. در این 
صورت، علاوه بر تجار و مباحث اقتصادي، مي توان به مباحث فرهنگي و 
فرهنگ سازي هم چشم امید داشت. ما نمي دانیم که اولین نمایشگاه بوشهر 
با چه کم و کیفي برگزار خواهد شد و چه برنامه هاي جنبي آن را پشتیباني 
مي کند، اما مي دانیم که کار درســت در نقطه درست صورت گرفته است 
و به وضوح مشــخص است که تقویت نمایشگاه بوشــهر مي تواند نقطه 
امید توسعه دریایي کشــور در بخش نمایشگاهي باشد. نزدیکي به دریا و 
بندر و دسترسي آسان براي دیگر کشورها و وجود دریا براي حضور انواع 
شناورها مزیتي است که در جایي مانند تهران نیست. از این رو، در یک نگاه 

راهبردي، آینده نمایشگاه بوشهر را باید بسیار با شکوه و موثر دید.

اولین نمایشگاه بین المللي صنایع دریایی و دریانوردی در بوشهر؛ اقتصادسرآمد تحلیل می کند

نمایشگاه صنایع دریایی بوشهر »نقطه امید«
3تلاقي نمایشگاه صنایع دریایی با ساحل، کشتي و خلیج فارس صنایع دریایی

 بوشهر، میزبان نخستین نمایشگاه صنایع دریایی 
و دریانوردی ایران

 نمایشگاه صنایع دریایی 
بوشهر فرصتی مغتنم برای 

توسعه صنعت دریا پایه 
 

نمایشگاه های بین المللی بوشهر روز دوازدهم تا پانزدهم دی ماه سالجاری میزبان نخستین 
نمایشگاه صنایع دریایی و دریانوردی ایران است.

به گزارش اقتصادسرآمد، دبیر برگزاری نمایشگاه در این رابطه به ایرنا اظهار کرد: نمایشگاه 
صنایع دریایــی و دریانوردی ایــران در گروه های کالایی مربوط با بنادر و کشــتیرانی، 
ســازندگان و تامین کنندگان تجهیزات دریایی، صنایع ساخت و تعمیر کشتی، خدمات 
دریایی و بندری، صنایع فراساحلی، تحقیقات و آموزش دریایی ، فعالان و صاحب نظران 

این حوزه را گرد هم می آورد.
اسماء برمایه افزود: صنایع مرتبط با اقتصاد دریا پایه با حضور در نمایشگاه صنایع دریایی 
و دریانوردی ایــران می  توانند فرصت رونق جدیدی را برای توســعه فعالیت های خود 

فراهم  کنند.
دبیر نخســتین نمایشــگاه صنایع دریایی و دریانوردی ایران یادآور شد: باتوجه به رشد 
روزافزون صنایع دریایی و دریانوردی، نمایشگاه صنایع دریایی و دریا نوردی ایران یک 
فرصت بسیار عالی برای شرکت های این صنعت به شمار می رود تا محصولات، قابلیت 

های فنی و نوآوری های خود را به بازدیدکنندگان عرضه کنند.
وی عنوان کرد: نمایشگاه صنایع دریایی و دریانوردی ایران به عنوان یک پل ارتباطی بین 
شرکت ها و مشتریان، امکان مناسبی برای معرفی تجهیزات جدید، محصولات و خدمات 

فراهم می آورد.
برمایه ادامه داد: شرکت در این نمایشگاه، به صنایع فرصت می دهد تا با دیدار با مشتریان 
جدید و قدیمی، جلب حمایت ســازمان های دولتی ذیربط و ایجاد بسترهای مناسب به 

منظور جذب سرمایه گذار، روابط تجاری خود را تقویت کنند.
وی افزود: ایجاد ارتباط بین دانشگاه و صنایع و شرکت های دریایی، ارتقا رویکرد توسعه 
محصول و ایجاد ارتباط تجاری با سایر شــرکا و همچنین جلب توجه مسئولان به لزوم 
توجه بیشتر به اقتصاد دریامحور به عنوان یک ضرورت ملی و ایجاد ارتباط بین کانون های 
تولید فناوری و شرکت های دانش بنیان با صنایع دریایی از اهداف مهم نمایشگاه صنایع 

دریایی و دریانوردی ایران است.

مبلغ فروش اسناد 
با احتساب

ارزش افزوده ریال
گروه بندی شماره فراخوان مبلغ تضمین )ریال( جمع کل برآورد 

)ریال( شماره مناقصه استان ردیف

هرمناقصه 
15.000.000 ریال

الف - نیازمند حداقل رتبه ۴ 
ارتباطات یا 2 انفورماتیک

200200102200161 1۴.500.000.000 16۴.296.077.792 1۴02/116 ایلام 1

200200102200160 6.۴27.000.000 128.535.892.769 1۴02/115 البرز 2

20020010220016۴ 8.356.000.000 167.111.1۴3.386 1۴02/119 چهارمحال بختیاری 3

200200102200166 6.713.000.000 13۴.2۴6.۴03.۴20 1۴02/121 خراسان شمالی ۴

200200102200168 7.218.000.000 1۴۴.3۴9.173.682 1۴02/123 زنجان 5

200200102200171 6.597.000.000 131.925.929.390 1۴02/126 قم 6

20020010220017۴ 8.6۴5.000.000 172.881.51۴.۴93 1۴02/129 کرمانشاه 7

200200102200175 7.696.000.000 153.918.683.۴9۴ 1۴02/130 کهگیلویه و بویر احمد 8

200200102200176 8.025.000.000 160.۴98.129.316 1۴02/131 گلستان 9

200200102200177 8.589.000.000 171.770.931.106 1۴02/132 گیلان 10

200200102200183 9.138.000.000 182.751.517.888 1۴02/138 یزد 11

هر مناقصه 
20.000.000 ریال

ب - نیازمند حداقل رتبه 3 
ارتباطات یا 2 انفورماتیک

200200102200157 16.781.000.000 322.582.590.827 1۴02/112 آذربایجان شرقی 12

200200102200158 16.0۴3.000.000 312.038.072.187 1۴02/113 آذربایجان غربی 13

200200102200159 9.057.000.000 181.126.539.579 1۴02/11۴ اردبیل 1۴

200200102200162 10.750.000.000 21۴.989.168.۴1۴ 1۴02/117 بوشهر 15

200200102200172 12.559.000.000 251.163.259.۴22 1۴02/127 کردستان 16

200200102200178 12.851.000.000 257.01۴.187.219 1۴02/133 لرستان 17

200200102200179 12.011.000.000 2۴0.208.88۴.۴87 1۴02/13۴ مازندران 18

200200102200180 9.673.000.000 193.۴57.833.266 1۴02/135 مرکزی 19

200200102200182 10.۴۴2.000.000 208.837.677.222 1۴02/137 همدان 20

هر مناقصه 
30.000.000 ریال

ج - نیازمند حداقل رتبه 2 
ارتباطات یا 1 انفورماتیک

200200102200163 ۴0.098.000.000 655.682.597.۴07 1۴02/118 تهران 21

200200102200165 30.576.000.000 519.6۴3.۴۴6.71۴ 1۴02/120 خراسان رضوی 22

200200102200167 27.7۴1.000.000 ۴79.1۴2.950.5۴۴ 1۴02/122 خوزستان 23

200200102200169 22.677.000.000 ۴06.807.66۴.393 1۴02/12۴ سیستان بلوچستان 2۴

200200102200170 31.872.000.000 538.161.836.835 1۴02/125 فارس 25

200200102200173 26.251.000.000 ۴57.868.987.013 1۴02/128 کرمان 26

200200102200181 23.892.000.000 ۴2۴.160.۴۴۴.3۴2 1۴02/136 هرمزگان 27
توضيح: 

آگهی مناقصه عمومی با ارزیابی کیفی به روش یکپارچه
 شماره1402/112 الي1402/138

خدمات نگهداری، پشتیباني و بهسازي شبکه مادر مخابراتي 27  استان

 شرکت ارتباطات زیرساخت

نوبت اول 

شركت ارتباطات زيرساخت در نظر دارد مطابق قانون برگزاری مناقصات و آيين نامه اجرايي بند »ج« ماده 12 آن، نسب به برگزاری مناقصه 
و انتخاب پيمانكاران واجد شــرايط به منظور واگذاری انجام خدمات نگهداری، پشتيباني و بهسازي شبكه مادر مخابراتي 27 استان كشور با 
برآوردهای ذيل، از طريق برگزاری مناقصه عمومی يک مرحله ای همزمان با ارزيابی كيفی و به روش يكپارچه اقدام نمايد. لذا كليه اشخاص 
حقوقی واجد شرايط و متقاضی كه همزمان دارای گواهينامه معتبر صلاحيت ايمنی پيمانكاری از وزارت تعاون، كار و رفاه اجتماعي و صلاحيت 
پيمانكاری معتبر رشته ارتباطات يا گواهينامه رتبه بندي و احراز صلاحيت شركت هاي انفورماتيكي معتبر در رشته خدمات پشتيباني يا شبكه 
داده هاي رايانه اي و مخابراتي صادره از سازمان برنامه و بودجه كشور به شرح جزئيات ذيل باشند، می توانند با مراجعه به سامانه ستاد )سامانه 

تداركات الكترونيكی دولت( به نشانی www.setadiran.ir، نسبت به خريد اسناد هر مناقصه به تفكيک اقدام نمايند. 
شماره فراخوان سامانه ستاد: شماره های 2002001022000157  الی 2002001022000183  

نام و نشانی مناقصه گزار: شركت ارتباطات زيرســاخت، امور هماهنگی كميسيون معاملات به نشــاني خيابان شريعتي، نرسيده به پل 
سيدخندان، روبروي خيابان شهيد قندي، ورودی 17، ساختمان مركزي شركت ارتباطات زيرساخت، طبقه 8، دورنگار: 88466779

بهاي فروش اسناد: مطابق جدول ذيل با احتساب 9% ماليات بر ارزش افزوده مي باشد كه بايد توسط مناقصه گران بابت هر مناقصه به طور 
مجزا از طريق سامانه ستاد پرداخت گردد.

زمان و مهلت دریافت اسناد از سامانه ستاد: از روز چهارشنبه مورخ 1402/10/13 تا ساعت 11 روز چهارشنبه مورخ 1402/10/20
نوع و مبلغ تضمین شرکت در فرایند ارجاع کار: مبلغ تضمين شركت در فرايند ارجاع كار به شرح جدول ذيل مي باشدكه مناقصه گران 
مي بايست مبلغ فوق را به صورت ضمانت نامه بانكي غيرقابل برگشت، بدون قيد و شرط و با مدت اعتبار اوليه سه ماه از زمان صدور ضمانت نامه، 
قابل تمديد بنا به درخواست مناقصه گزار براي يک دوره سه ماهه ديگر توسط يكي از بانک هاي داخلي به نام شركت ارتباطات زيرساخت و 
مطابق آئين نامه تضمين معاملات دولتي ) فرم پيوست شرايط مناقصه ( ضميمه اسناد مناقصه به تفكيک برای هر مناقصه تهيه و تصوير آن 
را در سامانه ستاد ثبت و اصل آن را در پاكت در بسته تحويل واحد فروش اسناد به نشاني تهران، خيابان شريعتي، نرسيده به پل سيدخندان، 
روبروي خيابان شهيد قندي، ورودی 17، ساختمان مركزي شركت ارتباطات زيرساخت، طبقه هشتم اتاق 816 نموده و رسيد دريافت نمايد. 
نحوه ارائه پیشنهادات : مناقصه گران مي بايست پيشنهاد خود را بر اســاس اطلاعات اعلام شده از سوي مناقصه گزار در شرايط مناقصه و 

منحصراً از طريق سامانه ستاد ثبت نمايند.
آخرین مهلت ثبت پیشنهادات در سامانه ستاد: مناقصه گران مي بايست پيشــنهاد خود را طبق اسناد مورد نياز اعلام شده در شرايط 
مناقصه تا ساعت 11 روز چهارشنبه مورخ 1402/11/04 در سامانه ستاد ثبت نمايند و همچنين پاكت حاوي تضمين شركت در فرايند ارجاع 

كار را حداكثر تا ساعت 11 همان روز، تحويل واحد فروش اسناد دهند.
زمان و محل بررسي و ارزیابي کیفي: ساعت 11:15 روز چهارشنبه مورخ 1402/11/04 در محل كميسيون معاملات واقع در طبقه 8 اتاق 
817 ساختمان مركزي شركت ارتباطات زيرساخت.  »با توجه به مشکلات به وجود آمده در خصوص اتصال به سامانه بهسازان ملت 
سامانه تدارکات الکترونیکی دولت، خریداران اسناد می بایست هزینه مربوطه را به شماره حساب 400۱048304023369 با 
شناسه واریز 379048307۱30۱0۱0000000000000۱۱  به نام شرکت ارتباطات زیرساخت و صرفاً با قید نام شرکت مناقصه گر و 
 با درج شناسه ملی واریز نموده و تصویر فیش واریزی را از طریق نمابر به شماره 88466779 و یا پست الکترونیک به آدرس
 commission95@tic.ir و یا به صورت فیزیکی تا پایان مهلت دریافت اســناد حداکثر تا ساعت ۱۱:00 روز چهارشنبه 
۱402/۱0/20 به امور هماهنگی کمیسیون معاملات ارسال نمایند.شایان ذکر است عدم ارسال مستندات و عدم تأیید واریزی 

خریداران اسناد از سوی اداره کل امورمالی و ذیحسابی، به منزله انصراف از مناقصه تلقی می گردد.«
توضیح: 

- باعنايت به اينكه مناقصه های مذكور نياز به بررسي كيفي مناقصه گران دارد. لذا بررسي پيشنهاد قيمت پس از انجام ارزيابي كيفي مناقصه 
توسط كميته فني و بازرگانی انجام خواهد گرفت. براين اساس پيشنهاد مناقصه گراني كه در مرحله ارزيابي كيفي امتياز لازم را كسب ننمايند، 
مورد بررسي قرار نمي گيرد و پاكت مربوط به تضمين شركت در فرايند ارجاع كار عودت مي شود و شركت ارتباطات زير ساخت در خصوص 

بهاي فروش اسناد و هزينه اخذ ضمانت نامه هيچگونه مسؤليتي را ندارد.
          ميم الف : 3855      شناسه آگهی : 1634922                        

سه شنبه-۱2 دی۱402- سال هفتم- شماره ۱823

دعوت نامه

نوبت  دوم


