
تفاهم‌نامه توسعه حمل‌ونقل ریلی میان 
شرکت راه‌آهن و میدکو امضا شد 

تفاهم‌نامه توسعه حمل‌ونقل ریلی با هدف افزایش 
ســهم حمل‌ونقل ریلی در جابه‌جایــی بار و تحقق 
سیاست‌های کلی حمل‌ونقل، میان راه‌آهن و شرکت 
توسعه معادن و صنایع معدنی خاورمیانه )میدکو( به 

امضا رسید.‌
بــه گــزارش اقتصادســرآمد،  تفاهم‌نامه توســعه 
حمل‌ونقل ریلی با هدف افزایش ســهم حمل‌ونقل 
ریلی در جابه‌جایی بار کشور و تحقق سیاست‌های 
کلی حمل‌ونقــل، میــان راه‌آهن و شــرکت مادر 
تخصصی توسعه معادن و صنایع معدنی خاورمیانه 

)میدکو( به امضا رسید.‌
این تفاهم‌نامه  با حضور جبارعلــی ذاکری، معاون 
وزیر راه و شهرسازی و مدیرعامل راه‌آهن جمهوری 
اسلامی ایران و علیرضا ابراهیمی، مدیرعامل شرکت 
مادر تخصصی توســعه معــادن و صنایــع معدنی 
خاورمیانه )میدکو( در ســاختمان مرکزی شهدای 

راه‌آهن منعقد شد.‌
این تفاهم‌نامه در راســتای تحقق سیاست‌های کلی 
حمل‌ونقل ابلاغی مقام معظــم رهبری، اجرای ماده 
۵۶ قانون برنامه پنج‌ســاله هفتم پیشرفت جمهوری 
اســامی ایران و با هدف ایجاد مزیت رقابتی برای 
صنعت ریلی کشــور به امضا رســید.‌️ افزایش سهم 
حمل‌ونقل ریلی از جابه‌جایی بار، کاهش ســوانح 
جاده‌ای، صرفه‌جویی در مصرف سوخت و حفاظت 
از محیط‌زیست از مهم‌ترین اهداف همکاری مشترک 
راه‌آهن و میدکو عنوان شــده است.‌️ موضوعات این 
تفاهم‌نامه شامل حمل ریلی مواد اولیه و محصولات، 
فراهم‌سازی مقدمات احداث و توسعه خطوط ریلی 
صنعتی و تجاری و همچنین تأمین ناوگان ریلی مورد 

نیاز است.‌
بر اســاس این تفاهم‌نامه، شــرکت میدکو متعهد به 
اســتفاده حداکثری از ظرفیت‌های حمل‌ونقل ریلی 
برای جابه‌جایی مواد اولیه، انجام مطالعات و طراحی 
زیرساخت‌های لازم برای توسعه حمل‌ونقل ریلی با 
همکاری راه‌آهن و خرید و تأمین ناوگان ریلی شامل 
لکوموتیو و واگن و تجهیــزات مکانیزه بارگیری و 

تخلیه شده است.‌️ 
شــرکت راه‌آهن نیز متعهد شــد در راستای اجرای 
این تفاهم‌نامه، برنامه‌ریزی برای برقراری قطارهای 
برنامه‌ای، انجام تمهیدات لازم برای سیر منظم و مانور 
به‌موقع واگن‌ها، صدور مجوزهای لازم برای خرید و 
بهره‌برداری از ناوگان ریلی و پیگیری استفاده شرکت 
میدکو از تسهیلات موضوع ماده ۱۲ قانون رفع موانع 

تولید رقابت‌پذیر را در دستور کار قرار دهد.

گروه صنایع دریایی – امیداسماعیلی - در ايران 
شــرکت‌های زیادی در زمينه ساخت تجهيزات 
جانبي و ارائه خدمات صنايع دريايي و دریانوردی فعاليت 
مي‌کنند، اما کماکان يکي از مشــکلات اين صنعت زنجيره 
تامين گسســته آن اســت. از ســوی ديگر، ارتباطات بين 
شرکت‌های بزرگ و اصلی و شرکت‌های موجود در زنجيره 
تامين صنايع دریایی و فراساحل ضعيف است که اين امر به 

ايجاد فضای ناسالم رقابتي منجر مي‌شود. 
به گزارش »اقتصادسرآمد«، به‌طور کلی دوگروه نمایشگاهی 
در صنعت دریایی ایران را می‌توان تشخیص داد: یک گروه 
نمایشگاه‌ها و همایش‌هایی اســت که متعهدانه و مسئولانه 
طراحی و پیگیری می‌شوند. نمونه آن در حال حاضر همایش 
ساحل انجمن مهندسی ایران و همایش انجمن کشتیرانی و 
خدمات وابسته است. یکی در دانشگاه شریف برگزار شد و 
دیگری در سالن همایش‌های صداوسیما در بهمن‌ماه برگزار 
خواهد شد، اما گروه دیگری هستند که کاسبکارانه هستند؛ 
یعنی برگزاری صرفا برای ســوددهی برای شــرکت‌های 
برگزارکننده است. این دو رویه با هم بسیار متفاوت هستند 

و نتایج خاص خود را به همراه دارند. 

برنامه‌های غیرانتفاعی
این برنامه‌ها همانطور که گفته شــد، برای ســودآوری و 
تامین جیب یک فرد یا یک شــرکت برگزارکننده طراحی 
و اجرایی نمی‌شــوند. این گروه از برنامه‌ها، انتفاع جامعه 
دریایی را در نظر می‌گیرند. نمایشگاه صنایع دریایی بوشهر، 
همایش فراساحل انجمن مهندسی ایران و پنجمین همایش 

دریامحور انجمن کشــتیرانی و خدمات وابسته، سه‌نمونه 
غیرانتفاعی هســتند که پیش از جیب خود بــه نفع جامعه 

دریایی می‌اندیشند.
این برنامه‌ها، چندخصوصیت مشــخص و قابل‌محاسبه و 
ارزیابی دارند؛ یکی آنکه به‌شدت به سمت نوآوری تمایل 
دارند. نوآوری و تــاش برای نگاه تازه و نــو به پدیده‌ها، 
مســتلزم جذب کارشناســان خبره و عمیق‌اندیش است. 
برگزارکنندگان این دســته برنامه‌ها، به‌خودی‌خود دارای 
چنین توان فکری هســتند. معمولا انگیزه تفکر داشته و نیز 
نفرات زیادی دارند که برای تفکــر و طراحی به آن‌ها مدد 

می‌رسانند. 
شرکت‌های کاسبکار، چنین اقدامی نمی‌کنند و نمی‌توانند که 
بکنند؛ زیرا انگیزه رو به جلو نداشته، نفرات لازم را ندارند و 
جذب نفرات از بیرون هم برای آن‌ها هزینه‌زاست. بنابراین 
هرگز تفکر رو به جلو ندارند. اینان یک نمایشــگاه را برای 
سود نمایشگاهی آن برگزار کرده و تلاش می‌کنند کم‌ترین 

هزینه ممکن را تحمل کنند تا به حداکثر سود برسند. 

برنامه‌های کاسبکارانه
همانطور که متوجه شدیم، کاسبکارها به‌عنوان کسب‌وکار، 
نمایشــگاه و همایش برگزار می‌کنند. نمونه روشــن یکی 
همایش دوم توســعه دریامحور در کیش اســت و دیگری 
نمایشگاه موسوم به آیمکس باز هم در کیش. کار در دستان 
دوبرگزارکننده است که شغل‌شان برگزاری نمایشگاه است 
نه تعهد و مسئولیت آن‌ها. اینکه چه نفعی به جامعه دریایی 
می‌رسد، در رتبه دوم تصمیم‌ها قرار دارد، اما آن چیزی که 

اولویت دارد، کسب حداکثری سود خالص است. از این رو، 
هیچ انگیزه و تلاشی برای کیفیت، نوآوری و غنای محتوایی 

فعالیت خود نمی‌کنند. 
برای درک این ادعا، کافی اســت نمایش و همایش‌ها را با 
هم مقایسه کنید و تشخیص دهید که چقدر رشد و توسعه 
داشته‌اند. متوجه می‌شــوید که همایش اول با همایش دوم 
هیچ تفاوتی نداشــته است. متوجه می‌شــوید که همایشی 
به اسم علمی برگزار می‌شــود، اما کم‌ترین محتوای علمی 
ندارد. متوجه می‌شــوید که این همایش و نمایش‌ها بیشتر 
دولتی‌محور هستند و تلاش می‌شــود با حضور چندمقام 
دولتی به آن‌ها اصالت و اهمیت بدهند. متوجه می‌شــوید 
که هیــچ محتوایی در آن نیســت مگر اینکه یک شــرکت 
نگون‌بخت برای امور تبلیغاتی خود، پول بدهد تا در همایش 

یا نمایش، یک پنل اختصاصی بگیرد.
کاسبکاران، همه ســویه به فکر درآمد هستند. در این میان 
اگر شــرکتی حاضر به پرداخت پول نباشد، اینان به‌راحتی 
هرچه تمام‌تر، از خیر کیفیت و برنامه‌هــای نو می‌گذرند. 
نتیجه این اســت که همایش‌ها و نمایش‌های کاسبکارانه و 

تاجرمآبانه، هرســاله کپی همدیگر برگزار می‌شوند و تمام. 
به بیان راحت‌تر؛ شرکت تاجرمسلک، سروته قضیه را یک 
جوری به‌هم می‌آورد و سودش را در جیب مبارک می‌گذارد. 

وظیفه مدیران‌عامل شرکت‌ها
در این میان، یک وظیفه حرفه‌ای برای مدیران‌عامل شرکت‌ها 
قابل‌تشخیص است؛ مدیران‌عامل باید آنقدر زرنگ و باهوش 
باشند که طعمه نشوند. به نظر می‌رسد مدیران‌عامل شرکت‌ها 
برای شرکت در همایش‌ها و نمایش‌ها باید کمی بیشتر درنگ 
و تامل کنند. خوب اســت ببینند که باید در کدام نمایشگاه 
یا همایش و با چه هدفی شــرکت می‌کنند؛ یک نمایشگاه 
تکراری یا یک نمایشگاه رو به جلو؟ یک همایش تشریفاتی 

یا یک همایش پر مغز؟
بخش بازاریابی شــرکت‌ها باید کمک فکری مناســبی به 
مدیرعامل خود برســانند تا فرق بین نمایشــگاه کاسبکار 
و نمایشــگاه هدفمند را تشــخیص دهد تــا بازیچه یک 
برگزارکننده کاسبکار نشــود. نگاه به دوردست، تشخیص 
آینــده و همراهی بــا برنامه‌هایی کــه آینــده بازاریابی و 
بازارگردانی دریایی کشور را شکل خواهند داد، از مهم‌ترین 

نکاتی است که یک مدیرعامل موفق باید درنظر بگیرد. 
به نظر می‌رســد در مطالعــه بازارگردی، نمایشــگاه‌هایی 
که غیرانتفاعی و با حمایت موثر مســئولان استانی برگزار 
می‌شود، رو به جلو هستند و آینده بازارگردانی را در اختیار 
خواهند گرفت. بنابراین، شــرکت در چنین نمایشگاه‌هایی 
می‌تواند منتج به فایده شود و مشارکت در همایش‌هایی که بر 
محتوا و اثربخشی تمرکز دارد، برای یک شرکت اعتبارآفرین 
خواهد بود. در باقــی حالات، جز دود هــوا کردن بودجه 

شرکت، عایدی دیگری نخواهد داشت.
آنچه در این سال‌های اخیر بیش از توسعه دریایی با آن مواجه 
هستیم، برگزاری متعدد نمایشگاه‌ها و همایش‌هایی است که 
به نام دریا و به بهانه توسعه دریایی طراحی و اجرا می‌شوند. 
اغلب این نمایشگاه‌ها به‌وسیله شرکت‌هایی برگزار می‌شوند 
که شغل و تخصص آن‌ها صرفا برگزاری نمایشگاه است. از 
این رو، سود برگزاری این نمایشگاه‌ها برای این شرکت‌ها 
حرف اول را می‌زند و مابقی مسائل مانند کیفیت و اثربخشی 

نمایشگاه در رتبه‌های پایین قرار می‌گیرند.

»سرآمد« تحلیل می‌کند؛

چشم‌انداز بهبود 
نمایشگاه‌های دریایی کشور

برای گذار از نمایشگاه‌های کاسبکارانه حوزه دریاپایه چه باید کرد؟

بازوند در دیدار با نماینده مردم محلات و دلیجان خبر داد:

بهره‌برداری بخشی از کمربندی محلات در بهمن‌ ماه سال جاری 
مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه زیربناهای حمل و نقل در دیدار 
با نماینده مردم محلات و دلیجان در مجلس از تعهد پیمانکار برای 
تکمیل حدود ۱۱ کیلومتر ازکمربندی محلات در بهمن ماه خبر داد.
به گزارش اقتصادسرآمد، هوشنگ بازوند در در دیدار با محمد جلالی نماینده 
مردم محلات و دلیجان در مجلس شــورای اســامی از تعهد پیمانکار برای 
تکمیل حــدود ۱۱ کیلومتر ازکمربندی محلات به عنــوان یکی از مهمترین 

پروژه‌های راهسازی استان مرکزی در بهمن ماه خبر داد.
بازوند معاون وزیر راهو شهرســازی و مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه 
زیربناهای حمل و نقل کشور با اشــاره به اهمیت این پروژه به‌عنوان یکی از 
طرح‌های مهم استان مرکزی، اظهار داشــت: کمربندی محلات به طول ۱۷ 
کیلومتر با هدف افزایش ایمنی تردد، ارتقای سرعت سیر و کاهش بار ترافیکی 
درون شهر محلات در حال اجرا اســت که نقش مهمی در ساماندهی عبور و 

مرور در منطقه ایفا می‌کند.
وی ادامه داد: این پروژه به عنوان بخشی از شریان ارتباطی شهرستان‌های خمین و دلیجان است که به جز در محدوده کمربندی محلات تمامی محور به صورت 

چهارخطه زیرعبور ترافیک قرار دارد.
مدیرعامل شرکت ساخت و توسعه افزود: طبق تعهد پیمانکار، از مجموع این مسیر ۱۷ کیلومتری، حدود ۱۱ کیلومتر در بهمن‌ماه آماده بهره‌برداری خواهد بود 

و مابقی مسیر نیز بیش از ۸۰ درصد پیشرفت فیزیکی دارد که با تداوم تأمین منابع و اجرای منظم، در آینده نزدیک تکمیل می‌شود.
بازوند با تأکید بر اثرات مثبت این پروژه خاطرنشان کرد: بهره‌برداری از کمربندی محلات، ضمن کاهش ترافیک عبوری از درون شهر، موجب افزایش ایمنی 

شهروندان، تسهیل دسترسی به مراکز صنعتی و بهبود شاخص‌های حمل‌ونقل منطقه‌ای خواهد شد.
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روزنامه

صاحب امتیاز و مدیر مسئول: فیروز اسماعیلی نژاد
قائم مقام مدیر مسئول: امید عباسی

سردبیر: شورای سردبیری
دبیر تحریریه: سعید قلیچی

دبیر عکس: اصغر بشارتی
طرح و کاریکاتور: فریبا عزیزی

چاپ: صمیم
توزیع: موسسه نشریات جراری

تلفن دفتر مرکزی: ۰۲۱-۸۸۷۶۹۲۲۷
تلفن دفترشهرستان ها: 86047596 -021

سازمان آگهی ها: ۰۹۱۹۸۵۴۳۹۹۶
Eghtesadsaramad@gmail.com:پست الکترونیکی

eghtesadsaramad.ir:نشانی سایت
عضو انجمن روزنامه های غیردولتی

نشانی دفتر مرکزی:تهران- خیابان سهروردی شمالی مابین هویزه و بهشتی - 
پلاک۴۵۶ طبقه سوم - واحد۳

   روزنه        

 شهرداري قم در نظر دارد مناقصه عمومي دو مرحله‌اي پروژه‌‌ با مشخصات و شرايط کلي  زير را که از منابع داخلي شــهرداري قم تأمين اعتبار مي‌گردد از طريق سامانه تدارکات الکترونيکي دولت به آدرس 
www.setadiran.ir برگزار نمايد.

شماره فراخوان
مبناي برآورد فهرستبرآورداوليه)ريال(عنوان پروژهدر سامانه ستاد

‌بها پايه سال 1404
حداقل رتبه 
مناقصه‌گر

مدت
هزينه خريدمبلغ ضمانتامه)ريال(اجرا

اسناد)ريال(

2004050235000069
جدول گذاری و زیرسازی 
شوارع سایت 32 هکتاری 

پردیسان
راه، راه آهن و باند 180,163,199,655

فرودگاه
رتبه 5 راه و 

89،010،000،00018،020،000 ماهترابری

اداره کل ارتباطات و امور بین الملل شهرداری قم

آگهي مناقصه عمومي دو مرحله‌اي
نوبت اول

شرايط:
*کليه مراحل برگزاري مناقصه از دريافت اسناد مناقصه تا ارائه پيشنهاد مناقصه‌گران و بازگشايي پاکتها 
از طريق درگاه سامانه تدارکات الکترونيک دولت )ستاد( انجام خواهد شد و لازم است مناقصه‌گران 
مراحل ثبت نام در ســايت مذکور و دريافت گواهي امضاي الکترونيکي را جهت شرکت در مناقصه 

محقق سازند.
*مناقصه گران محترم می‌توانند از طریق مراجعه به ســامانه تدارکات الکترونیکی دولت به نشانی 

www.setadiran.ir  نسبت به خرید و دریافت اسناد مناقصه اقدام نمایند. 
تبصره: در صورت بروز هرگونه اختلال در خرید اسناد مناقصه از طریق درگاه سامانه ستاد، مناقصه 
گران محترم می بایست هزینه خرید اسناد را به شماره حساب بانک شهر 100600460058 به نام 
شهرداری قم واریز و مستندات واریزی را به شــهرداری قم ارایه نمایند. هزینه خرید اسناد غیر قابل 
استرداد است. مناقصه‌گران برای شرکت در مناقصه متعهد به خرید اسناد مناقصه بوده و آزادسازی 

ضمانت‌نامه شرکت در مناقصه منوط به ارائه فیش واریزی خرید اسناد مناقصه می‌باشد.
نوع ضمانتنامه شــرکت در مناقصه پروژه هاي فوق یک يا ترکيبي از ضمانتنامه هاي ذيل قابل ارائه 

می‌باشد:
1-ضمانتنامه بانکي دروجه کارفرما )با حداقل سه ماه اعتبار(

2- ارائه اصل فیش واریز وجه نقد به شماره حساب  100300430054 بانک شهر به نام شهرداري قم
3-ضمانت نامه های مذکوردر بندهای)الف-ب-پ-ج-چ-خ-ح(ماده4آئین نامه تضمین معاملات 

دولتی به شماره 123402/ت50659 هـ مورخ 1394/9/22
4-مطالبات بلوکه شده پیمانکار از شهرداری قم

*ارائه گواهينامه صلاحيت پيمانکاري از سازمان برنامه و بودجه کشور الزامي مي‌باشد.
*برندگان اول و دوم مناقصه هرگاه حاضر به انعقاد قرارداد نشوند سپرده آنان به ترتیب ضبط خواهد شد.

*شهرداری در رد یک یا تمام پیشنهادها مختار است در اینصورت سپرده‌ها مسترد خواهد شد.
*سایر اطلاعات و جزئیات در اسناد مناقصه موجود می‌باشد.

*تاريخ انتشار مناقصه در سامانه: تاريخ 1404/10/18 مي‌باشد.
*زمان و مهلت دريافت اسناد از سايت: از ســاعت 8:00 صبح مورخ 1404/10/18 تا ساعت 12:30 

مورخ 1404/10/24
*مهلت زماني ارائه پيشنهاد: از مورخ 1404/10/18 تا ساعت12:30 مورخ 1404/11/11

*زمان بازگشائي پاکتها: مورخ 1404/11/13ساعت 08:30 صبح
*مبلغ پیشنهادی می‌بایست از حیث مبلغ مشخص، معین، بدون ابهام، بدون خط خوردگي و بدون 

قيد و شرط باشد.
*طبق شرایط خصوصی پیوست اسناد، به قرارداد پروژه فوق پیش پرداخت تعلق نمی‌گیرد.

*طبق شرایط خصوصی پیوست اسناد، به قرارداد پروژه‌‌ فوق تعديل تعلق مي‌گيرد.
*هزینه درج آگهی ها بر عهده برنده مناقصه مي‌باشد. پرداخت هزینه کارمزد سامانه ستاد، بر عهده 

برنده مناقصه می‌باشد.
*مناقصه‌گران مي‌بايست يک نسخه الکترونيکي از اسناد مناقصه را از سامانه ستاد دريافت و پس از مهر 
و امضاي ديجيتال، کليه صفحات آن با قید قبولی و بدون قید و شرط در سامانه تدارکات الکترونيکي 
دولت بارگذاري نمايند. عدم انجام اين مهم از جانب هر يک از مناقصه‌گران باعث حذف آنان از فرايند 

مناقصه مي‌گردد.
*اصل ضمانتنامه شرکت در مناقصه تا ســاعت 12:30 مورخ 1404/11/11به آدرس  قم- بلوار امام 
موسی صدر- ساختمان  شــهرداری مرکز- بلوک A -طبقه ششم -اداره حراســت و امور محرمانه 

تحويل گردد.
*جهت کسب اطلاعات بيشــتر در مورد مناقصات مي‌توانيد به آدرس: قم- بلوار امام موسی صدر- 
ساختمان شهرداری مرکز- بلوک B - طبقه دوم-معاونت فني و عمراني شهرداری قم- اداره برنامه 
ريزي و هماهنگي اعتبارات عمراني مراجعه نموده و يا با شــماره 36104585-025تماس حاصل 

فرمائيد.
تاریخ نوبت او ل: 1404/010/16  تاریخ نوبت دوم : 1404/10/17

با شما هستیم با تحلیل های دریایی اقتصاد سرآمد
www.eghtesadsaramad.ir

تلفن:88769227  - 021     همراه:09198543996 


