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 بررســی آمارها نشــان می دهد 
که در 6 ماهه نخســت امســال 12 میلیارد و 
951 میلیــون و 259 هزار و 649 دلار کالا به 
کشورهای همســایه صادر شد که در مقایسه 
با مدت مشابه پارســال از نظر ارزشی به طور 

میانگین 27.96 درصد رشد داشت.
به گــزارش جداول آماری منتشــر شــده 
در گمرک، در نیمه نخســت امســال مجموع 
صادرات غیرنفتی کشور به بیش از 56 میلیون 
و 644 تن کالا رســید که در مقایسه با مدت 
مشابه پارسال از نظر وزنی 3.27 درصد کاهش 
نشــان می دهد؛ همچنیــن در این مدت 16 
میلیون و 220 تن کالا وارد کشــور شــد که 
نسبت به مدت مشــابه پارسال از لحاظ وزنی 

9.3 درصد کم شد.
از نظر ارزشــی، در 6 ماه نخست امسال در 
مجمــوع بیش از 23 میلیارد دلار کالا از ایران 
صــادر شــد و در مقابل 22 میلیــارد و 182 
میلیون دلار کالا وارد کشور شد تا تراز تجاری 

مثت 940 میلیون دلاری ثبت شود.
نگاهی به روند صادرات ایران به کشورهای 
همجوار نشان می دهد که افغانستان، پاکستان، 
جمهوری آذربایجان، ترکیه، عراق و ارمنستان 
همسایگانی که دارای مرز زمینی و عمان، قطر، 
کویت، امارات متحده عربی، بحرین، قزاقستان، 
روسیه و ترکمنستان کشورهای که دارای مرز 
دریایی با ایران هستند، در فهرست 100 کشور 

مقصد کالاهای صادراتی ایران قرار دارند. 

واردکننده  همسایه  کشورهای  وضعیت   
کالا از ایران در یک نگاه 

مقایســه آمار صادرات نیمه نخست امسال 
و مدت مشــابه سال گذشــته نشان می دهد، 
اگرچه میزان واردات ترکمنســتان و ترکیه به 
لحاظ وزنی و ارزشــی کم شده اما صادرات به 
بقیه همســایگان در مرز خاکی رشــد داشته 
است.  مجموع واردات کشورهای همسایه های 

خاکی ایران در نیمه نخســت امسال نسبت به 
سال گذشــته از لحاظ ارزشی 30.69 و وزنی 

27.65 درصد افزایش یافته است. 
همچنیــن واردات قطــر، بحریــن، امارات 
متحــده عربی که دارای ســرحد آبی با ایران 
هســتند، از نظر وزنی کاهش و از نظر ارزشی 
رشــد داشت.  نیمه نخســت امسال نسبت به 
سال گذشته از نظر ارزشی شاهد رشد 25.24 
درصد و از نظر وزنی 14.78 درصدی صادرات 

به همسایگان مرز آبی بودیم. 
محصولات کشــاورزی، لبنی، لوازم خانگی، 
پتروشــیمی و شــیرینی عمده ترین کالاهای 

صادراتی ایران به کشورهای همسایه است. 

 عراق و امارات بیشــترین سهم صادرات 
کالاهای ایرانی 

یکی از عمــده مقاصد صادراتــی ایران در 
ســال‌های اخیر، کشــور عراق بوده و همواره 
در رده های بالای فهرســت 100 کشور عمده 

مقصد صادراتی ایران قرار داشته است. 
بررســی تازه‌تریــن جداول آمــاری نیمه 
نخست 1397 گمرک نشان می دهد در این 
مدت 9 میلیون و 618 هزار تن کالا به ارزش 
چهــار میلیارد و 563 میلیــون و 978 هزار 
دلار به عراق صادر شــده و برابر آمارها این 
کشــور در رده دوم بازارهای هدف صادراتی 

ایران بوده است. 
همچنین صــادرات کالا به عــراق 16.98 
درصد از وزن کل و 19.74 درصد از ارزش کل 
صادرات ایران در این مدت را شامل می شود. 

مقایسه آمار صادرات 6 ماهه نخست امسال 
و سال گذشــته نشان می دهد که صادرات به 
این کشور از نظر وزنی 45.32 درصد و از لحاظ 

ارزشی 44.58 درصد افزایش یافته است. 
بر اساس آمار گمرک، ایران در نیمه نخست 
امسال هشــت میلیون و 983 هزار تن کالا به 
ارزش چهار میلیارد و 63 میلیون و 195 دلار 
کالا به امــارات متحده عربی صادر کرده که از 

لحاظ وزنی 15.86 درصد و از لحاظ ارزشــی 
17.57 درصد از صادرات کل ایران را شــامل 
می شــود.  براین اساس اگرچه صادرات به این 
کشور از نظر وزنی تغییر محسوسی نداشته اما 
از لحاظ ارزشــی 33 درصد رشد داشته است. 
واردات امارات از ایران از نظر وزنی 0.8 درصد 

کاهش یافته است. 

 صادرات به کویت و ارمنستان بیش از 50 
درصد رشد داشت 

مقایســه آمار صــادرات ایــران در 6 ماهه 
نخست ســال های 1396 و 1397 نشان می 
دهد که صادرات کالا به کویت و ارمنســتان از 
لحاظ وزنی بیش از 50 درصد رشد یافته است. 
بر این اســاس، یک میلیون و 820 هزار تن 
کالا بــه ارزش 141 میلیون و 153 هزار دلار 
کالا به کویت صادر شــده که نســبت به نیمه 
نخست پارسال از نظر وزنی 75.52 درصد و از 

نظر ارزشی 34.71 درصد افزایش داشت. 
صــادرات به ارمنســتان نیــز از نظر وزنی 
66.58 درصد و از لحاظ ارزشی 37.86 درصد 
رشــد داشــت. در مجموع 73 میلیون و 179 
هــزار دلار ارز از صادرات 243 هزار و 971 تن 

کالا نصیب ایران شد. 
 ترکیه در فهرست یکصد کشور مقصد عمده 
کالاهای صادراتی رتبه هفتم را دارد؛ صادرات 
کالای ایرانی به این کشور 1.82 درصد از وزن 
کل و 3.18 درصد از ارزش کل صادرات ایران 

در نیمه نخست امسال را شامل می شود. 
در ایــن مدت یک میلیــون و 31 هزار تن 
کالا به ارزش 735 میلیون و 625 هزار و 882 
دلار به ترکیه صادر شده که در مقایسه با دوره 
مشابه سال گذشته از نظر وزنی 51.3 درصد و 
از نظر ارزشی 21.26 درصد کاهش یافته است. 

 طلایــی معتقــد اســت یکی از 
مهم‌ترین روش‌ها برای معرفی پتانســیل‌های 
تولیــدی و صادراتــی محصــولات و خدمات 
کشــور حضور در نمایشــگاه‌های معتبر بین 
المللی و یا اعزام هیات‌های تجاری اســت. اما 
تحریم‌ها و شــرایط اقتصادی کشور عرصه را 
بــرای تولیدکنندگان تنگ نمــوده که نیاز به 
برنامه‌ریــزی دقیق برای حضــور در بازارهای 

بین‌المللی کاملا احساس می‌شود.
پاویون جمهوری اسلامی ایران در نمایشگاه 
جیتکس دبی از ۲۲ الــی ۲۶ مهرماه در حال 
برگــزاری اســت. محمدرضا طلایــی رئیس 
کمیسیون فناوری اطلاعات، ارتباطات و اقتصاد 
رسانه اتاق ایران ضمن حضور در این نمایشگاه، 
در گفت‌وگــو با » پایگاه خبــری اتاق ایران« 
بــا تاکید بر اهمیت حضور در نمایشــگاه‌های 
بین‌المللــی، گفت: فعالان صنعــت ICT باید 
بتواننــد با پذیرش و اعــزام هیات‌های تجاری 
برای نمایشــگاه‌های معتبر، حضور خود را در 
بازارهای بین‌المللی تثبیت کنند. تحقق این امر 
در گروی برنامه‌ریزی دقیق است. اما متاسفانه 
بــه دلیل بســیاری از مشــکلات مالی و عدم 
حمایت، بسیاری از شرکت‌های فعال در حوزه 
آی‌ســی‌تی، امکان حضور در نمایشــگاه‌های 
معتبر بین‌المللی برای معرفی دســتاوردهای 

خود را ندارند.
به گفته طلایی در نمایشگاه جیتکس دبی 
که بــا حمایت اتاق بازرگانــی، صنایع، معادن 
و کشــاورزی ایران، وزارت فرهنگ و ارشــاد 

اســامی، معاونــت علمی و فناوری ریاســت 
جمهوری و صندوق نوآوری و شکوفایی پایون 
رســمی ایران برگزار شده اســت، مجموعا ۸ 
شرکت و ۲۳ استارت‌آپ حضور بهم رساندند. 
این در حالی اســت که بسیاری از شرکت‌های 
فعالی که دارای مزیت نسبی در حوزه فناوری 
اطلاعات هســتند، به علت افزایش هزینه‌های 
ناشی از ارز، فرصت مشــارکت در این دوره از 

نمایشگاه جیتکس را از دست داده‌اند.
او افــزود: افزایــش نرخ ارز طــی چند ماه 
گذشــته فرصت بسیار مناســبی برای توسعه 

صــادرات فراهم کرد. با توجــه به اینکه حوزه 
فنــاوری اطلاعات نیــاز به منابــع اولیه برای 
واردات ندارد و تکیه اصلی این حوزه بر دانش 
و تخصص فعالان به خصوص نسل جوان است، 
به همین دلیل معتقدم حوزه فناوری اطلاعات 
در صــورت حمایت می‌تواند برای کشــور به 

عنوان یک صنعت ارزآور محسوب شود.
طلایی در ادامه با اشاره به وضع تحریم‌های 
آمریکا علیه ایران و تاکید بر این نکته که حوزه 
فناوری اطلاعــات در راس ایــن تحریم‌های 
یکجانبه‌گرایانه است، تصریح کرد: ارزش افزوده 

حوزه فناوری اطلاعات بســیار بالاســت و این 
بخش می‌تواند علاوه بــر ارزآوری نقش حایز 
اهمیتی در اشتغال‌زایی ایجاد کند. با این حال 
ضروری است تا بخش دولتی با همراهی بخش 
 ICT خصوصی، نقشه راه توسعه صادرات حوزه

را تدوین کند.
به اعتقاد طلایی، صادرکنندگان این حوزه 
نیازمند انگیزه برای توســعه فعالیت‌های خود 
هستند و انتظار دارند تا از مزایای سایر رشته‌ها 

در زمینه صادرات بهره‌مند شوند.
 به گفته رئیس کمیسیون فناوری اطلاعات، 
ارتباطات و اقتصاد رسانه اتاق ایران تدوین یک 
»بســته حمایتی« برای فعالان آی‌سی‌تی که 
تســهیل‌کننده قوانین صادراتی و رفع موانع و 
مشــکلات تولیدکنندگان این صنعت باشد، از 
مهم‌ترین اولویت‌هــای حوزه فناوری اطلاعات 
به شــمار می‌رود که ضروری است با همکاری 
بخــش خصوصــی و  کلیــه وزارت‌خانه‌ها و 
نهادهای مرتبط با حوزه آی‌سی‌‎تی تدوین شود.
طلایــی بــا تاکید بــر ظرفیــت همکاری 
شرکت‌های کوچک و متوسط حوزه آی‌سی‌تی 
داخل کشــور بــا SMEهای مشــابه خارجی 
پیشــنهاد داد تا وزارت امــور خارجه از طریق 
سفارتخانه‌های خود در کشورهای دیگر اقدام 
به ایجاد ارتباط موثر میان شرکت‌های کوچک 

و متوسط آی‌سی‌تی کند.

صادرات 13 میلیارد دلاری کالا به کشورهای همسایه

دولت نقشه راه توسعه صادرات ICT را تدوین کند

رویکرد

 به گزارش خبرخــودرو، مدیرعامل 
گروه خودروسازی ســایپا گفت: باید با افزایش 
بهره‌وری و انجام صحیح و درســت مســئولیت 
اجتماعی، منافع تمامی ذی نفعان را تأمین کنیم.

دكترمحمدرضا ســروش در نخستین روز 
کاری در گروه سایپا در جلسه ستاد توليد كه 
باحضور اعضای هیأت‌مدیره، مدیران ارشــد، 
معاونان و جمعی از مدیران گروه خودروسازی 
سایپا برگزار شــد، گفت: با استفاده از دانش 
و تجربــه مدیران ایــن مجموعه، در ســایه 
آرامش و همگرایی و بــه‌دور از تنش، اهداف 
ســازمان را محقق کنیم. وی ادامه داد: گروه 
خودروسازی سایپا یک مجموعه بسیار بزرگ 
و دارای ظرفیت‌های فنی بالا اســت و باید با 
افزایش بهــره‌وری و کاهش هزینه‌ها، کیفیت 
فعالیت‌هــارا ارتقا دهیم. ســروش تأکید کرد: 
سایپا شــرایط و ویژگی‌های خاصی در حوزه 
مالــی دارد کــه باید با برنامه‌ریــزی جدید و 

همکاری، موانع را از سر راه برداریم.
مدیرعامل گروه خودروســازی سایپا گفت: 
این مجموعــه با بهره‌منــدی از 5۰ هزار نفر 
پرســنل و ایفای یک نقش مهــم در اقتصاد 
ایران، نیازمند یک مدیریت عقلانی، اســتفاده 
از خرد جمعی، کار تیمی و پرهیز از رفتارهای 

هیجانی و به‌دور از مطالعه است.
وی افزود: جمع کثیری از کارکنان شاغل در 
این سازمان، سال‌ها در این مجموعه مشغول 

کار هستند و تعصب زیادی نسبت به آن دارند 
که باید از دانش و تجربه آنان اســتفاده کنیم. 
مدیرعامل گروه خودروســازی ســایپا تأيكد 
كرد: باید با انجــام یک کار اقتصادی مثبت و 
سالم، جایگاه گروه را ارتقا دهیم و از تجربیات 

شرکت‌های موفق الگوبرداری كنيم.
وی نــوآوری را لازمه پیشــرفت در عصر 
حاضر دانســت و افزود: ســایپا به‌عنوان یک 
ســازمان اقتصادی، موظف به حفظ ســرمایه 
ســهامداران و امیدبخشی به آنان است تا این 
ســرمایه ملی تبدیل به یک بنگاه امیدآفرین 

برای مردم باشد.
وی افزایش تولید، توجه به کیفیت، کاهش 
هزینه‌هــا، وجدان کاری و نــوآوری را اهداف 
ســایپا در آینده دانســت و گفــت: با آگاهی 
از مشــکلات ســایپا، بامدد خداوند متعال و 
همكاري تمامي همكاران برای کمک به رشد 
این مجموعه و دستیابی به اهداف کلان کشور 

در زمینه تولید و صنعت تلاش خواهیم کرد.

به گزارش خبرخودرو، محمدرضا   
سروش ، مدیرعامل جدید گروه خودروسازی 
ســایپا ، تحصیلات دوره لیسانس را در رشته 
مهندسی مکانیک از دانشــکده فنی دانشگاه 
تهران به پایان رســانده و دارای مدرک فوق 
لیسانس مهندســی صنایع ) گرایش مدیریت 
سیســتم ها و بهره وری( از دانشگاه صنعتی 
شــریف و همچنین دکترای مدیریت مالی و 
است. محمدرضا سروش   )DBA( استراتژیک 
در ســال 94 به عنــوان مدیر برتــر جهادی 
برگزیده شد و در ســابقه فعالیت خود علاوه 

بــر دو دوره مدیرعاملی هلدینگ بهمن، نائب 
رئیسی بورس کالا و عضویت در هیات مدیره 
شرکت های بزرگی در سطح ملی را نیز دارد.

لازم به ذکر اســت گروه بهمــن در دوره 
های حضور دکتر ســروش شاهد تکریم منابع 
انســانی، کیفیت بالای تولیدات و نیز توسعه 
گســترده و افزایش تیراژ محصولات ســواری 
و تجاری بوده اســت. از جملــه نکات مثبت 
عملکرد محمدرضا سروش در هلدینگ بهمن، 
ســودآوری این گروه در اوج تحریم های آغاز 

دهه نود بوده است.

نوآوری و بهره‌وری را اولویت کاری سايپا قرار می‌دهیم

محمدرضا سروش کیست؟

 ارتبــاط موثر مدیران ارشــد دســتگاه ها با بدنه 
کارشناســی، برقراری ارتباط مدیران ارشــد با مردم و بیان و 
انتقال مشــکلات مردم از مهم ترین وظایف روابط عمومی ها 
به شــمار می رود. شبکه اطلاع رســانی روابط عمومی ایران 
)شارا(- سرپرست وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی مهم ترین 

استراتژی ها و وظایف روابط عمومی ها راتشریح کرد.
به گزارش وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی ، انوشیروان 
محسنی بند پی امروز یکشــنبه ٢٢ مهر در نشست شورای 
هماهنگــی روابط عمومی هــای وزارت تعــاون، کار و رفاه 
اجتماعی و ســازمان های تابعه کــه در محل این وزارتخانه 
برگزار شــد گفت: ارتباط موثر مدیران ارشــد دستگاه ها با 
بدنه کارشناسی، برقراری ارتباط مدیران ارشد با مردم و بیان 
و انتقال مشــکلات مردم از مهم ترین وظایف روابط عمومی 
ها به شــمار می رود. وی ادامه داد: روابط عمومی ها نسبت 
به ســایر حوزه ها وظایف ســنگین تری دارند و نباید نقش 

حساس و استراتژیک خود را در ایجاد امید و نشاط در جامعه 
و مجموعه خود دست کم بگیرند. محسنی بندپی، جزیره ای 
کار کردن در روابط عمومی ها را اســیب را دانست و افزود : 

هم افزایی درروابط عمومی ها نتایج مطلوبی به دنبال دارد.
سرپرســت وزارت تعاون، کار ورفاه اجتماعی با اشــاره به 
فرمایشــات و رویکردهای مقام معظم رهبری در بحث اطلاع 
رســانی و تاکید رئیس جمهور برای رفتن بــه میان مردم از 
روابط عمومی های حاضر در این نشست خواست که این امور 

را سرلوحه فعالیت های خود قرار دهند.
محسنی بندپی با تشریح اقدامات انجام شده در بخش های 
مختلــف وزارت تعاون ، کار ورفــاه اجتماعی از اقدامات انجام 
شده در مرکز روابط عمومی و اطلاع رسانی وزارت تعاون ، کار 
و رفــاه اجتماعی قدردانی کرد.  گفتنی اســت روزبه کردونی 
مشــاور وزیر و رئیس مرکز روابط عمومی و اطلاع رســانی 
وزارت تعاون ، کار ورفاه اجتماعی نیز در این نشست سیاست 
های کلی و منســجم روابط عمومی های وزارت تعاون ، کار 
ورفاه اجتماعی دســتگاه های تابعه را تشریح کرد ومحسنی 

بندپی به سوالات تخصصی حاضران پاسخ گفت.

مهم ترین استراتژی و وظایف روابط عمومی‌ها چیست؟

 گمرک جمهوری اسلامی ایران در 
بخشنامه ای از گمرک های کشور خواست از 
ارسال محمولات ترانزیتی به شلمچه تا پایان 

ایام اربعین حسینی )ع( خودداری کنند.
به گزارش ایرنــا، تارنمای گمرک جمهوری 
اســامی ایران امروز )چهارشنبه( تصویر نامه 
ای را منتشــر کرد که نوزدهــم مهرماه مدیر 
گمرک شــلمچه از مدیرکل دفتــر نظارت بر 
ترانزیت گمرک خواســته است ارسال محموله 
های ترانزیتی به این گمرک تا پایان ایام اربعین 
حسینی )ع( متوقف شود.  »محسن معماری« 
دلیل این درخواســت را »اعــام طرف عراقی 

مبنی بر بسته شدن مرز« اعلام کرده بود.
پیرو این درخواست، مدیرکل دفتر نظارت 
بر ترانزیت گمرک بیســت و سوم مهرماه در 
بخشــنامه ای به گمرک های کشــور رعایت 
این امر را خواســتار شد. زمان دقیق رفع این 

ممنوعیت در بخشنامه نوشته نشده است. 

 ممنوعیت ورود خودروهای ســواری به 
عراق از مرز شلمچه

گمرک جمهوری اسلامی ایران دیروز اعلام 
کرد: زائران عتبات عالیات برای خروج موقت 
خــودرو )کابوتاژ( می تواننــد از گمرک های 

مرزی شلمچه و مهران تردد کنند. 
بــر پایه اعــام گمرک، تشــریفات خروج 
موقت خــودرو در گمرک غــرب تهران فقط 
برای خودروهای پلاک تهران انجام می شود. 
زائران اربعین حســینی در اســتان ها می 
تواننــد برای انجــام تشــریفات ورود موقت 
خودروهــای خــود به نزدیــک ترین گمرک 
محل مراجعه و پــس از اخذ کدینگ به طور 
الکترونیکی تشــریفات خروج موقت خودرو را 

انجام دهند.

با ایــن همه، عصــر امروز )چهارشــنبه( 
تارنمــای گمرک جمهوری اســامی به نقل 
از رییس گمرک شــلمچه از ممنوعیت ورود 

موقت خودروهای سواری خبر داد.
»محســن معماری« گفت: در جلسه امروز 
با حضور مســوولان گمرک عراق اعلام شد با 
توجــه به ترافیک زیــاد در جاده های منتهی 
به عتبات عالیات ورود خودروهای ســواری با 
پلاک ورود موقت )کابوتاژی( از مرز شلمچه به 
داخل عراق از سوی گمرک این کشور ممنوع 

شده است. 
وی افــزود: ورود اتوبوس، ون و مینی بوس 
به داخل این کشور مجاز است و مشمول این 
ممنوعیت نیســت و هزینــه ای از این بابت 
از ســوی گمرک عراق دریافت نمی شــود و 
متقاضیان می توانند تشــریفات خروج موقت 
ایــن خودروها را در گمرک های داخلی انجام 
دهند و فقط برای خروج به مرز مراجعه کنند‌.

معماری گفــت: تعرفــه ورود خودروهای 
غیرایرانــی از طریق مرزهای ایــران به عراق 
مشــمول 20 درصد ارزش خــودرو به عنوان 

وثیقه افزون بر 100 دلار هزینه است.
وی ادامه داد: همراه داشــتن کالای همراه 
مســافر مجاز بــوده و بیش از این مشــمول 
مقررات تجاری اســت و باید از طریق موکب 

ها وارد عراق شود.

ارسال محموله ترانزیتی به شلمچه در ایام 
اربعین ممنوع شد


