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اگر درصد 
معناداري از مردم 
ايران به داشتن 
آكواريم علاقه 
نشان دهند، 
مي‌توان شاهد 
ايجاد مشاغل 
متعدد شد. اما 
اكنون اين تعداد 
در حداقل است. 
بررسي ميداني ما 
مي‌گويد: نسبت 
آكواريم فروشي‌ها 
به پرنده‌فروشي‌ها 
بسيار كمتر است. 
اغلب محله‌هاي 
آكواريم و فروش 
ماهي تزييني 
اصلا ندارند و 
برخي تنها با يك 
مغازه اموراتش 
مي‌گذرد. اين‌ها 
نشان مي‌دهد 
كه »آكواريم و 
نگهداري ماهي 
تزييني« در ميان 
مردم ما جا نيفتاده 
است. 

گروه شــیلات - امید اســماعیلی - در 
بوستان گفت‌وگو، نمايشگاه كوچكي براي 
صنعت آکواریوم، ماهیان زینتی؛ محصولات 
و خدمات وابسته برقرار شد و ما هم به عنوان روزنامه 
دريايي كشور، در اين نمايشــگاه قدم زديم و از نگاه 
رســانه‌اي خود، كنجكاوي كرديــم؛ البته لذت ديدن 
ماهي‌هاي رنگارنگ و جورواجور جاي خود را داشت. 
گزارشــي تحليلي از اين برنامه نمايشگاهي محصول 

ساعتي بازديد از اين نمايشگاه است:

صنعت آكواريوم؟
آيا آكواريوم هم صنعت محسوب مي‌شود؟ اين سوالي بود 
كه از همان ابتدا با برخي غرفه‌دارها مطرح كرديم؛ اما انگار 
خودشــان هم چندان به صنعت بودن آن، بــا همان تعارف 
كلاسيك و يا برداشــت عمومي از يك صنعت قائل نبودند. 
شايد آكواريم سازي را بيشتر بايد »هنر« دانست تا صنعت.. 
شايد هم صنعت است؛ اما در باره اين صنعت چندان حرف 
و حديثي در جامعه وجود نــدارد و تصور صنعت بودنش 

كمي مشكل است. 

فرهنگ‌سازي
از همين نكته مي‌توان سراغ فرهنگ‌ســازي رفت و گفت: 
در چارچــوب صنعــت آكواريم، فرهنگ‌ســازي خاصي 
صورت نگرفته است و جايي مانند شــيلات، هرگز به بعد 
فرهنگ‌ســازي اين صنعت به معناي خاص و برنامه‌ريزي 
شده وارد نشده اســت و به همين دليل، اطلاعات عمومي 
از يك سو وانگيزه‌هاي همگاني از سوي ديگر، معطوف به 

آكواريم نيست. 
آكواريم در كشــور ما يك امر غيرلازم، تشريفاتي و تزييني 
اســت و برخي افراد خاص به آن گرايش دارند. همين نكته 
باعث مي‌شــود كه آكواريم در گروه صنعت‌ها قرار نگيرد؛ 
زيرا مشتري جدي و مستمر ندارد و محصول در سبد كالاي 

عمومي قرار ندارد. امري دفعي و اتفاقي است. 

ضعف فرهنگ‌سازي و اطلاع‌رساني 
جالب است كه بسياري از بازديدكننده‌ها، از روي كنجكاوي 
در نمايشــگاه قدم مي‌زدند و هيچ‌يــك در طول عمر خود، 
آكواريم را تجربه نكرده بودند. حس »ماهي‌ عيد« شايد تنها 
حسي است كه اغلب مردم از آكواريم‌داري دارند كه به طور 

طبيعي براي »داشتن آكواريم« كافي نيست. 
كمتر يافتيم بازديد‌كننده اي كه به طور حرفه‌اي اهل آكواريم 
باشد. ماهي‌ها را بشناسد، تغذيه آن‌ها را بداند و اين نشان از 

ضعف فرهنگ‌سازي و اطلاع‌رساني است. 

سم ماهي قرمز
در باره پرورش ماهي تزييني و لذت بــردن خود، خانواده 
و فاميل‌ها از آن، يك فرهنگ منفــي و نابودگر وجود دارد. 
فرهنگ منفي ماهي قرمز كه سم مهلك فرهنگي آن- در كنار 
ضرر زيســت محيطي- فكر و فرهنگ نگهداري ماهي‌هاي 
تزييني از يك سو و پرورش ماهي را از ديگر سو مورد هجوم 

خطرناكي قرار داده است. 
وقتي ماهي قرمز با تدبير اســتحمار و با نقشه تخريبي وارد 
ايران شد و ناخوانده و نامبارك، سر سفره هفت‌سين ايرانيان 
نشست، باعث شد كه نگهداري ماهي تزييني از چشم بيفتد. 

زيرا، خريد و فروش ناشــيك، نگهداري غير اصولي، مردن 
ماهي و رفع عطش سطحي روحي مردم از داشتن يك ماهي 
زيبا، و بسيار علل و عوامل ديگر باعث شده كه مردم داشتن 
ماهي تزييني را خيلي جدي نگيرند. ســم ماهي قرمز چيني 
چنان است كه فرهنگ زيبايي‌شناختي مردم ما در شناخت و 

لذت بردن از ماهي‌هاي تزييني را از ميان برده است. 
در اين باره، شيلات- و ديگر اركان فرهنگي و محيط زيستي- 
ســاكت مانده‌اند و تلاش خاصي براي حذف ماهي قرمز از 
سفره هفت سين و حذف آن از محيط زيست ايران نمي‌كنند. 
فلسفه ماهي شب عيد ايرانيان راســتين، »خوردن ماهي در 
شب عيد به عنوا ن يك غذاي ســالم«‌بوده است كه تبديل 
شــده به »خريد ماهي كپور قرمز چيني«. هم خوردن ماهي 
را از ســفره‌ها جمع كرد و هم داشتن و نگهداري ماهي‌هاي 

تزييني‌ را. 
آيا بهتر نيســت فكري اساســي در اين باره كرد و با حذف 
ماهي قرمز، هم تغذيه ماهــي را تقويت كرد و هم نگهداري 

ماهي‌هاي زيباي تزييني‌ را؟
اغنای روحيه مردم با ماهي قرمز در مقعطعي از ســال، مانند 
تلاش براي ســير كردن شكم با پفك اســت! سيري كاذب 

خواهد داشت و نهايتش، ضعف جسمي و روحي. 
ارضاي روح زيباخواهي ايرانيان با ماهي قرمز نتيجه‌اش پس 

زدن صنعت آكواريم و نگهداري ماهي‌هاي تزييني است. 

اگر اكواريم صنعت شود
ميليون‌ها خانواده ايراني، مي‌توانند آكواريم داشــته باشند و 
از آن لذت ببرند. همان طوركه بسياري از خانواده‌ها پرنده 
نگهداري مي‌كنند، كه البته نسبت به ماهي تزييني، هم جاي 
بيشتري مي‌گيرد، هم تغذيه و نگهداري آن‌ها سخت است، 
هم نظافت و ســامت را تهديد مي‌كنند و از همه بدتر، يك 
موجود را از آزادي محروم مي‌كننــد؛ زيرا طبيعت پرنده‌ها 

آسمان و پرواز است. 
اما ماهي‌ها طبيعتــي در آب دارند و آكواريــم، فقط آب و 
وسعت گردش آن‌ها را كم مي‌كند. نه اين كه اين بي‌عيب و 
نقص باشد؛ اما به نسبت نگهداري پرنده، »انساني‌‌تر« است. 

حال اگر درصد معناداري از مردم ايران به داشــتن آكواريم 
علاقه نشان دهند، مي‌توان شاهد ايجاد مشاغل متعدد شد. اما 
اكنون اين تعداد در حداقل است. بررسي ميداني ما مي‌گويد: 
نسبت آكواريم فروشي‌ها به پرنده‌فروشــي‌ها بسيار كمتر 
است. اغلب محله‌هاي آكواريم و فروش ماهي تزييني اصلا 
ندارند و برخي تنها با يــك مغازه اموراتش مي‌گذرد. اين‌ها 
نشان مي‌دهد كه »آكواريم و نگهداري ماهي تزييني« در ميان 

مردم ما جا نيفتاده است. 

وضعيت بصري نمايشگاه در تهران
در سراسر كشور نمایشگاه صنعت آکواریوم، ماهیان زینتی 
و خدمات وابسته برگزار شده اســت كه ما اطلاعي از چند 
و چون آن‌ها نداريم. اما آن چه در تهران در بوســتان گفت‌و 
گو ديديم، يك برنامه ســاده و بي‌هيجان بود. تصور برخي 
آكواريم‌ها كه در برخي كشورها انسان را به وجد مي‌آورد، 
در اين جا معنا نداشت. سازه‌ها معمولي، غرفه‌ها معمولي و 
زيبايي خاص و جلوه ويژه‌اي وجود نداشــت. غرفه‌ها در 
نمايشگاه با فروشگاه خود در محله‌ها هيچ فرقي نداشتند و از 

جلوه‌هاي ويژه نمايشگاهي خبري نبود. 
تصور بر اين داشتيم كه ســازه‌ها و غرفه ها آن چنان بزرگ، 
زيبا، خاص و جذاب هســتند كه هر كس نبيند، ضرر كرده 
است؛ اما اين گونه نبود. اگر به آكواريوم فروشي محل سري 
بزنيد و ماهي‌هــاي تزييني مغازه محلــه را ببينيد، انگار كه 
به نمايشــگاه آمده‌ايد. به عبارتي، اگر به نمايشگاه نيامديد، 

چيزي از دست نداده‌ايد. 

پرورش ماهي در خانه
شايد بتوان پلي زد از نگهداري ماهي‌هاي تزييني تا رسيدن به 
پرورش ماهي در خانه‌ها و مجمتمع‌هاي مسكوني. شيلات 
تبليغ مي‌كند كه » هفته‌اي دو بار ماهــي بخوريد« اما راهي 
نشان نمي‌دهد كه چگونه. با وجود گراني ماهي، هفته‌اي دو 
بار كه نه، ســالي دو بار هم نمي‌شود ماهي را در سبد غذايي 

خانوار قرار داد. 
يك راه عملي اين اســت كه فرهنگ‌ســازي و زمينه‌سازي 
شود تا خانواده‌ها به صورت فردي يا اشــتراكي با استفاده 
از يك آكواريوم بزرگ، صنعتــي و محكم به پرورش ماهي 
اقدام كنند. پشت‌بام‌ها و حياط مجمتمع‌هاي آپارتماني جاي 
مناســب و كافي دارد و باقي‌مي‌ماند فراهم كردن وسايل به 
صورت صنعتي و ارزان، حمايت آموزشي و هماهنگي بين 

همسايه‌ها. 
آن وقت، بخش مهمي از ماهي پرورشــي يــا صيدي قابل 
صادرات خواهد بود، و مردم ايران هفته‌اي دو بار ماهي براي 

خوردن خواهند داشت. 
اما صرف اين شــعار كه با صرف بيش از يك ميليون تومان، 
يك وعده ناهار يا شام ماهي داشته باشيد، و هفته اي دو بار 
تكرار كنيد و در ماه حداقل 8 ميليون تومان خرج ماهي كنيد، 

كمي شوخي به نظر مي‌رسد. 

با تصویب کمیسیون تلفیق؛

فعالیت گمرکات و بنادر از ابتدای برنامه 
هفتم شبانه‌روزی می‌شود

به گزارش اقتصادسرآمد، محسن زنگنه، سخنگوی کمیسیون تلفیق لایحه برنامه هفتم توسعه در تشریح 
جلسه کمیسیون تلفیق لایحه برنامه هفتم توســعه گفت: با تصویب اعضای این کمیسیون، فعالیت‌های 
گمرکات در مرزهای زمینی، بنادر بزرگ و پر تردد کشور از ابتدای برنامه به صورت شبانه روزی خواهد 

بود.
وی افزود: در این نشست مواد ۶۰، ۶۱ و ۶۲ لایحه برنامه هفتم توسعه با موضوع اقتصاد دریا محور بررسی 
شد که به موجب جدولی که ما در انتهای این فصل از لایحه برنامه هفتم توسعه مصوب کردیم، مقرر شد 

حداقل ۸ درصد جمعیت کشور در مناطق سواحل جنوبی کشور اسکان پیدا کنند.
نماینده مردم تربت حیدریه در مجلس شورای اسلامی تاکید کرد: کمیسیون تلفیق برنامه هفتم در ماده ۶۰ 
لایحه مذکور و به منظور هدایت جمعیت و فعالیت‌های آب بر و صادرات گرا در سواحل جنوبی مقرر کرد 
واگذاری عرصه، ایجاد زیرساخت، اعطای تسهیلات، اعمال معافیت‌ها و مشوق‌های لازم به استان‌هایی 
که مایل هستند در سواحل جنوبی فعالیت کنند، داده شود. این مشوق‌ها به دلیل این است که این استان‌ها 

در سواحل جنوبی سرمایه‌گذاری لازم را انجام دهند.
زنگنه تاکید کرد: همچنین مقرر شد که اولویت تسهیلات و مشوق‌ها برای ایجاد، تولید و توسعه کسب و 
کارها ابتدا در این مناطق باشد. وزارت نیرو نیز مکلف شد آب مصرفی صنایع مستقر در استان‌های جنوبی 

را خود راسا و یا با مشارکت بخش خصوصی تامین کند.
وی بیان کــرد: وزارت خانه های نیرو و وزارت نفت مکلف شــدند برای تامین بــرق و گاز مورد نیاز 
شرکت‌های صنعتی، شهر‌کهای کشاورزی، مجتمع‌های شیلاتی و آبزی پروری و همچنین پالایشگاه‌های 

کوچک و متوسط و پتروپالایشگاه‌ها در این مناطق اقدامات لازم را مدنظر قرار دهند.

زنگنه با اشاره به ماده ۶۱ لایحه برنامه هفتم توسعه ادامه داد: کمیسیون تلفیق برنامه در ماده ۶۱ و به منظور 
تسهیل، تسریع و شتاب بخشی درباره فرایند بازسازی، نوسازی و توسعه دریا محور مقرر کرد مدیریت 

کیپارچه در بنادر بازرگانی، مسافری و چند منظوره‌ ساحلی ایجاد شود.
وی با بیان اینکه مقرر شــد تا آیین نامه این بخش در هیئت وزیران مصوب شود ادامه داد: همچنین کلیه 
فعالیت‌های گمرکات در مرزهای زمینی، بنادر بزرگ و پر تردد کشــور از ابتدای برنامه به صورت شبانه 

روزی خواهد بود.
عضو کمیسیون تلفیق لایحه برنامه هفتم توسعه ادامه داد: همچنین به موجب مصوبه کمیسیون وزارت 
راه مکلف شد با همکاری وزارت صمت نســبت به اصلاح نظام تعرفه‌گذاری خدمات بندری و ایجاد 

سازوکارهای لازم برای رقابتی نمودن آن در مقایسه با سایر بنادر منطقه، اقدام کنند.
وی با اشاره به ماده ۶۲ لایحه برنامه هفتم توسعه اظهار کرد: این ماده به بحث مهم بانکرینگ اشاره داشت. 
به واقع کیی از عرصه‌های اقتصادی دریا محور ارائه سوخت و خدمات جانبی به کشتی‌هاست که با عنوان 
بانکرینگ مطرح است. لذا در این بخش مقرر شــد با اولویت بنادر شهید رجایی و قشم سالیانه حدود ۵ 

میلیون تن به کشتی ها سوخت رسانی داشته باشیم.
وی تاکید کرد: تامین پایدار خوراک متقاضیان تولید نفــت کوره با نیم درصد گوگرد و همچنین تکلیف 
وزارت راه به واگذاری زمین به بخش خصوصی برای احــداث بانکرینگ از دیگر مصوبات این بخش 

محسوب می شود.
زنگنه با اشــاره به جزئیات ماده ۶۳ لایحه برنامه هفتم توســعه ادامه داد: این ماده به بحث افزایش صید 
محصولات شیلاتی کشور و ارتقای نقش و جایگاه پروتئین دریایی در سبد غذایی اشاره داشت از این رو 
کمیسیون تلفیق، سازمان محیط زیست را ملزم کرد تا نسبت به مدیریت دفع پسماندها و آلاینده‌های نفتی، 

صنعتی و شهری در محیط‌های دریایی اقدام کند.
وی ادامه داد: کمیسیون تلفیق برنامه هفتم توسعه مصوب کرد وزارت خانه های نیرو و نفت مکلفند تا آب، 

برق و گاز مجتمع‌های شیلاتی و سوخت مورد نیاز برای توسعه ناوگان صید فراساحلی را فراهم کنند.
زنگنه بیان کرد: ضمن اینکه این کمیســیون مصوب کرد تا وزارت جهاد کشاورزی و معاونت علمی و 
فناوری ریاست جمهوری باید نسبت به بومی‌سازی تجهیزات مورد نیاز پرورش ماهی در قفس و تسهیل 

شرایط لازم برای ایجاد مراکز خوراک ماهی و میگو و تکثیر ماهیان در سراسر کشور اقدام کنند.

 تحلیل اقتصادسرآمد از نمایشگاه صنعت آکواریوم
 ماهیان زینتی و خدمات وابسته

صنعت ماهيان تزييني 
نیازمند فرهنگ سازی 

شيلات و اركان فرهنگي و زيست محيطی براي حذف ماهي قرمز 
ساكت ‌مانده اند 

کلبه کالنگار بندرخمیر

عکس: اشکان حاجی‌زاده

قاب دوربین

فریبا عزیزی - اقتصاد سرآمد 

بدون شرح...بدون شرح...


